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INTRODUCCION

I. Justificacion

La razoén por la que decidi seleccionar la presentsstigacion fue por el hecho
de que existan alternativas al coste historicolefa de implantar un sistema de costes.

A lo largo de la carrera el concepto de valor nabde ha estado presente en la
contabilidad financiera, sobre todo para valoratrimentos financieros, pero en la
contabilidad de costes no ha habido referencianalgsino que se ha tomado en cuenta
el criterio de coste histérico para valorar losyaatos de coste y poder hallar el coste
de produccion. Por todo ello, me parecia acertadpeear a investigar algo que a las
empresas les podria interesar, especialmente alagumpresas con ciclos de
fabricacion largo, dado que el cambio de preciosivado por la inflacion ocasiona
distorsiones en los costes que afectan a los agsslt Muchas empresas no saben de
este problema, porque desconocen criterios alteasadl coste historico.

lI. Objetivos

El presente trabajo va encaminado a estudiar ldamtgrion de un sistema de
costes en una empresa Vvitivinicola. El objetivonggdal es plantear un criterio
alternativo al coste historico, empleando el dotetel valor razonable porque es un
criterio basado en costes actuales. Aunque en l@t@uhe la contabilidad financiera no
esté permitido utilizar el criterio del valor raztnke para todo aquello que no esté
relacionado con instrumentos financieros, paraolgtabilidad de costes consideramos
que es el criterio mas adecuado ya que representmayor exactitud la situacion real
de la empresa.

Con el criterio de coste histdrico los elementesaste no reflejan el efecto de
la inflacion. Como consecuencia el resultado ssol@evalorado y se esta perdiendo
informacion relevante para la toma de decisionegresariales, tales como la politica
de precios, productos rentables, secciones efesentc.

Hay diferentes maneras de valorar a valor razon&aeuede hacer a traves de
valores de mercado, tasaciones de peritos, IPG#e@riales, etc. que nos han servido
en la realizacion del caso practico objeto dedéstu

lll. Objeto de estudio

El objeto de estudio de este trabajo es la imatadih de un sistema de costes en
un entorno empresarial. Hemos elegido el sectoniniitola porque representa un peso
significativo en el conjunto de la economia espafigd que conforma el 14% de toda la
industria alimentaria y supone el 1% de PIB seg8rdatos extraidos del Ministerio de
Medio Ambiente, Rural y Marino.

Por otra parte, las empresas vitivinicolas tienerasu caracteristicas que
justifican enfoques muy particulares dentro de databilidad de costes. Una de las
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caracteristicas que mas destaca son los ciclogbdiedcion superiores a un afio en los
vinos reserva, por lo que la rotacion de las erigas es muy baja.

El hecho de que la produccion sea superior a ara#gtta, por los efectos de la
inflacién, a las existencias (ya que son considerambmo activos fijos), a los costes y a
determinados activos (las amortizaciones de laschaj. Por todo ello, consideramos
que es el sector mas adecuado para implantar telmsisde costes que estamos
planteando.

V. Metodologia

La metodologia utilizada implica la busqueda dermacion bibliografica desde
el punto de vista de la contabilidad financiera gdntabilidad de costes.

Hemos recurrido a diferentes manuales emitidodgéisociacion Espafiola de
Contabilidad y Administracion de Empresas (AECADreoel sector vitivinicola, sobre
contabilidad de gestion y contabilidad de costesinWsmo, hemos consultado
diferentes revistas como: Revista de Contabiligadireccion, Revista Técnica
Contable, Partida Doble y Revista Iberoamerican@algabilidad y Gestion.

Hemos tomado como referencia la Normalizacion &aet tanto del ambito
nacional como del ambito internacional. Y por uGtimthemos acudido a diferentes
fuentes bibliograficas de paginas webs.

V. Estructura

Este proyecto esta estructurado en dos partesa fprirhera parte se define el
marco conceptual de la contabilidad financiera yladeontabilidad de costes que se
empleara en el caso practico. Esta parte constacdpitulos:

» Capitulo 1:Estudio del marco conceptual que abarca la cditafifinanciera y la
contabilidad de costes, los objetivos de cada enallds, los flujos de informacién
que se transfieren y la relacion y diferencia guste entre ambas contabilidades.

» Capitulo 2:Definicion de las clases de costes cuyos concepilasaremos en todo
el ejercicio practico objeto de estudio.
Descripcion de la metodologia correspondiente plapaoceso de andlisis de costes
del producto y resultados de la empresa con sustapa® (Clasificacion,
Localizacién, Imputacién y Resultados).
Exposicion de los diferentes métodos de contratates, decantandonos por dos
estructuras de costes: la estructural@eéct-costing, ya que diferencia muy bien
los costes variables y fijos para poder hallar etbchl de Rentabilidad, y la
estructura deFull-costing que incorpora todos los costes a los productosiy a
permite saber si el precio de venta es el mas adecy por consiguiente es una
herramienta muy util para la toma de decisionegyu® le convierte en un modelo
que proporciona una informacion adecuada a dil@stiv socios. Por ello, es el
modelo que se aplica en Europa y Estados Unidagycgda vez se esta aplicando
mas en Espafa.



» Capitulo 3: Referenciaremos los criterios de valoracion emdidor las diferentes
normativas en el ambito nacional e internacionahdue la contabilidad de costes
no tenga una normativa de obligado cumplimientalr@@domar como referencia la
normativa de la contabilidad financiera para adépt ambito interno, como es el
caso del valor razonable. La contabilidad finarzcieolo permite valorar a valor
razonable los instrumentos financieros, pero deslddgunto de vista de la
contabilidad de costes se ha adaptado el concepteatbr razonable para valorar
los elementos de costes utilizados a lo largo jeéetieio empirico.

» Capitulo 4:Enumeraremos los sistemas tradicionales de costi@jehdo el coste
histérico como un modelo de coste basado en hqudsmlos, y el valor razonable
como un modelo de revalorizacion basado en hecttoslas. Una vez definidos
ambos criterios de valoracion, estudiaremos con énéasis el criterio del valor
razonable como método alternativo para su postepticacion en empresas del
sector vitivinicola y en otras empresas con praeede fabricacion largos.
Posteriormente enumeraremos las diferencias quteeamtre el criterio del coste
histérico y del valor razonable, y en base a efllas daremos cuenta de las
innumerables ventajas que tiene el valor razorfadaiée al coste historico.

La segunda parte va encaminada a la aplicaciartigaéde lo expuesto en el
marco conceptual de la contabilidad de costes.dfstdado consta de 2 capitulos:

e Capitulo 5: Nos inclinaremos por el sector vitivinicola, p@s |caracteristicas
especificas que éste tiene que nos serviran depkgjeanla hora de implantar el
sistema de costes alternativo al sistema traditotelacoste histérico. Estudiaremos
los procesos de elaboracién del vino, en espeeidbsl diferentes tipos de vino
tinto que seran objeto de estudio.

» Capitulo 6: Aplicacion del caso practico, en el que tomareownso referencia las
empresas vitivinicolas. En primer lugar estudiaremoa empresa que utiliza una
metodologia de costes determinada por costes ib@oPlantearemos un criterio
alternativo, como es el valor razonable, al cosstohco, y por consiguiente
podremos comparar los datos de ambos criteriog gud resulta mas ventajoso y
con cual se esta perdiendo informacion relevanta [@atoma de decisiones. Del
resultado obtenido por ambos criterios va a depetmleioma de decisiones
empresariales, ya que de esta diferencia depeladpdditica de precios, el reparto
de beneficio via dividendos, los impuestos queripresa tributa, etc.

Por ultimo, recogeremos las conclusiones obtendkadodo el proyecto de
investigacion, citaremos las referencias bibliages e incorporaremos los anexos
utilizados

En resumen, la finalidad del proyecto de invesiiaconsiste en que todos los
costes valorados a coste historico se actualicangque el poder adquisitivo de la
moneda varia de un afio a otro, lo que significal@yeque actualizar los inmovilizados
y las existencias de productos en curso teniendmenta los valores del mercado, las
tasaciones de peritos y los indices de precidS)(®n el fin de que los activos de la
empresa no se infravaloren y la variacion de psegafecte a los resultados ni al coste
del producto, y asi la informacion que suministradntabilidad de costes sea relevante
para la toma de decisiones.



CAPITULO 1: CONTABILIDAD FINANCIERA'Y
CONTABILIDAD DE COSTES

1.1. Introduccidn

La Contabilidad es la encargada de estudiar y zaraliodos los hechos
econdmico-financieros que ocurren en el entornoresapial y, por medio daformes
contables suministrar informacion a los diferentes coledivme componen el entorno
socio-economico de la empresa. La informacion ddetBnanciera proporcionada
debera ser util y relevante para tomar decisionegpresariales, para evaluar
expectativas de flujos financieros y para analiasrecursos de la empresa. Hoy en dia
la informacion contable, financiera y empresarial fandamental ya que de ella
dependen todas las decisiones que se tomen, lsupone que los informes y datos
presentados deben ser lo mas reales y fiableslessib

La informacion contable tiene que ser relevant@tida, comparable, oportuna,
completa, verificable y debe seguir el principio elonomicidad, es decir, que la
informacion no debe suponer para la empresa uaddesoste.

La Contabilidad esta dividida en dos ramas, la amhtlad financiera y la
contabilidad de gestion. Cada rama de la contalilitene diferentes enfoques y
objetivos que seran definidos a lo largo de espé@wa.

Son multiples los objetivos perseguidos por losatiss de la informacion. La
contabilidad financiera va enfocada no solo al &mnbiterno de la empresa, sino
también al ambito externo. En cambio, la contabdidde costes va Unica y
exclusivamente dirigida a los administradores otages de la empresa, siendo el
objetivo principal la transmision de informacioril gtrelevante para la propia entidad.
(Blanco Dopico, 1995, pag. 30)

1.2. La contabilidad financiera o externa.

La contabilidad financiera o externa es la encagihacer los informes sobre
las relaciones econdmicas de la empresa con ai@xteuyos informes se reflejan en
las cuentas anuales (Balance de situacion, Cudet®erdidas y Ganancias, Memoria,
Estado de Cambios en el Patrimonio Neto y Estadélaes de Efectivo). Por medio
de éstos los usuarios pueden realizar los difeseraios econdmicos-financieros
(liquidez, solvencia, endeudamiento, gestion dealy pagos, rotacion, rentabilidad,
otros) y, dependiendo de la informacion que lesmeporcionada, tomar decisiones
determinantes. En las cuentas anuales quedanraglgisttodos los hechos globales de
la empresa, que se han de confeccionar de acudadooamativa vigente en cada pais.
En el ambito espafiol se rige por el Plan GeneraCdetabilidad (PGC) del 2007
emitido por el Instituto de Contabilidad y Auditarde Cuentas (ICAC). Segun el PGC
2007, primera parte: Marco conceptuala informacion que se refleja en las cuentas
anuales debe ser clara, comprensible y atil pam lgs usuarios puedan tomar
decisiones econdmicas.

Segun Blanco Ibarra, (1994, pag. 21) el objetivéadsontabilidad financiera es:
“Ofrecer una informacion del excedente econdmictadampresa tras remunerar a todo
tipo de personas fisicas o juridicas para las guedurrido en alguna obligacion”. La
informacion es elaborada por profesionales consapldebe ser objetiva, es decir, no
dependera del criterio de quien la elabore, y wcatile, que sera sometida a revision y
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control por unos auditores con el fin de subsanaibtes errores, omision, fraude etc.
Los usuarios de la informacion son tanto interndge¢tivos) como externos
(proveedores, acreedores, clientes, administragipablicas, accionistas, etc.).

La informacion contable debe cumplir con unos requisitos basicos (Malles
Fernandez, 2010):

* Oportuna Debe ser comunicada a tiempo para la toma dsidees.

» Claray asequibld_a informacion debe ser facil de entender.

» Completa Sin ocultar informacion que no se quiera revelar

* Aproximacién razonableLa informacién se deberd aproximar a la realidad
economico- empresarial.

« Principio de economicidddSe tendra en cuenta cuél ha sido el coste daabte
esa informacion y la utilidad que conlleva (Equibbcoste- beneficio).

La contabilidad financiera tiene que cumplir unarmmativa de caracter
obligatorio dependiendo del pais y la clase de esg:

* En el ambito nacional se rigen por sus propias aerm

o En Estados Unidospor los Statements Financial Accounting Standards
(SFAS o FAS)

o En Argentina por Resoluciones Técnicas emitido por la federacion
Argentina de Consejos Profesionales de Ciencias ndfoizas
(FACPCE)

0 EnEspafiase rige por el Plan General de Contabilidad 20@QP

* En el ambito internacional:

o A nivel Mundial por las Normas Internacionales de Informacion
Financiera (NIIF/NIC), el International Accountii®@andard (IAS) y las
Resoluciones del Standing Interpretations Comm{g¢s).

o0 A nivel Interamericano por Resoluciones emitidas por la Asociacién
Interamericana de Contabilidad (AIC)

0 A nivel Europeo se rige por las Directivas Europeas.

1.3. La contabilidad analitica, interna o de costes

La contabilidad de costes a lo largo de la histdra tenido diferentes
denominaciones: contabilidad analitica, contabdlidt@erna y contabilidad de gestion.
Han existido diferentes debates sobre estas deaomires. Aunque algunos autores
dicen que la contabilidad de costes es una rama dentabilidad de gestion, otros
dicen que ésta es un término equivalente a la bitided de costes. No obstante, el
profesor Malles Fernandez (2005, pag 18) afirma ‘e igual qué término utilicemos
si aceptamos que el objetivo prioritario de estden® es la elaboracion de una
informacion relevantg@ara la adopcion de decisiones relacionadas cexplatacion de
la empresa”. Dicho asi, la contabilidad de costesirea rama de la contabilidad que
estudia como se distribuyen los costes y los ingrgsie la empresa produce.

Se define también la contabilidad de costes segdlioNRodriguez, (1996, Pag.
17) como: “El proceso de identificacion, medidalovacion, registro puntual y
acumulativo, verificacion, andlisis y posterior agntacion interpretada a la

' El sujeto elige los medios y los fines para consegus propdsitos, intentando sacar el maximo
rendimiento con el minimo posible de medios (WoedBrcom, 2014)
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organizacion de la informacidén econémico-financigikizada en la gestiéon empresarial

para planificar, decidir, gestionar y controlaraldecuada utilizaciéon de los recursos y
rentas generadas en su actividad especifica par eagbresa”. En otras palabras, la
contabilidad de costes trata de saber cual haetidélculo de costes de los productos o
servicios, determinar el resultado que ha obteted@mpresa durante un ejercicio

contable, y suministrar la informacion de carast&rno a los directivos de la empresa.
Por medio de estos informes el responsable detidadnpodra saber qué productos y
servicios son rentables, qué secciones y centrogatb@jo son eficientes, y tomar

decisiones estratégicas, como planificar de acuerda capacidad de la empresa,
determinar la adaptacion de la organizacion alrantdijar precios de venta, eliminar

productos no rentables y elaborar los estados lolestde la empresa.

Tal como dice el profesor (Malles Fernandez, 200 objetivos de la
contabilidad de costes son:

* Comunicar informacion util y relevantpara la gestion a la hora de la
planificacion y control de la actividad empresarikdr medio de la informacion,
la organizacién podra enfatizar predicciones figu@ontrolar el presente y
corregir hechos pasados. Esta informacion recilofilacera seguridad a la
gerencia.

» Tomar decisionegue faciliten la adaptacion de la empresa al entestcambio
del entorno, como pueden ser el aumento o disndnudel precio, aumentar
ventas, reducir costes, etc.

e Valorar las existenciade la empresa.

» Valorar y medir la produccién

» Tener unconocimiento permanentkel resultado contable de la empresa para asi
prever y hacer comparaciones futuras.

e Saber con exactitud cuales han sido los consunazaeloso previstos.

* Medir la productividad

» Comparar y estudiar el grado de eficien@atre los distintos departamentos o
secciones de una empresa.

» Estudiar los diferentes factores productivadacionados con la actividad de
explotacion de la empresa: materiales, personalinssiros, etc.

» Calcular el coste de los bienes y servicmeados por la propia empresa:
productos, pedidos, servicios, etc.

e Calcular el rendimiento o resultado de cada unol@® objetos de costasi
como el rendimiento empresarial motivado por swesapones de explotacion.

« Estudiar los costes y el rendimientte las secciones, departamentos o
actividades de la empresa.

» Analizar la productividad globade la empresa y de la eficiencia técnica.

e Calcular y analizar el Punto Muerto Umbral de Rentabilidad.

» Prever los Costes y su posterior control

» Establecer los precios de venta de |os objetosxgtacion

» Seleccionar los proyectos de inversion

» Estudiar las diferenteslternativas de decisiémue pueden adoptarse en la
empresa: compra o “leasing”, eliminacién o no deproducto, aceptacién o no
de un nuevo pedido, eliminacion o no de un ceetm,

En cuanto al aspecto normativo, la contabilidadattes no tiene una normativa
de obligado cumplimiento, por lo que por su caracteerno cada empresa es libre de
utilizar los principios, reglas y normas establasighor la contabilidad financiera. Son
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los administradores o directivos de la emg los que buscara un sistema d
contabilidad de gestion que adec a sus necesidades siempre y cuan€ dentro de
la ética empresarial.

La contabilidad requiere que la informacion : relevante, fiable, objetiv
verificable, oportuna y cla. En el ambito de la contabilidad de cosdebe priorizarse
la relevancig sobre la objetividad y verificabilid: al ser una informacién no sujete
normativa y estar dirigida a los directi.

1.4. Hujos de informacién entre la contabilidad financiea y la
contabilidad de costes

Como hemosnencionad en el apartado 1.2a contabilidad financiera elabao
informes relacionados con el flufinanciero de la empresa y pmedio de las cuent:
anuaes se puede elaborar el andlisis patrimonial, dties de solvencia, rentabilid.
liquidez,flujos de rotacion, etc. Estinformes no son suficientgsra tomar decisions
internas relaciordas con la politica de precios, hallar coste dedyraon y la
rentabilidad de cadabjeto de explotacion, analizar Irendimientos ¢ cada seccion o
conocer |s resultados de cada ccicio, por lo que habra quewdir a la contabilida
interna para obtener ese tipo de informa:

Existe un flujode informacid entre ambas contabilidaded,Grupo 9 el Plan
General Contablel@73/7¢) recomienda utilizar bualismo® moderadc como sistema
de enlace entre las dos contabilidades el intercambio de informaciérLas dos
contabilidades estan claramente separadas uministran informacion entre . Esta
informacion se ve reflejada en el Diario de latabiidad interngpor mediode un
sistema de enlace de Control Exte.

Figura 1.1: Flujos de informacion contahle

’ CONTABILIDAD

CONTABILIDAD DUALISMO

FINANCIERA

DE COSTES

-—

Fuente: Elaboracién propia a partir ¢(A.E.C.A Documento n°1 , 19¢

SegunBlanco Ibarra (1994, pag. 2 “La contabilidad de costes por medio
una relacién dualista con la contabilidad finariefrecera a la misma una corre
determinacion del coste de los productos y la gomesinte valoracion de los inventaris
asi como las cuantias de los trabajcalizados por la empresa para su inmoviliz:
gue a nivel de contabilidad externa constituirdigas capitalizables, cuyo origen put

> No es suficiente que la informacién describa figiteela realidad, sino que debe ser capa:
influenciar el comportmiento del receptor, reduciendo su incertidumbreayydandole a tom:
decisiones. La relevancia es uno de los requisitas dificiles de lograr, dado que depende deldig
usuario y de sus circunstancias person(Blanco Dopico, 1995, pag. 22)

> El Dualismo implica separar las dos contabilidades. La cortitl de costes funcior
independientemente de la contabilidad financieosm su propio Plan de Cuentas y su propio Di
(Alvarez Lopez, 1985)



derivar de adiciones o0 mejoras en el inmovilizadlmsaefectos de evitar subactividad en
la organizacion”.

Para el célculo de costes, la contabilidad intetilza datos elaborados por la
contabilidad financiera relacionados con los grupdsompras y gastos) y 7 (ventas e
ingresos), y, a su vez, la contabilidad financiepmra realizar sus informes
correspondientes, utiliza los datos elaborados lpotontabilidad de costes, los cuales
estan relacionados con el grupo 3 (existencias),l@anformacion sobre inventarios
producidos dentro de la empresa, con los costgwatkictos vendidos, etc. para que
sean incorporados a las Cuentas Anuales.

A la hora de transmitir informacion entre ambastabitidades, la partida de
gastos de la contabilidad financiera es diferent@adontabilidad de costes:

» Gastos que no son costdmy gastos que la contabilidad interna no conaide
como costes a imputar en el ejercicio. Ejemploglstos de constitucion.

« Costes que no son gasttmy costes que la contabilidad financiera natikrse
en cuenta aunque puedan forman parte del proceslgiivo, por ejemplo, la
remuneracion del empresario y los costes de lasses financieros.

» Gastos igual a costes por cuantias diferentas amortizaciones son diferentes
en ambas contabilidades ya que en la contabilidadcastes se calcula
dependiendo del bien inmovilizado, en funcién ded&preciacion fisica o
funcional, mientras que la contabilidad financigracalcula, normalmente, en
funcién de la depreciacion fisica.

También cabe afadir que el ambito temporal detdabilidad financiera y la
contabilidad de costes suele ser distinto teniepdorealizar ajustes al respecto

1.5. Diferencias entre la contabilidad financiera ya contabilidad de
costes

La Contabilidad elabora informacién Econ6mico- FRitiara para facilitar a los
destinatarios de ésta el diagnodstico y la tomaetgsibnes. (Amat Salas & Soldevila
Garcia, 2002). Los usuarios de esta informacionrsatiples, lo que la convierte en
una de las principales diferencias que existeneelatrcontabilidad financiera y la
contabilidad de costes. A continuacion se detalas diferencias entre ambas
contabilidades. Segun (Malles Fernandez, 201QJifasencias mas evidentes entre las
dos contabilidades son:

a) Destinatarios de la informacion.

« Contabilidad Financierdos destinatarios son los directivos, acreedores,
bancos, clientes, accionistas, etc. son tanto @gsuanternos como
usuarios externos.

» Contabilidad de Costefa informacién esta destinada solo a los usuarios
internos de la propia empresa (los directivos).

b) Documentos con los que trabajan.

e Contabilidad Financieralocumentos normalizados por el PGC 2007 que
comprenden las Cuentas Anuales (Balance, Cuent®é&ididas y
Ganancias, Memoria, Estado de Cambios en el Patiinieto y Estado
de Flujos de Efectivo).




« Contabilidad de Costeslocumentos que elabora la propia contabilidad
interna y que dependen de cada empresa y su ailidpthbNo estan
normalizados.

c) Aspectos normativos

« Contabilidad Financierase rige por una normativa contable de obligado
cumplimiento para todas las empresas y tiene quaplau unos
principios y normas de registro y valoracion.

e Contabilidad de Costesno existe una normativa de obligado
cumplimiento, es la direccion quien determina gkdo a seguir.

d) Reaglas porla gue se rigen

» Contabilidad Financieraon normas rigidas establecidas por la ley

« Contabilidad de Costekay una flexibilidad a la hora de establecer unas
reglas y criterios a seguir, es la propia ética msponsable de la
empresa quien establece esos criterios.

e) Objetivos

» Contabilidad FinancieraLos objetivos son principalmente financieros
haciendo hincapié en los cobros y pagos, con etlémmaximizar el
beneficio.

» Contabilidad de Costesos objetivos son econdomicos dando énfasis a
los ingresos y gastos, resultados, productividad, eon el fin de
minimizar el coste.

f) Resultados

» Contabilidad Financierason iguales a los Resultados de Explotacion
(Ingresos — Gastate Explotacion) + los Resultados Financieros.

» Contabilidad de CostesSon iguales a los Resultados de Explotacion
(Ingresos — Costade Explotacion).

g) Linea temporal

« Contabilidad Financieraecoge hechos pasados y presentes, prestando
mayor atencion a los acontecimientos histéricos.

» Contabilidad de Costesecoge hechos pasados, presentes y futuros,
centrandose en los acontecimientos futuros.

h) Requisitos informativos

» Contabilidad Financierda informacion debe sabjetiva, no depende
del criterio de quien la elabora. Ademas, la infacran debe ser
verificable por unos auditores contables.

» Contabilidad de Costeta informacion debe seelevante es decir, que
sea Util para el usuario de la informacion.




Figura 1.2: Diferencia entre la contabilidad financiera y lardabilidad de costes

Diferencia entre la contabilidad financiera y la ctabilidad de costes

Contabilidad financiera

Contabilidad de costes

Destinarios de la
informacion

Usuarios internos: Directivos

Usuarios externos:Acreedores,
bancos, clientes, accionistas

Usuarios internos Directivos

Documentos con los
que trabaja

Cuentas Anuales

Elaborados por la propia
contabilidad de la empresa

Normativa

PGC (2007) de obligado
cumplimiento

No tiene normativa de obligada
cumplimiento

Reglas por la que s&

Normas rigidas establecidas por

laNormas flexibles, la propia éticg

L

rigen ley del responsable de la empress
Objetivos Objetivos Financieros y Objetivos econdmicos con un
econdémicos en términos globales analisis mucho mas exhaustiva
Linea temporal Hechospasado: y presentes Hechos pasados, presentes
futuros
Requisitos de la Objetiva y verificable Relevante

informacion

Fuente: Elaboracién propia a partir de (Malles Fémdez, 2010)
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CAPITULO 2: MARCO CONCEPTUAL DE LA
CONTABILIDAD DE COSTES

El siguiente desarrollo del marco conceptual caraas a realizar a continuacion
va encaminado a todos aquellos aspectos que vanim@ortantes para la realizacion
del ejercicio practico objeto de estudio en el wapi6.

2.1. Concepto de coste.

Para el PGC (2007) el coste es “la medida y veiénadel consumo realizado o
previsto por la aplicacion de los factores parabencion de un producto, trabajo o
servicio”, es decir, todas las transacciones internas valemda criterio de valoracion
cuyo calculo se puede realizar con datos histoiCastes Histéricos) o datos actuales
(Valor razonable) y que forman parte de la actididae realiza la empresa. A todo este
conjunto de costes se le llama “Coste del producto

Otro concepto de coste lo aclara muy bien Alvaregélz, (1994, pag. 73); “el
costo es una magnitud econémica cuya captaciéreseptacion y medida incumbe a la
contabilidad interna; por lo tanto, no se debe aodir con el concepto gasto, que es un
término de contabilidad financiera, el conceptogdsto supone una obligacion en el
ambito externo, mientras que coste supone unadelaterna con la empresa”.

Los costes son mayores que los gastos, ya que bstgscque no son
considerados gastos, tal como vimos en el capltulbos costes se imputan a los
objetos de costes que son los productos, las teesetaboracion de los productos o los
centros de costes.

2.2. Clases de costes

Son multiples las clasificaciones y los criterios dasificacion de costes, su
mayor o menor validez dependera de diferentesiobgeperseguidos por la empresa.
(Prieto Moreno, Santidiran Arroyo, & Aguilar Con&§06).

Aunque hay diferentes formas de clasificar loseogn funcién del objetivo
perseguido, la siguiente clasificacion sera lawiizaremos en el ejercicio practico. En
la figura 2.1 se resumen la clasificacion de lage®en funcidén de alguna caracteristica
homogénea, segun su naturaleza, variabilidad etaojdun.

! Los criterios de valoracién son los que establédeGEC (2007, Marco conceptual de la contabilidad)
que definiremos en el capitulo 3.

2 Segun el PGC (2007, NRV n° 1Bxistenciay y segun la Resolucion de 14 de abril de 2015, del
Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentds;aste del producto se obtiene afiadiendo al pideio
adquisicién de las materias primas y otras matenasumibles, los costes directos y una parte edien
de costes indirectos, en la medida que tales costesspondan al periodo de fabricacién, elabonagio
construccion, en los que se haya incurrido al ulsgara su venta y se basen en el nivel de atitin

de la capacidad normal de trabajo de los medigsatfuccion.
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Figura 2.1: Clasificacion de costes

| CLASES DE COSTES |

SEGUM

| MATURALEZA | | VARIABILIDAD | | IMPUTACION |
-Coste de los Materiales -Costes Fijos P
-Coste de Servicios -Costes Variables Cosdes Indrecis
Exteriores -Costes Mixtos

-Claves de reparto
-Coste de Personal

-Coste de Amortizacion del
Inmaovilizado

Fuerte: Elaboracion propie

2.2.1. Qases de costes segun su natura
Los costes segln su naturaleza se ag en:

1. Costes de los materia’: los materiales son los elementos tangibles y amatues
gue la empresa los adquiere del exterior, conmetlé transformarlos en produc
que posteriormente servendidos y se dividen en:

* Materias Primas: son el conjunto de materiales que se inoran al product
final.

« Elementosincorporables: son fabricados fuera de la empresa y adquiridosa
misma para incorporarlos al proceso produc

* Materiales auxiliares o indirectos son aquellos materiales consumik
utilizados en el proceso productivo forma indirecta Por ejemplomaterial de
oficina, material de laboratorio, material de liega, et. los materiales auxiliare
soncostes indirectosn cuanto al producto final.

« Envases y embalaje: los envases son recipientes que contienen el pim
destinado a la venta. Los embalajeslas cajas de carton donde se empaque
producto para poder ser transportado hasta su pententa

2. Servicios exterioresson coste rativos a servicios adquiridos por la empresa
exterior, estos costes se estima a partir de lesirés de los suministrador
(arrendamientos, teléfono, agua, gas, electricidsgljuros, mantenimiento
reparaciones, etc.) En algunos casos hay queular la parte del coste q
corresponde al consumo del periodo, por lo que hag se precisa las
periodificaciones correspondier. (Amat & Soldevila, 2003)

3. Costes del personakegul Mallo Rodriguez, (2000pag. 167 “el costo de la ma
de obra es la valoracién asignada al consumo debrfdrabajo en el proce:
productivo. Dentro de este concepto, se incluyeolatraprestacibn monetaria g
recibe el trabajador y las diferentes cargas sexighnto dearacter voluntario com
obligatorio” al igual que el resto de los costéstos se deben medir en unida

* El coste de los materiales se calcula deiplicar la cantidad consumida por el precio de asigidn.
(Amat & Soldevila, 2003).
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fisicas y vabrarlo en unidades monetai®. Dentro del coste de mano de obra
que diferenciar la mano de obra directa e indiree®in su asi@cion al product
final.

a. Mano de obra directe: se identifica con facilidad con el producto elalblora
con el servicio presta

b. Mano de obrasemidirecta: costes que no pueden ser atribuidos a un prou
pero ha incurrido en su realizaci(mantenimiento, almacenes, control, ¢

c. Mano de obra indirecta: son gastos externos de la actividad empresariel
beneficia a la empresa: vigilantes, telefonista:

4. Costes deamortizacior: e concepto de amortizacion es tan compleja er
cuantificacion econdmica ya que depencde muchas variables tales cola clase
de inmovilizado objeto de estudio, las causas d#gepueciacion, la varacion de la
vida Util, etc.;en otros términos amtizacion es la expresibn monetaria de
depreciacion sufrida por los bienes de inmovilizagldmporte, el plazo y el métoc
de amortizacion dependera de la clase de inmogidizalas causas que dan orige
su depreciaciér(Malles Fernandez, 20C.

2.2.2. Qases de costes segun su variabilic
Son costes que varian o en funcion del nivel de actividadsg clasifican el

a) Costes fijos:son costes que rflucttan frente a variaciones ¢ produccion, es
decir que no tienen relacidirecta con en el nivel de activifatlas caracteristice
de los costes fijos segi(Blanco Dopico, 1994, pag. 108% que sonontrolables y
no tiene relacién directa cora actividad productivalLos costes fijos son I
materiales auxiliareslos costes de mantenimiento, la®stes de servicios
profesionales independient los costes de publicidad, los costks amortizacion
del inmovilizado y otro:

Gréfico 2.1: Representacion grafica de los costes fijos

Costes

Costes Fijos

Unidades producidas

Fuente: Elaboracion propia a partir ¢(Blanco Dopico, 199«

b) Costes variablesson costes que vari con respecto a la produccidise dividen
en:

* El célculo de coste/hores igual a la suma de todos los costes (salariopagas extras, segurid
social, comisiones etc.) entrerglmero de horas trabajac

® Nivel de actividad, se mide a través de diferemtables, numero de trabajadores, namero de |
trabajadas, nimero de productos fabricados
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» Costes proporcionalt son costes que varian la misma proporciécon el
nivel de actividadgomo sucede con las materias primas, o las coressisobre
ventas del personal comercial,

» Costes progresivosson costes queariande forma progresiva, es decque
aumentan ® mayor proporcion respecto el nivel de actividaaok, ejemplo los
materiales incorporados al proceso productivo codmaly unidades perdide
etc.,

» Costes regresivosiumentan en menor proporcion que el nivel de aletdsi Las
caracteristicas de los costes variables s¢(Blanco Dopico, 199: es que son
controlables a corto plazy varian en proporcion de la actividad produc.

Gréfico 2.Z: Representacion gréfica de los costes variables

Costes variables

Costes

Unidades producidas

Fuente: Elaboracién propia a partir ¢(Blanco Dopico, 199:

c) Costes mixtos:son aquellc costes que esta formado pova parte fija y una par
variable, com@or ejemploel coste de los suministros como la energia, eh,agi
teléfono.

El siguiente cuadro nos muestra graficamente c@mmmportan los costes
fijos y costes variables con respecto al nivelce/aad

Grafico 2.3:Variabilidad de los costeunitarios y totalesegun el nivel de actividi

C COSTES FLJOS C COSTES VARIABLES
/’— - Coste unitario

Coste total Coste unitario

A A

C = costes
A = actividad

Fuente:(Amat Salas & Soldevila Garcia, 2002, pag.

El estudio de los costes y su separacion entre fijariables es muy importar
en la empresa para la torde decisiones y para hallar el Umbral dentabilidad, ya
qgue de ello depende la eliminacion o no de produalepartamentos o secciones
rentables.
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2.2.3. Qases de costes segun su imputac

a) Costes Directos:son aquellos costes que tienen reladirecta con el producto
portador de costes y se asignan sin dificultadu@asg identifican con facilidad <
necesidad de claves de reparto.un la Resolucién del 14 de Abril de 2015
ICAC los costes directos de produccion son: “Aquellosten ge se derivan de
recursos cuyo consumo se puede medir y asignarodeafinequivoca a L
determinado producto a un conjunto de productos fabricados o consisufbr le
propia empresa En definitiva, se considera costes directos tmmsumos d
materiagorimas, los elementos incorporables, los consunapdavisionamientoses
decir,todos aquellos costes que son necesarios pararfetpepducto acabac

b) Costes Indirectos: son costes que no pueden ser asignados directanzetbs
objetos de costes o productos en concreto, soifidé idhputacion ya que afecta
varios portadores de costes al mismo tiempo (somunes a dos 0 mas Servici
productos o fases de elabora() por lo que sera necesario utilizaros criterios d
distribucién,claves de reparto o unidad de ¢ para su imputacién al producque
represente adecuadamente el comportamiento destec
La resoluciérdel 14 de Abril de 201del ICAC define logostes indirectc o costes
indirectamente imputables cor “Costes que se derivan de recursos qu
consumen en la fabricacién, elaboracién o constinade un producto, afectandc
un conjunto de actividades o procesos, por lo queesulta viable unmedicion
directa de la cantidad consumida por cada unidagrdducto. Por ello, para :
imputacion al producto, es necesario emplear unteios de distribucion o repar
previamente definidos’

Figura 2.2: Reparto de costes directos e indirectos al proc

Afectacion
Costes
Directos Afectzcion | Producio A
Costes
Indirectos P |
- ——.
"/ Glauedereparér] mpLacion Producto B
v imputacion

Fuente: Eaboracién propia a partir d(Blanco Dopico, 1994, pag. 1:

® La unidad de obranide el volumen de produccién, volumen de ventempo de trabajo, mantenien
un control sobre las actividades que se realizda empresa y facilitando la distribucion del catelos
centros principales a los productos fabricadodjdtibucion del coste de los centros auxiliardzrados
centrosprincipales, en relacion a los centros que haymjaal« (Malles Fernandez, 201.
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2.2.4. Estudio de los costes indirectos

Dado la importancia que tiene los costes indireetok asignacion al producto,
y la dificultad que ello conlleva, vamos a estudiareste apartado como se clasifican
los costes indirectos en base a su posibilidadfeletazion. Segun (Blanco Dopico,
1994, pag. 114), los costes indirectos se puederedciar en:

» Costes semidirectosson aquellos costes que aunque no se puedan imputa
directamente al producto son de facil localizacpor, ejemplo, los costes de los
materiales auxiliares, los costes de reparacioronsearvacion, los costes de
servicios de profesionales independientes, los esogpor publicidad vy
propaganda, los costes de la pdliza de segurosuesips, el coste del
administrativo, el coste de personal de ventagpstiecde los operarios, etc. Estos
costes, al haber sido causados por un lugar descosincreto y determinado
son faciles de localizar.

» Costes indirectos generales o comunpara los cuales no existe un anico lugar
de coste que haya incurrido en su aparicion, hayestablecer unas claves de
reparto para poder prorratearlos entre los difesedépartamentos o centros que
conforma la empresa.

Hay una relacion que existe entre los costestdsex indirectos con respecto al
nivel de actividad. Se puede diferenciar asi, lostes indirectos fijos, que
permanecen invariables para un determinado perd®actividad, y los costes
indirectos variables, que estan directamente klacios con la actividad

Figura 2.3: Relacion entre costes

Materias Primas Coste de Suministros
Envases y embalajes
Elementos incorporables
Coste Variable Comisiones sobre ventas
Sueldo del Enologo
Sueldo de los operarios fijos | Sueldo administracion
Coste de mantenimiento
Amortizacion del
inmovilizado

Coste Fijo

Fuente: Elaboracion propia a partir denfat Salas & Soldevila Garcia, 2002)

2.3. Metodologia para la implantacion de un sistemde costes.

La metodologia o Proceso General de la Contabilidalitica sirve para facilitar
la obtencion del célculo del coste de los produotssrvicios y la valoracion de todos
los activos invertidos dentro de la empresa. Esttodologia es fundamental y esta
presente en todo proceso de analisis de costestacdoe 4 etapas (Clasificacion,
Localizacién, Imputacion y Resultados) tal comoviemos en la figura 2.4. Esta
metodologia sera la que utilizaremos en el ejergcactico objeto de estudio.
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Figura 2.4: Metodologia para la implantacion de un sistema ogte

, | PRODUCTOS:
COSTES DIRECTOS >
32 ETAPA e VINOTINTOJOVEN
COSTES INDIRECTOS e VINOTINTO RESERVA
SECCIONES PRINCIPALES 4
OPERATIVAS
L—»
SECCIONESPRINCIPALES | — MARGENES Y
12 ETAPA NO OPERATIVAS RESULTADOS

Fuente:elaboracion propia a partir c (Gonzélez Gémez & Morini Marrer

1 Etapa. Clasificacion yeclasificacio..
2 Etapa. Localizacion.

3 Etapa. Imputacion.

4 EtapaMargenes y Resultad:

2.3.1. Rimera etapa: clasificacion y reclasificacio

Seelabora una primera informacioion los datos extraidos de la contabilic
externa, datos rationado con las compras de existencias, las inversione
inmovilizados y los gastos de explotaciCEn esta primera etapa skasifica todos lo:
costes que han surgidolo largo del ejerciciofeniendo en cuenta el contenido de
costes y su relacion cdos productos o servicios, y sgrupa en funcién de algu
caracteristica homogénea, segunaturaleza, imputacionwariabilidac.

“La caracteristica mas destacable de una claseste es sirelacion direct, o
indirecta, con el portadofi podemos establecer el tipo de relacion furadiqoe liga e
consumo de la clase de coste con la producciépat&dor, nos encontramos con
costes directoslos cuals no necesitan de ninguna conven para ser trasladados
coste del portadomediante la operacion de afectaci¢(Prieto Moreno, Santidria
Arroyo, & Aguilar Conde, 2006, pag. &.

2.3.2. £gunda etapa: localizacio

En esta etapae asignan I« costes ya clasificados a Id#erente centros de
coste$ que ha tenido lugar el consumo, es decirdistribuye los costes entre Ic

"Segun AECA documento n°7 Principios de contabilidadestion, la denominacién “centros de cos
se aplica a los centros de costes operativos aatkigcion y a los centros de costes discreciorabis
servicio, ya sea de I+D, informatica, adminicién o venta, etc. el hecho de establecer el maguorera
de centros posible hace que sea mas facil manten@ayor control efectivo de la produccién y deok
aquellos aspectos que incurren con el buen funci@rdo de la empres
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diferentes departamentos, talleres, actividadescoi@anes en las que esta dividida la
empresa.

Para los costes que no tienen una relacion direata el portador qostes
indirectos) se establece unas variables que haga posible ehte® de costes, y a
través de operaciones de distribucion se repastedstes indirectos entre los diferentes
centros de costes.

Existe una doble problematicas en esta etapa, pdado, la imprecision a la
hora de fijar los centros de costgsorque existe el riesgo de fijar centros no
representativos, y por otro, la insequridad de imaediciones, valoraciones y
procedimientos de célcula la hora del reparto depstes indirectos ya que, si se
identifica directamente con el lugar donde se hadyido consumo, éstos son
distribuidos por medio de urssignacion directa y si son varios los lugares donde se
ha producido el consumo, éstos se prorratean astrde unaglaves de reparto o
unidad de obra (Prieto Moreno, Santidrian Arroyo, & Aguilar Cand2006)

Segun A.E.C.A (1994) documento n°7 Principios detatulidad de gestion.
pag. 65, establece algunas de las claves de reparto el prorrateo de los costes
indirectos

Figura 2.5: Claves de reparto

Concepto de costes Claves de reparto
» Sueldos y salarios Tiempo trabajado por mano de obra
« Seguridad social a cargo de |ldirecta
empresa
* Luz Potencia instalada

* Fuerza motriz

* Amortizaciones Inversién en maquinaria
* Primas de seguro
* Reparaciones

Fuente: Elaboracion propia a partir d€A.E.C.A, 1994) documento n°7 Principios de
contabilidad de Gestion.

Desde el punto de vista contable los centros desse dividen en operativos y
no operativos. (Prieto Moreno, Santidrian ArroyoA8uilar Conde, 2006).

» Secciones operativason aquellos que intervienen directamente coabadacion
de los productos y se subdividen en principglasxiliares

0 Secciones principales(aprovisionamiento, recepcion, taller de montaje,
taller de preparaciéon, etc.), son aquellos ceninggrescindibles en la
empresa en las que se lleva a cabo la actividadlptiva. El coste de los
centros principal se imputa directamente al prazlyet que contribuye de
forma directa a su produccion.

0 Secciones auxiliaregmantenimiento, seguridad, limpieza, esoh centros
gue prestan apoyo a las tareas llevadas a cabosetentros principales,
realizando actividades que no estan involucradatmhea directa con la
produccion. (Martin-Pinillos Castellanos) El cod&los centros auxiliares
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no se imputa al producto directamente porque rimeaglacionados con la
fabricacion del mismo.

e Secciones no operativas(departamentos de distribuciéon, comercializacién,
administracion, recursos humanos, relaciones eaderetc.) son aquellos que no
tiene una relacion directa con la fabricacion de pooductos, el coste de estos
centros va directamente a resultados segun la oletyid de costes que utilice la
empresa, menos el modelo del Full-costing.

Figura 2.6: Clasificacion, reclasificacion y localizacion destes

1¢ ETAPA 22 ETAPA LOCALIZACION
Clasificacién de costes RECLASIFICACI(:(\I — Secciones operativas Secciones no operativas
segun su naturaleza Tipo de coste segin s segl;?; el nivsel de | Aprovisionamiento | Transformacién | Comercial | Administracién
imputacion actividad
Producto |Seccién |C.V/C.F/CMx [cF v CF v CF |ev  |cF v

Consumo previsto de materias primas
Consumo de materias primas CbD CD _|COSTES VARIABES
Consumo de aprovisionamientos
Consumo de elementos incorporables CD CD |COSTES VARIABES
Consumo de envases y embalajes CD CD |COSTES VARIABES
Consumo de otros aprovisionamientos
Consumo de otros aprovisionamientos Cl CD |COSTES FlJOS
Coste de servicios exteriores
Coste de mantenimiento Cl CD__ |COSTES FlIOS
Coste de servicios profesionales independientes  ClI D C |COSTESFlOS
costes de publicidad Cl CD  |COSTES FlOS
Coste de suministros Cl Cl ™M
otros servicios Cl CD COSTES FIJOS
Coste de personal Cl CD COSTES MIXTOS
Coste de Amortizacion del inmovilizado  |Cl Cl COSTES FIJOS
TOTAL

Fuente: Elaboracién propia

2.3.3. Tercera etapa: imputacion.

En esta fase se reparten los costes entre loemliésr objetos de explotacton
Segun el profesor Malles Fernandez “Quizas seaeatsbbjetivo mas importante de
todos los estudios sobre costes que se puedamareali la empresa, pues de él va a
depender, en gran parte, la politica de preciosan&lisis de las rentabilidades que le
pueden proporcionar los diferentes objetos de ¢xgilin de la empresa”. En esta fase
hay dos aspectos claves a seguir:

1. La descripciéon del objeto de explotacibn de la @w@r El objeto de
explotacion denominado también portador de costeg heferencia a lo que se
dedica la empresa. Por ejemplo, si hablamos deemmaesa vitivinicola, el
portador de costes seria: el mosto, vino jover de crianza, etc. el producto
listo para ser consumido.

2. Los distintos modelos o sistemas de costes quéenxs la hora de valorar
dichos objetos de explotacion. “No se puede hatdamun solo sistema de
calculo de costes, sino de varios, segun las difesenecesidades informativas
de la empresalA.E.C.A Documento n°1 , 1992, pag. 22)

® Objetos de explotacién.- también denominados gores de costes, son “los resultantes” de la
actividad de la empresa, es a lo que se dedicqapgaesa(Malles Fernandez, 2005)
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Las tres primeras etapas (clasificacion, localiza@ imputacion) se refiere al
analisis de los costes. En la figura 2.7 se reaUawefases para el analisis de los costes,
este andlisis se hara para conseguir las necesidadeandadas por los usuarios de la
informacion contable.

Figura 2.7: Fases para el analisis de costes y operaciones

CLASIFICACION LOCALIZACION IMPUTACION
Afectacion
"
Costes directos secciones Imputacidn Costes de produccién
principales -
Distribucion Liquidacion| Imputacion
Costes de
comercializacion vy
—_ L. administracion
Costes indirectos Distribucion - Secciones
auxiliares

Fuente: Elaboracién propia a partir dgPrieto Moreno, Santidrian Arroyo, & Aguilar Conde,
2006, péag. 60)

Segun (Prieto Moreno, Santidrian Arroyo, & Agui@onde, 2006), para realizar
dicho analisis se establecen unas reglas que permit

» Seleccionar (identificar, clasificar, cuantificarggistrar) las transacciones
de cardcter interno de la empresa.

* Procesar (acumular, analizar, reclasificar, asigmamparar) los datos
seleccionados.

» De acuerdos a los objetivos de informacidn perskgupor la organizacion,
se deberd suministrar los informes adecuados.

2.3.4. Cuarta etapa: margenes y resultados

En esta ultima fase, se estudia la rentabilidath @enpresa y de cada objeto de
explotacion. Hay que tener en cuenta que todas éstas vendran condicionadas por
las caracteristicas del proceso de produccidn yepsistema de costes que la empresa
decide implantar. Vamos a definir con detalle Istesnas 0 modelos de costes que
posteriormente seran utilizadas para la elaborab@boaso practico objeto de estudio.

2.4. Métodos de control de coste (estructura o melb de costes)

La empresa es la encargada de elegir una o vesiascturas de costes que
conducira al coste total de un producto o serwcasté puede variar dependiendo del
sistema adoptado o los fines perseguidos por Enargcion. Los sistemas de control de
costes se clasifican en:

1. Sistema de costes parcialeso se imputa todos los costes a los productos, si
parte de ellos.

20



a. Estructura de Direct- costing o costes variables
b. Modelo de Costes Directos
2. Sistema de costes completpasignan a los portadores todos los costes de las
secciones, independientemente de su variabilidagbotacion.
a. Estructura funcional
b. Full-costing o Costes Totales
c. Imputacién racional

Segun el profesor Ibarloza Arrizabalaga (2011). 8D; “se entiende que los
costes parciales se utilizan en los casos dondéjelivo es conocela rentabilidad
econdmica inmediatade un producto o servicio y en cambio los costes totales al
incluir todos los factores productivos necesitdizaacalculos cruzados o transversales
buscando siempre objetivos de mayor envergadura ¢anentabilidad global de un
conjunto de productoso servicios”.

Vamos a utilizar dos modelos de costes (Directiogsy Full-costing) que
desarrollaremos en este tema y nos servira paggereicio practico. Las razones para
esa seleccion son:

* ElI modelo del Direct-costing, porque es el mejorap@mar decisiones y
para poder hallar el Umbral de Rentabilidad (ya djterencia muy bien los
costes variables vy fijos), herramienta fundameatala gestion empresarial
que luego lo calcularemos.

* El modelo del Full-costing, porque es el modelo qués se aplica en las
empresas europeas Yy cada vez mas se esta aplaaiipana ya que es un
modelo que a los directivos y a los socios le @gamucho ya que incorpora
todos los costes en los productos y de esa formadepufijar el precio de
venta mas adecuado y obtener facilmente el beaeafecicada producto.

2.4.1. Estructura del direct-costing o coste variab

Segun(Malles Fernandez, 201@5 un procedimiento que se utiliza para definir
con mayor exactitud la rentabilidad de cada pramuEste método de calculo hace
referencia a los costes cuyo importe varia depaddiel nivel de actividad, por ellos se
denomina tambiéonoste variable.

Esta estructura de costes satisface consideramlemi@s necesidades de
informacion de la unidad econdmica que desee efectna apropiada planificacion y
control de costes. Su objetivo es obtener infordgraocglevante relacionada con el nivel
de produccidn, costes, volumen de ventas y benefieicada uno de los productos o
segmentos de actividad.

Es un modelo util para la empresa sobre todo lpat@ma de decisiones a corto
plazo en relacién producto- mercado. También eslovglara el célculo del umbral de
rentabilidad. Dada la importancia que tiene el Walael umbral de rentabilidad, lo
definiremos con mas detalle en el apartado 2.5.

Sin embargo, este modelo no es recomendable pleawlas existencias ya que
se imputan menos costes que los requeridos paabsoacion surgiendo por ende la
infravaloracion de las mismas.

Con este modelo de costes solamente se cargano$iss variables de las
secciones operativas a los portadores de costdecgssolo se incorporara al producto
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aquellos coses que haenido que ver con su fabricacion (aprovisionanaig
transformacion), el resto de cos (costes fijos)es trasladado directamente a result:

Las siguientes tablan los que vamos a emplear para realizar el gastiqgp Para la tercera
fase “Imputacién de costes utilizaremos la figura 2.8 para hallar los resultados que
obtenido la empresa con este modelo, utilizaremfiglira 2.!.

Figura 2.8: Costes de produccion con la estructura del D-Costing

Coste de produccion Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011)  Totales

Existencias Iniciales de Productos en Curso
Consumo de materias primas

Consumo de aprovisionamientos

Coste Variable (Aprovisionamiento)

Coste Variable (Transformacion)

Coste del producto terminado / en curso |

+ + + +

n° de litros

||

coste por litro terminado o en curso

coste por botella |

Fuente: Elaboracién propia

Figura 2.9: Margene y resultados con la estructura del Diresisting

Margenes y resultados Vino Joven (2011) Vino Reserva (2008)  Totales

Ingreso por ventas (1)
- Coste de Ventas (2)
= Margen industrial de contribucion

- Coste Comercial Variable
= Margen Comercial de Contribucién

- Costes Fijos (Aprovisionamiento)

- Coste Fijos (Transformacion)

- Coste Comercial Fijo

- Coste de Administracion

= Resultado de ejercicio I I I

Fuente: Haboracién propia a partir d (Malles Fernandez, 2010)

Nota 1: Los ingresos por ventas son el nUmero @kadas vendidas por el precio de ve
Nota 2: Los costes de venta se obtinen al mulétafimero de unidades vendidas por el coste petla
que se ha obtenido en la etap.

2.4.2. Estructura del direc-costing evolucionado

Esta estructura tiene una gran similitud con leeramt ya que se cargan |
mismos costes al producto, pero costes fijos directosvan al resultado de ca
producto no al resultado fin:

Este modelo es mas util para hallar la rentabilidadcada roducto ya que ¢
resultado de cada producto es mas exacto querlectesa anterior., y para la toma
decisiones. Sin embargo, para valorar las exisaenmm es recomendal
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2.4.3. Estructura de fulleosting o coste comple

Consiste en imputar producto todas las cargas incorporadas, tanto ¢paso
variables, directas o indirectas, es decir, cargdaodos los costes al producto sin lle
algun coste a resultados. El Unico coste que nmpata al producto es el impue:
sobre sociedades.

Este model@ada vez se esta utilizando en Esf y es adecuado para la toma
decisiones a la hora de establecer el precio dea\dm cada producto y conocer
rentabilidad. Pero no es util para valorara lastericias ni para la mayoria de la tc
de decisiones. Es un mal modelo para empresasahsgan con mas de un produc

Existe un problema a la hora de utilizar esta esira de costes, y es que no ¢
se incorpora al producto las cargas indirectas s$ambién los gastos de ver
admiristracion y financiacior

Utilizarnos con este modelo la figura 2 para hallar el coste del produ y para
obtener los margenes y resultados la figura.

Figura 2.10: Coste de produccion con estructura del FullCosting

Coste de produccion Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales
Consumo de materias primas

Consumo de aprovisionamientos

Consumo de Otros aprov.

Servicios exteriores
Gastos de personal
Amortizacion del inmovilizado

+ + + + +

Coste del ejercicio

Existencias iniciales del prod en curso I I
Costes totales

+

- Existencias finales de prod en curso I I
= Coste de producto terminado

n° de litros producidos

= Coste por litro terminado o en curso.

coste por botella

Fuente: Elaboracién propia.

Figura 2.11: Margenes y resultados con la estructura del -Costing

Margenes y resultados Vino Joven (2011)  Vino Reserva (2008) Totales
Ingreso por venta

- Coste por venta

=  Resultado del ejercicio I

Fuente: Elaboracion

Existe unaversion alternativa a este modelo y consiste en diferenciar el ¢
por unidad fabricada y el coste por unidad fabacgdvendida, por lo tanto no
imputa los costes variables comerciales a todasutétades fabricadas ya que
productos no vendidos no generan covariables comerciales. Esta version es
recomendable que la anteri
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2.4.4. Estructura funcional o coste industrial corigbo

Segun el profesor Malles Fernandez pag.70 (20@%structura funcional es un
modelo que “incorpora al producto todos los cogleslas secciones operativas,
independientemente de que sean variables o fijmectds o indirectos, etc., y a
resultados iran todos los costes de las secciameperativas (no relacionadas con la
produccion), comercial y administracion. Este modehuy ajustado a la realidad
empresarial pues solo se imputan los costes guoentigue ver con la creacion del
objeto de explotacion”.

Este método consiste en diferenciar el coste patad fabricada del coste por
unidad fabricada y vendida, por lo cual, existe tipes de costes de los productos
fabricados, coste de las existencias finales ea@my coste de las unidades vendidas
(coste de venta).

2.4.5. Imputacion racional

Este modelo es util para aquellas empresas cdmjak en su fabricacion
(empresas con productos estacionales), su objettv@onseguir que el precio del
producto sea siempre el mismo independientementa dstacionalidad del producto.

Este modelo se debera aplicar sobre otra estauctarcostes que incorpore
costes fijos a los productos, por ejemplo: estractuncional o full-costing, nunca se
aplicara sobre estructura de Direct-costing.

Se tendra en cuenta al principio del ejercicicaletsvidades de referencia para el
préximo ejercicio, segun el PGC (2007) y seguRésoluciéon de 14 de abril de 2015,
del Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentpor la que se establecen criterios
para la determinacion del coste de produccidncti@idad de referenciaon la que se
debe trabajar es tmmpacidad normal.Al finalizar el ejercicio se establece la actividad
real, para posteriormente calcular el coste patadchfabricada. El coste de las unidades
fabricadas dependera del modelo de costes sofueede ha aplicado.

Coste del producto= CV+CF (AR/AN)

Por ultimo, se hacen comparaciones entre actividachal y real obteniendo el coste de
subactividad o beneficio por sobreactividad

Y a resultados ira la diferencia entre ambas alzoes.

Figura 2.12: Actividad normal y actividad real

Actividad Real > Actividad Normal Beneficio por sobreactividad que va| a
Resultados.

Actividad Real < Actividad Normal Coste por subactividad cuya pérdida va a
Resultados

Actividad Real = Actividad Normal No afecta a Resultados

Fuente: Elaboracion propia a partir de (Malles Famdez, 2010)

El grupo 9 del PGC (1973/78) recomienda utilingputacionracional sobre la
estructura funcional, ya que los costes variables de las seccionesiis se cargan
a los productos y los costes fijos se cargan eaidardel coste fijo unitario (actividad
real/ actividad normal)
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2.5. Punto muerto o umbral de rentabilidad

2.5.1. Definicion

El umbral de rentabilidad es el punto en el coalihgresos por ventas cubren
todos los costes fijos y variables, es decir, eher de unidades que la empresa debe
vender para cubrir todos sus costes totales, bpdie otra manera, donde la empresa
tiene un resultado nulo (todos los ingresos cubysrcostes totales). A partir de este
punto se obtiene beneficio en proporcion al mardencontribucion. EI umbral de
rentabilidad se puede calcular por producto, merceliente, centro o de la empresa en
general dependiendo del andlisis que se deseaa&fect

Segun (Blanco Dopico, 1994) una empresa se hallpuato muerto cuando:
“Los recursos generados por los productos de laresaphan remunerado justamente
todos los costes operativos y no operativos, fjjogriables, habidos en el periodo
contable, y para un nivel de actividad o rangovaaiée determinado”.

2.5.2. Caélculo del punto muerto o umbral de rentallidad

Para hallar el Umbral de Rentabilidad, los ingsesatales deben cubrir los
costes totales. Los Ingresos (I) se obtienen dépincar el precio de venta unitario
(Pu) por el numero de unidades vendidas (U).

INGRESOS-> I=PuxU

Para hallar los costes totales (C), sera necesalier los costes fijos (CF) y
costes variables (CV) que tiene la empresa. Unadeémitado esos costes, se puede
calcular el coste variable unitario (cvu), que estesen dividir los costes variables
totaled entre el nimero de unidades fabricadas en el gasaoincida el nimero de
unidades fabricadas con el nimero de unidades desndHay que tener en cuenta que
no todos los costes variables de produccion y cdaleacion se dividen entre el
namero de unidades fabricadas, por todo ello, ttmosostes variables de produccion
se dividen entre el nUmero de unidades producidas gostes variables comerciales
entre el nimero de unidades vendidas.

COSTES TOTALES? C=CF +CV =CF + (cvu x U)

El célculo del punto muerto exige por definicionegos ingresos cubran los costes
totales.Se desarrolla a continuacion la siguiente ecuation

° En el caso que se vendan todas las unidades faasicaino habria que diferenciar los costes viasab
comerciales y dividir entre el nimero de unidadeshdas.
'° Definido por (Blanco Dopico, 1994, pag. 148)
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Ingresos = Costes Totales
Pu x U = CF+ (cvu x U)
PuxU—-cvux U=CF
U x (Pu-cvu)=CF
U=CF/ (Pu-cvu)

. Costes Fijos
Umbral de rentabilidad =

(Precio unitario — Coste Variable unitario)

El umbral de rentabilidad se representa graficaen&@itcomo se muestra la siguiente
figura.

Figura 2.13 El Umbral de Rentabilidad

CK'T:Be“eﬁciﬂ IT INGRESOS TOTALES
CT COSTESTOTALES

BENEFICIOS
C\/ COSTES VARIABLES
|

]

|

" "'J.I '
PERDIDAS CF costesFuos

>
9 = Unidades

Umbral de rentabilidad
o Punto Muerto

Fuente: (Sanchez Maestre)
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CAPITULO 3: CRITERIOS DE VALORACION
SEGUN LA NORMATIVA CONTABLE

3.1 Introduccion

La contabilidad interna no tiene una normativaobégado cumplimiento, ya
que ésta no esta regulada de normas ni princigiasadacter mercantil o contable. A
pesar de saber, que la contabilidad de costestambkgada a cumplir la norma, hay
varios paises europeos, que utiliza la normalizaciintable como referencia para la
contabilidad de costes y de gestion.

La normalizacion contable establece diferenteseraws para valorar los
elementos que forman parte de las cuentas anwedtss normas hace referencia a
instrumentos financierdspero pondremos mas énfasis en aquellos criteriestenga
una relacion directa a la valoracion del activolalempresa y a todo lo que suponga
gastos e ingresos, dicho lo cual, estudiaremostetio del coste historico y el criterio
del valor razonable para valorar los elementosdi@lo en el capitulo 4.

3.2 Normalizaciéon contable

La normalizacion contable es un conjunto de reglamunes, normas y
principios, que existen con el fin de conseguir twanogeneidad en el tratamiento
contable, donde permita una mejor interpretacionladé@nformacion y una facil
comparacion de los datos presentados por las easpréss legislaciones de los paises
contiene normas regulando la materia, en algurisgphen principios uniformes para
la informacidén econdmica de las empresas y espasifiara la estructura y contenido
de los documentos contables que debe ser presentadmtros, la regulacion es mas
detallada y se establece una planificacion de Iatabdidad a nivel nacional,
confeccionando un plan general que constituye ustrumento fundamental”
(Elechiguerra, 1993).

Segun el profesor Malles Fernandez (2005, pag2folmalizacion contable
tiene una multitud de ventajas tales como:

1.La posibilidad de poder comparar de una forma h@meg y coherente la
informacion que va proporcionando una empresa wédrade los distintos
ejercicios econdmicos.

2.La informacion de una empresa es facil de compmamaida suministrada por otras
empresas.

3.La obtencién de la informacion es mas rapida y mmeoostosa al ser mas
automatica su elaboracion.

4.Nos sirve para poder obtener informacion sectdoall, regional, nacional, etc.

5.La mejor comprension de esa informacion por patsl diferentes usuarios.

6.Una mayor seguridad y rapidez de quien elaboranésanacion.

! El Plan General de Contabilidad (2007) en su sggyparte dedicada a las Normas de registro y
valoracion define un instrumento financiero, comocontrato que da lugar a un activo financiero ea u
empresa y, simultdneamente, a un pasivo finanocieran instrumento de patrimonio en otra empresa.
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3.3 Normativa Nacional

3.3.1. Espafa

3.3.1.1. El Plan General de Contabilidad (PGC 2007)

El PGC (2007) establece los criterios de valoradéhas partidas de las cuentas
anuales y sus respectivas definiciones. Su organesrel Instituto de Contabilidad y
Auditoria de Cuentas (ICAC), es de caracter publicte obligado cumplimiento en el
ambito de la contabilidad general y voluntario eAmbito de la contabilidad de costes
y de gestion.

Segun la normativa, la valoracion es el proceso glogque se asigna valor
monetario a cada uno de los elementos integramtdasdcuentas anuales, de acuerdo
con lo dispuesto en las normas de registro y veaildma

Los criterios de valoracion son:

1. Coste histérico o coste de produccidml coste historico o coste de un activo es
su precio de adquisicion o coste de produccion.

a. Entendiendo poprecio de adquisicionel importe en efectivo y otras
partidas equivalentes pagadas o pendientes de @agu, caso y cuando
proceda, el valor razonable de las demas conttapreses derivadas de
la adquisicién, debiendo estar todas ellas direetéenrelacionadas con
ésta y ser necesarias para la puesta del acticorgticiones operativas,
es decir, hasta que el activo sea consideradotoera

b. EIl coste de produccidomcluye el precio de adquisicién de las materias
primas y otras materias consumible, el de los fastale produccion
directos o indirectos relacionados con el activo.

c. El coste histdrico o coste de un pasa® el valor que corresponda a la
contrapartida recibida a cambio de incurrir en éaudh o, en algunos
casos, la cantidad de efectivo y otros activosdimgiequivalentes que se
espere entregar para liquidar una deuda en el aorseal del negocio.

2. Valor neto realizable el valor neto realizable de un activo es el impque se
puede obtener por su enajenacion en el mercadel enrso normal de su
actividad, deduciendo los costes estimados neosspara llevarla a cabo, asi
como, en el caso de las materias primas y de lmduptos en curso, los costes
estimados necesarios para terminar su producadsireiccion o fabricacion.

3. Valor actual, el valor actual es el importe de los flujos de &feca recibir o
pagar en el curso normal del negocio, actualizaalam tipo de descuento
adecuado.

4. Valor_en uso, el valor en uso de un activo o de una unidad gedoesade
efectivo (U.G.E) es el valor actual de los flujesefectivo futuros esperados, a
través de su utilizacion en el curso normal deboay actualizados a un tipo de
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descuento adecuado o tipo de interés en el mertadgroyecciones de flujos
de efectivo se basaran en hipotesis razonablesdafoentadas; normalmente la
cuantificacion o la distribucion de los flujos déeaivo estd sometida a
incertidumbre, se debera considerar asignar pridatdes a las distintas
estimaciones de flujos de efectivo. En cualquisocasas estimaciones deberan
tener en cuenta cualquier otra asuncion que loscipantes en el mercado
considerarian, tal como el grado de liquidez inhieral activo valorado

5. Coste de ventacorresponde a los costes incrementados directaragitigibles
a la venta de un activo en los que la empresa hdahancurrido de no haber
tomado la decisiéon de vender, excluidos los gaatasicieros y los impuestos
sobre beneficios.

6. Coste amortizadg es el importe que en primera instancia fue valorado
activo o pasivo financiero, menos los reembolsogrieipal que se hubieran
producido, mas o menos, segun proceda, la partetau@ en la cuenta de
pérdidas y ganancias, mediante la utilizacion détogho del tipo de interés
efectivo, de la diferencia entre el importe inicjaél valor de reembolso en el
vencimiento y, para el caso de los activos finansie menos cualquier
reduccion de valor por deterioro que hubiera sammocida. El tipo de interés
efectivo es el tipo de actualizacibn que igualavalor en libros de un
instrumento financiero con los flujos de efectiwiados a lo largo de la vida
esperada del instrumento, a partir de sus condisiotontractuales y sin
considerar las pérdidas por riesgo de créditosdatu

7. Coste de transaccion atribuible a un activo o pasivfinanciero, corresponde
a los gastos incrementales directamente atribuiblel®s compra, emision,
enajenacion o asuncion de un pasivo financiero.

8. Valor contable o en libros,el valor contable o en libros es el importe neto po
el que un activo 0 un pasivo se encuentra registed balance, una vez
deducida, en el caso de los activos, su amortizaatumulada y cualquier
correccion valorativa por deterioro acumulada qubaya registrado.

9. Valor residual, es el importe que la empresa espera que podriassbéa el
momento actual por su venta u otra forma de disposiuna vez deducidos los
costes de venta, tomando en consideracién quetieb duibiese alcanzado la
antigiiedad y demas condiciones que se esperamgee aéfinal de su vida util.
La vida util es el periodo durante el cual la ersprespera utilizar el activo
amortizable o el nimero de unidades de produccigm egpera obtener del
mismo. En particular, en el caso de activos somstidreversion, su vida Gtil es
el periodo concesional cuando éste sea inferiar\ada economica del activo.
La vida econOmica es el periodo durante el cuatsgra que el activo sea
utilizable por parte de uno o mas usuarios 0 el exdnde unidades de
produccion gue se espera obtener del activo pte daruno o mas usuarios.

10.Valor razonable, el PGC 2007 lo define como “el importe por el quaéde ser
adquirido un activo o liquidado un pasivo entregminteresadas y debidamente
informadas, que realicen una transaccion en cmmdis de independencia
mutua”, en ningun caso tendra caracter de valanaae el que sea resultado
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de una transaccion forzada, urgente o como conseieude una situacion (
liquidacion involuntaria. Generalmente, se calculeon referencia a un val
fiable de mercado, las condiciones :

a) Los bienes y servicios intercambkos en el mercado son homogén

b) En cualguier momento existen compradores y veneésdqgrara ul
determinado bien o secio;

c) El usuario puede conocer el precio de un deterroirden o servicio col
mayor transparencia, es decir, los precios son@do® y accesibles para
publico.

Para aquellos elementos los cuales no exista ucad®ractivo o de dific

valoracion, el valor razonable deberd obtenerseiant= la aplicacién d

modelos y técnicas de valoracion o coste amortizada@oste historicc

informando en Memori Cuando el valor de un mercado no es fiable, elig!
de adquisicion es la mejor alternat Finalmente, la normativa establece el
del valor razonable comuriterio de valoracidon de instrumentos financie

\Valor razonable =valor de la transaccion + coste densacciol

3.3.1.1.1Ambito de aplicacio

Los criterios de valoracion se aplicaran a lasrdiitespartidas de las cuent
anualesNo todos los criterios valorativos se pueden aphbcdos los elementos de
cuentas anuales, como vemos en la siguiente fel valor razonable es aplicable a
activos y pasivos financieros, el Valor neto resdie solo se aplica a Existenq, etc.

Figura 3.1: Ambitos de aplicacion

Coste historico o coste: Walor razonable: Walor neto realizable:
Precio de adquisicion o Activos financieros Existencias
coste de produccién Pasivos financieros
Walor actual: WValor en uso:
Activos financieros ACTIVO o UGE. Gastos de venta
Pasivos financieros (Unidad Generadora de
Efectivo)
Coste amortizado: Gastos de transaccion
atribuibles a un activo Walor contable o en
o pasivo financiero libros

Fuente: Plan General Contable 2007: Aplicacion @& hormas de valoraci¢(Castrillo Lara,
2009)
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3.3.1.2. Resolucion de 14 del abril de 2015, dhattituto de Contabilidad y Auditoria
de Cuentas, por la que se establecen criterios pardeterminacion del coste de
produccion

Esta resolucion establece una norma que aclaexgjar los criterios para la
determinacion del coste de produccion. En conaetia Primera Parte del PGC, Marco
Conceptual de la Contabilidad (MCC), y en la SeguRdrte, Normas de Registro y
Valoracion (NRV) menciona el coste de producciémaocriterio de valoracién de
elementos patrimoniales.

1. MCC Apartado 6 Criterio de Valoracion:

a) Coste Historico o coste!El coste historico o coste de un activo es swiprde
adquisicién o coste de produccion...

b) Coste de produccion: El coste de produccion incluye el precio de adgqidisi
de las materias primas y otras materias consumilelesie los factores de
produccion directamente imputables al activo yréedion que razonablemente
corresponda de los costes de produccion indirect@meelacionados con el
activo, en la medida en que se refieren al peramlproduccion, construccién o
fabricacion, se basen en el nivel de utilizaciotadeapacidad normal de trabajo
de los medios de produccién y sean necesarios lpgpaesta del activo en
condiciones operativas”

2. NRV 22 Inmovilizado material:

1. Valoracion inicial: “Los bienes comprendidos en el inmovilizado matesie
valoraran por su coste, ya sea éste el precio deisaciéon o el coste de
produccion.

Los impuestos indirectos que gravan los elemenébsnanovilizado material
s6lo se incluiran en el precio de adquisicion aeae produccion cuando no
sean recuperables directamente de la HaciendacRubli

Asimismo, formara parte del valor del inmovilizadwaterial, la estimacion
inicial del valor actual de las obligaciones aswamidderivadas del
desmantelamiento o retiro y otras asociadas aticitctivo, tales como los
costes de rehabilitacién del lugar sobre el quasienta, siempre que estas
obligaciones den lugar al registro de provisionesclerdo con lo dispuesto en
la norma aplicable a éstas.

En los inmovilizados que necesiten un periodo el@pio superior a un afio para
estar en condiciones de uso, se incluiran en eipude adquisicion o coste de
produccion los gastos financieros que se hayannged® antes de la puesta en
condiciones de funcionamiento del inmovilizado matey que hayan sido
girados por el proveedor o correspondan a préstanod® tipo de financiacion
ajena, especifica o genérica, directamente attibaitta adquisicion, fabricaciéon
0 construccion.”

2. Coste de producciéon: “El coste de produccion de los elementos del
inmovilizado material fabricados o construidos gar propia empresa se
obtendra afadiendo al precio de adquisicion dematerias primas y otras
materias consumibles, los demas costes directamematables a dichos
bienes.
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También se afadira la parte que razonablementespamda de los costes
indirectamente imputables a los bienes de queas® én la medida en que tales
costes correspondan al periodo de fabricacién stamtion y sean necesarios
para la puesta del activo en condiciones operatizascualquier caso, seran
aplicables los criterios generales establecidoa paterminar el coste de las
existencias.”

3. NRV 32 Normas particulares sobre inmovilizado matdnl

a) Construcciones: “Su precio de adquisicion o coste de producciétaras
formado ademas de por todas aquellas instalaciprelementos que tengan
caracter de permanencia, por las tasas inherentles construccion y los
honorarios facultativos de proyecto y direccionotiea. Debera valorarse por
separado el valor del terreno y el de los edifigi@$ras construcciones”

4. NRV 102 Existencias

a) Valoracion inicial: “ Los bienes y servicios comprendidos en las exissrse

valoraran por su coste, ya sea el precio de adguiso el coste de produccion.
Los impuestos indirectos que gravan las existersgisse incluiran en el precio
de adquisicion o coste de produccion cuando no Eaperables directamente
de la Hacienda Publica.
En las existencias que necesiten un periodo deptiesuperior a un afio para
estar en condiciones de ser vendidas, se incleinaal precio de adquisicion o
coste de produccion, los gastos financieros, entdaminos previstos en la
norma sobre el inmovilizado material.”

b) Coste de producciéon:“El coste de produccion se determinara afadiendo al
precio de adquisicién de las materias primas ysatnaterias consumibles, los
costes directamente imputables al producto. Tamthebera afadirse la parte
gue razonablemente corresponda de los costesdtatitente imputables a los
productos de que se trate, en la medida en que takgtes correspondan al
periodo de fabricacién, elaboracién o construccémlos que se haya incurrido
al ubicarlos para su venta y se basen en el niveltitizacion de la capacidad
normal de trabajo de los medios de produccion.”

De acuerdo con los criterios recogidos en el PGS, daracteristicas que
delimitan el modelo para la determinacion del ca$teproduccion son las
siguientes:

e« EIl coste se cuantifica a partir de un modelo detesoseales
completos incurridos durante la fabricacion, elab@m o
construccion del producto.

» El reparto de los costes indirectos de producce®rdebe realizar
segun el nivel de utilizacién de la capacidad nbaegproduccion de
la empresa.

* No se incluyen los costes de inactividad o sub@etd/de la empresa
respecto al ejercicio o ejercicios de fabricaci@maboraciéon o
construccion.

La presente resolucion se divide en quince norip@sy nosotros citaremos las mas
importantes para el desarrollo del estudio empirico
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Primera: Ambito de aplicacion.

Esta resolucion sera aplicable para la deterndnadel coste de produccion de
los productos, entendiéndose como tales, tantbiéwees producidos como los servicios
prestados por la empresa. También, sera de aglicaeira la determinacion del coste
de produccién de los elementos de inmovilizado,casiamente aplicable tanto a
existencias como inmovilizados.

Si se compara el ambito de aplicacién con la e@acion internacional, se
aprecia que en la Norma Internacional de Contauli@ Existencias (NIC-UE2) se
excluye de su alcance los productos agricolas wsfales, minerales, y a los
intermediarios de materias primas cotizadas, semgls inventarios a valor razonable.
En la norma esparfiola no cabe hacer dichas excéssigren consecuencia, todos estos
productos deberan valorarse al coste histéricany parque hasta el momento no se ha
considerado oportuno extender el valor razonablies goroductos biolégicos, o bien
porque la vigente redaccion del articulo 38.bis@@dligo de Comercio impide aplicar
el criterio del valor razonable a las existenciadas intermediarios de materias primas
cotizadas.

Seqgunda: Coste de produccion.

Para el calculo del coste de produccion se deteer@r en cuenta los costes
directamente imputables al producto, asi como fite gpie razonablemente corresponda
de los costes indirectamente imputables, en ladaeglie tales costes correspondan al
periodo de produccidn, construccion o fabricac&gnbasen en el nivel de utilizacion de
la capacidad normal de trabajo de los medios ddupmon y sean necesarios para la
puesta del activo en condiciones operativas.

Undécima: Métodos de valoracion de existencias,

1. El coste de las existencias de productos quesan Babitualmente intercambiables
entre si, y el de los bienes y servicios producidasg proyectos especificos, se
determinara a través del método de identificacgpeeifica de sus costes individuales.
2. Cuando se trate de asignar valor a bienes dosayee forman parte de un inventario
de bienes intercambiables entre si, se adoptaréaranter general el método del precio
medio o coste medio ponderado. El método FIFO @manentrada, primera salida), es
aceptable y puede adoptarse si la empresa lo @as&lmas aceptable para su gestion
3. El método del coste medio ponderado determicaste de cada unidad de producto
a partir del promedio ponderado del coste de laslymtos similares, poseidos al
principio del periodo, y del coste de los mismoscalos comprados o producidos
durante el periodo. El método FIFO asume que loduymtos en inventarios comprados
o producidos antes seran vendidos en primer lugatoypsecuentemente, que los
productos que queden en las existencias finalés $es producidos o comprados mas
recientemente.

Decimotercer: Normas particulares

Empresas del sector vitivinicola:

Apartado 3.3. Soleras y criader&on los liquidos obtenidos a partir de la uva o
de la destilacion del vino que son introducidosfalena definitiva en las botas o
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barricas donde generan el conjunto de organisnflzsx<« «madre») que permiten la
produccion de vinos y derivados vinicos, y por damecesarios para poner en
condiciones de explotacion dichos activos. El cdstproduccion de soleras y criaderas
estara compuesto por el precio de adquisicion teates produccion del mosto, caldo o
destilado que introducido en la bota o barricada@esu naturaleza y pasa a convertirse
mediante transformacién natural en «flor»; paraet@rminacion se debera justificar a
través de estudios técnicos que permitan su olzjatidn, teniendo como base la parte
del caldo introducido que nunca va a ser expeddaocproducto vinico para su venta.

También formara parte del coste de producciénriarizacion de la barrica o
bota donde se genera la «flor», por la parte gqo@gocionalmente le corresponda
durante el periodo de tiempo necesario para suafidm, y los demas costes indirectos
que durante el proceso de formacion de la «floam $mputables a su fabricacion; tales
como la amortizacién de la parte que correspondaeddicio (bodega) donde
permanecen hasta la formacion de la «flor», catenanipulacion y adicion, etcétera.

En principio, se considera que este activo noeggettia sistematicamente, ya
que se va regenerando por el propio proceso prigdugt por tanto no sera objeto de
amortizacién, sin perjuicio de las posibles pérslidzor deterioro que pudieran
corresponderle.

Apartado 3.4.Existencias de uva y vino o derivadogos:La uva adquirida a
proveedores que se incorpora al proceso de vinifina se valorara por el precio de
adquisicién, al que deberd adicionarse todos ampuiailastos necesarios hasta su
incorporacion a la bodega.

En el caso de que la uva utilizada en el procesovidificacion sea de
produccion propia, debera valorarse por el costegrdeuccion, incluyendo los de
vendimia o recoleccion y el transporte hasta laegad

La valoracion del vino comprende el precio de #&lgiwn o coste de
produccion de la uva y demas materias primas incadas al proceso de produccion,
asi como los costes directamente imputables (désgal prensado, fermentacion,
descube, mezcla, crianza, embotellado, limpiezaéteta) mas la parte razonable de los
indirectos (mantenimiento, amortizacion de las $ota barricas, etcétera) que se
imputan al producto final obtenido.

En ningln caso se incorporaran los gastos geserdde administracion o
direccion asi como los de comercializacion de lpresa ni los correspondientes a la
capacidad productiva ociosa en el periodo.

3.3.2. Estados Unidos

3.3.2.1. Financial Accounting Standard (FAS)

Son normas de Contabilidad Financiera emitidos Boancial Accounting
Standards Board de caracter privado y obligataaira pa contabilidad general.

El Financial Accounting Standard 33 (FAS) “Informi@n financiera y cambio
en los precios” habla sobre la informacion sobrete actualesEstablece en el
apartado 60 que las empresas pueden utilizar difssetipos de informacion para
determinar el costo actual de inventarios, progledaplanta y equipo, costo de ventas
y depreciacion, y amortizacion. La informacion pelieger recogida y se aplica
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internamente o externamente y a los elementosithdiles o categorias generales,
dependiendo las circunstancias de la empresanBstativa no marca ningun orden de
preferencia y espera que las empresas seleccidip® ele informacién adecuada a sus
circunstancias particulares, teniendo en cueritdlacion y el precio directo.

» Lainflacion mide los indices de precios externam@enerados para la clase de
bienes o servicios que se miden. Los indices degagenerados internamente
por la clase de productos o servicios que se miden.

» El precio directo es el precio de facturacion dctiaa listas de precios de los
vendedores y los costes de fabricacion estandareflegen los costes actuales.

En el apartado 107, dice que el coste historicaceptado como una medida
satisfactoria de valorar un activo a su fecha dpiiatcion. Mientras que en el apartado
179, habla sobre Iamedicion del coste al momento actual, expuestd pareafo 60. En
este apartado se enumera diferentes fuentes denadwn donde hacen referencia la
medicidn a coste actual y se divide en:

a) Métodos directos de fijacion de precios
b) Métodos basados en indices.

El uso de indices es el unico método viable adea lde medir el coste al
momento actual, teniendo en cuenta la relevaneia, ¥aria dependiendo el tipo de
empresa y las circunstancias actuales.

El apartado 180, Activos en uda, medicién del coste actual de la propiedad,
planta y equipo y el enfoque que normalmente deark sobre los activos utilizados
en lugar de nuevos activos.

El coste actual de los activos utilizados se pwstienar por tres métodos alternativos:

a) Una estimacion directa del precio de compra de ctivaa con las mismas
caracteristicas y mismas condiciones que el aetivpropiedad.

b) Una estimacién del precio de compra de un activevausimilar menos la
provision por deterioro de acuerdo al método deatnidad aceptable.

c) Una estimacién del precio de compra de una nueyarange los activos menos
una provision para las desventajas de explotac®tadoropiedad de activos
(costos operativos mas elevados o un potencial e@omproduccion) y una
provision por depreciacion calculado segun un neétatk contabilidad
aceptable. Este enfoque produce lo que puede sefitdecomo una medida del
costo actual del potencial de servicio del actiegptbpiedad

3.3.2.2. Standard Financial Accounting Concept BI{SFAC)

Propone utilizar como criterios de valoracion ekte historico, Coste Corriente,
Valor Corriente de Mercado, Valor Realizable o dgd, y Valor presente de los flujos
de caja futuros, para todos aquellos elementosagaescen en los elementos de las
cuentas anuales..

“El FASB reconoce en SFAC 5 que los elementos deettados financieros en
la actualidad se miden por diferentes atributos. énbargo, los activos y pasivos se
miden en base a su valor de transaccion original ¢estos historicos). Para un activo,
éste es el valor razonable de lo que se da a capmbi@l activo en su adquisicion
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inicial. Para los pasivos, es la corriente equiv@esn efectivo recibida a cambio de
asumir la responsabilidad.”

3.3.3. Holanda

Holanda es el Unico pais que teniendo tasas ticiini muy bajas utiliza el
precio de reposicion para valorar sus activos. lagaria de las empresas holandesas
utilizan los Dictdimenes emitidos pBaad voor de Jaarversalaggeving (Rdpnsejo
para las Cuentas Anuales representado por la agotiale contable Nederlands
Instituut van Registeraccountaht€l organismo es de caracter privado y volunfario
son las empresas las encargadas de actuar cotidets#d siempre y cuando no vayan
en contra del cédigo civil y de los reglamentostables.

3.3.4 Argentina

3.3.4.1 Resolucién Técnica emitido por la Fede@tiArgentina de Consejos
Profesionales de Ciencias Econdémicas (FACPCE)

Es una norma que va dirigido a la contabilidadegany auditoria. Esta
normativa nos habla sobre el coste de reposiciéhcpste re-expresado por un indice
especifico, como criterio de valoracion a valororeble en la Resolucion Técnica
N°10,COSTO DE REPOSICION.

3.4 Normativa Internacional

3.4.1. A nivel mundial

3.4.1.1. Normas Internacionales de Informacion Finaiera (NIIF/NIC).

Constituye los estdndares internacionales en ehrddl® de la actividad
contable. El organismo que los emite es el Intenat Accounting Standards
Committee (IASC/ IASB).

Podemos hablar entonces de la normativa que hefeeencia a cambios en los
precios. Destaca la NIC 15 “Informacién para Refldps Efectos de Cambios en los
Precios”, esta norma se debera aplicar para aefles efectos de los cambios en los
precios a la hora de hallar los resultados de lpresa y su posicidn financiera. Esta
norma reemplaza la NIC 6 “Tratamiento ContableadeMariaciones en los precios”.

Esta norma hablar también de los cambios en lEqs a causa de la inflacion
y que muchas empresas no lo toman en cuenta aréa d® valorar los estados
financieros. Tal como dice el apartado 15.3: “La®cps, ya sean generales o
especificos, cambian en el tiempo como resultaddidersas fuerzas econémicas y
sociales. Las fuerzas especificas que actuan ememlado de cada producto, como
cambios en la oferta y demanda o cambios tecna$gjgueden causar incrementos o
decrementos significativos en los precios individsiaindependientemente de como se
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comporten los otros precios. Ademas, las causasrgles pueden dar como resultado
un cambio en el nivel general de precios y, poiotaen el poder adquisitivo general de
la moneda.

En la mayoria de los paises, los estados finarsces preparan a partir del coste
historico contable, sin considerar ni los cambionseknivel general de precios, ni los
producidos en los niveles especificos de los psedilos activos poseidos, salvo en la
medida en que los elementos componentes del iniedl material puedan ser objeto
de revalorizacion y las existencias y otros activosgientes reducidos a su valor neto
realizable. La informacion exigida por esta Normstaeconcebida para hacer
conscientes a los usuarios de los estados finasctky una empresa, de los efectos que
producen los cambios en los precios en los resdtdd sus operaciones. Sin embargo,
los estados financieros, ya se preparen bajo elduélel coste histérico, ya bajo otro
meétodo que refleje el efecto de los cambios enpl@tios, no pretenden indicar
directamente el valor de la empresa en su conjunto.

La NIC 16: Valoracion del Inmovilizado material el momento del
reconocimiento:

A. Valoracion inicial

Articulo 15 nos dice: “Todo elemento de inmovilizado materiglie cumpla las
condiciones para ser reconocido como un activeakeara por su coste”

Articulo 16. Elementos del coste. “El coste de los elementosmevilizado material
comprende:

(a) su precio de adquisicion, incluidos los arancetegportacion y los impuestos
indirectos no recuperables que recaigan sobredaisidion, después de deducir
cualquier descuento comercial o rebaja del precio;

(b) cualquier coste directamente relacionado con leagibn del activo en el lugar
y en las condiciones necesarias para que puedarajeela forma prevista por la
direccion;

(c) la estimacioén inicial de los costes de desmant@aimio retiro del elemento, asi
como la rehabilitaciéon del lugar sobre el que senés, cuando constituyan
obligaciones en las que incurra la entidad comose@muencia de utilizar el
elemento durante un determinado periodo, con prmsosdistintos del de la
produccion de existencias durante tal periodo”

Articulo 26. Valor razonable: “El valor razonable de un actigara el que no existan
transacciones comparables en el mercado, puedarsdaon fiabilidad si:

(a) la variabilidad en el rango de las estimacionesvdkr razonable del activo no
es significativa, o.

(b) las probabilidades de las diferentes estimaciotestro de ese rango, pueden
ser evaluadas razonablemente y utilizadas enitaas6n del valor razonable.

Si la entidad es capaz de determinar de formaefibisd valores razonables del activo
recibido o del activo entregado, se utilizara ébveazonable del activo entregado para
valorar el coste del activo recibido, a menos quéesga una evidencia mas clara del
valor razonable del activo recibido”.

B. Valoracidon posterior.
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Articulo 29.“La entidad elegira como politica contable el mMod#el coste (parrafo 30)
o el modelo de revalorizacion (parrafo 31), y aplicesa politica a todos los elementos
gue compongan una clase de inmovilizado material.”

Articulo 30. Modelo del coste:"Con posterioridad a su recon@aimo como activo, un
elemento de inmovilizado material se contabilizawasu coste de adquisicibn menos la
amortizacion acumulada y el importe acumulado de pérdidas por deterioro del
valor.”

Articulo 31. Modelo de revalorizacion: “Con posterioridad arsoonocimiento como
activo, un elemento de inmovilizado material cuybov razonable pueda medirse con
fiabilidad, se contabilizara por su valor revaladn, que es su valor razonable, en el
momento de la revalorizacion, menos la amortizackmumulada y el importe
acumulado de las pérdidas por deterioro de valerhglya sufrido. Las revalorizaciones
se haran con suficiente regularidad, para asegu@arel importe en libros, en todo
momento, no difiera significativamente del que fp@dteterminarse utilizando el valor
razonable en la fecha del balance”

Articulo 32. Terrenos y edificios “Normalmente, el valor razioleade los terrenos y
edificios se determinard a partir de la evidencaada en el mercado que ofrezca la
tasacion, realizada habitualmente por expertos pewgientes cualificados
profesionalmente. El valor razonable de los elep®ioe inmovilizado material, por
ejemplo, la planta y equipo sera habitualmente a&lorvde mercado, determinado
mediante una tasacion.”

Articulo 33. “Cuando no exista evidencia de un valor de mercadmo consecuencia
de la naturaleza especifica del elemento de inmadib material y porque el elemento
rara vez sea vendido, salvo como parte de unadigidanegocio en funcionamiento, la
entidad podria tener que estimar el valor razonalitavés de métodos que tengan en
cuenta los rendimientos del mismo o0 su coste desrePpn una vez practicada la
amortizacion correspondiente.”

Articulo 34. “La frecuencia de las revalorizaciones dependerdod cambios que

experimenten los valores razonables de los elemat@anmovilizado material que se
estén revalorizando. Cuando el valor razonable afglvo revalorizado difiera

significativamente de su importe en libros, ser@eBaria una nueva revalorizacion.”

3.4.2 A nivel Interamericano

3.4.2.1. International Accounting Association (IAA) Asociacion
Interamericana de Contabilidad (AIC).

Es una normativa de caracter privado que ha sergamo referencia a la
mayoria de los paises iberoamericanos. Esta nwanmmai es de obligado cumplimiento
para la contabilidad general y de gestibn. Hay sede de normativas que hace
referencia a las variaciones en el poder adquisitiv
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3.4.3 A nivel Europeo

3.4.3.1. Directivas Europeas.

La IV Directiva 78/660CEE del Consejo, de 25 de julio de 1978,
especificamente en el articulo 33 nos muestraifagedtes alternativas que tienen el
pais miembro de la UE a la hora de valorar los efe¢os de las cuentas anuales. “los
Estados miembros podran declarar ante la Comisiérsq reservan la posibilidad, por
excepcion al articulo 32 y hasta una posterior dioacion, de autorizar o de imponer
para todas las sociedades o determinadas catedersagiedades:

a) la valoracion sobre la base del valor de sustitycpara las inmovilizaciones
corporales cuya utilizacion se limite en el tienagd como para las existencias;

b) la valoracion de las partidas que figuran en lantas anuales, comprendido el
capital y reservas, sobre la base de otros métddtiatos del previsto en la
letra a) destinados a tener en cuenta la inflacion;

c) larevalorizacion de las inmovilizaciones.”
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CAPITULO 4: COSTES HISTORICO “VERSUS”
VALOR RAZONABLE

4.1. Sistemas tradicionales

Hay 3 caminos a seguir a la hora de valorar uvacti

» Hacia el pasado, valorar dicho activo en funcidhcdste historico o coste de
produccion, es decir, lo que en un primer momeatpago por él.

e Hacia el presente, valorar dicho activo en el tiengs decir, los flujos de caja
situados en distintos tiempos se actualizaran digedo del tipo de interes.

» Finalmente, hacia el futuro, la estimacién dehacén un futuro, lo llevaremos
al presente con un tipo de descuento.

Figura 4.1: Criterios valorativos tradicionales

Pasado Presente Fururo

COSTE

VALOR ACTUAL b
HISTORICO |

NETO

Coste de WValor Neto
Ieposicion Eealizable
e y
il
VALOR

RAZONABLE

Fuente:(Gonzalo Angulo, 2003)

El Plan General de Contabilidad de 2007 (Marcoceptual) establece los
criterios de valoracion para determinados elemesgbactivo y del pasivo, siendo:

« El criterio de coste historico una perspectiva ghidadq es decir, su precio de
adquisicion o coste de produccion.

» El coste de reposicion o valor de reemplazamiento perspectiva dgiresente
(entrada), es la cantidad que se debe pagar para reemplazativo por otro con
caracteristicas similares, dicho de otra manerka, esloracion de un activo segun
el precio que supondria su renovacién, sin teneuenta la depreciacion sufrida.

 El valor neto realizable una perspectivagtelsente (salida) es el importe que se
puede obtener de un activo por su enajenacion ererlado, en el curso normal
de su actividad, deduciéndose los costes de treidsac

 El valor actual una perspectiva deturo, segun el PGC (2007) es el importe de
los flujos de efectivo a recibir o pagar en el ounermal del negocio, segun se
trate de un activo o de un pasivo, respectivamettializados a un tipo de
descuento adecuado.
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Tal como se aprecia en la figura 4.1, el valabnable esta basado en los hechos
presentes de las partidas y se corresponde caaslal del mercado. Es el valor justo
gue se puede pagar por un bien comparable en wadeeactivo. Es muy importante
remarcar que si el mercado funciona bien y mareai@s sin sesgo, la informaciéon de
las cotizaciones de aquellos elementos intercandsiaeria muy relevante para la toma
de decisiones, pues, en este caso, el valor raleosalia mas relevante que el coste
histérico. Por otro lado, si el mercado es activangy comporta muchos costes
operacionales (intermediarios, tributos, etc.)aate histérico, el coste de reposicion y
el valor neto realizable estarian muy proximos.eEcaso de no existir un mercado
activo se deberia recurrir a transacciones de el@®ele similares caracteristicas o, en
su lugar, a una simulacion del comportamiento decau®s. El valor razonable puede
ser mas coherente con el valor intrindeaacon el valor aceptado y dependera de la
forma concreta en que se obtenga.

Todos estos criterios de valoracion tradicionali®eson los mas usados a la hora
de valorar elementos del activo, pero éstos nodsoaplicacion a todos los elementos
del activo, por lo que sera necesario aplicar aquelsea mas relevante y fiable.

La Normas Internacionales de Contabilidad (NIC) k@novilizado Material,
permite dos alternativas para determinar el vawiad elementos del inmovilizado
materiaf una vez valorado inicialmente tras su compra. tas alternativas son
mediante el modelo del coste y mediante el modeleevalorizacion, que se explican a
continuacion:

» Modelo del costees la valoracion a coste histérico o precio deussiitjon una
vez deducida la amortizacion acumulada y el impatemulado por las
pérdidas de deterioro de valor (NIC 16, Inmoviliaddaterial. parrafo 30).

* Modelo de revalorizacigres la valoracion (a valor razonable o de mercddo)
los elementos del inmovilizado material cuyo valazonable pueda medirse
con fiabilidad, se contabilizara por su valor reviaiado, que es su valor real en
el momento de la revalorizacion, menos la amoriimaacumulada y el importe
acumulado de las pérdidas por deterioro de valsdelese momento (NIC 16,
Inmovilizado Material, parrafo 31). Este métodondecomo finalidad, hacer
valoraciones periodicas del activo a su valor rabt®) cuando sea posible
medirlo con fiabilidad en el momento que ocurradaalorizacion del activo.
Una vez revalorizado dicho activo, se deducira dalor razonable la
amortizacion acumulada y el importe acumulado g@é&didas por deterioro de
valor que haya sufrido el activo desde ese momento.

4.2 Coste historico (modelo de coste)

El coste histdrico es un criterio de valoraciétogido en el marco conceptual del
Plan General Contable 2007 para valorar las @artitl activo y del pasivo, donde los
activos se valoran por su precio de adquisiciénstecde produccién y las partidas del
pasivo se valoran por el valor de la contrapart@abida a cambio de incurrir en la
deuda o la cantidad de efectivo y otros activasidios equivalentes. El coste historico
es el criterio mas utilizado como método de valdrapor parte de la mayoria de las
empresas.

! valor intrinseco llamado también precio objetitum activo vale lo que es capaz de dar en el ftituro
2 Los elementos del inmovilizado material son; Teoee terrenos y edificios, maquinaria, buques,
aeronaves, vehiculos de motor, mobiliario y utljaj equipo de oficina.
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Segun la Resolucion Técnica 10/92 cuyo organissria Eederacion Argentina de
Consejos Profesionales de Ciencias Econdmicas (EAQRel costo de adquisicion o
costo produccién de un bien es el necesario parerfmoen condiciones de ser vendido
o utilizado, segun corresponda, en funcion de stirde Por lo tanto, incluye la porcion
asignable de los costos de los servicios externioseenos necesarios para ello (por
ejemplo, fletes, seguros, costos de la funcionotkepeas, costos del sector produccion),
ademas de los materiales o insumos directos eegtds requeridos para su elaboracion
0 preparacion o montaje. Las asignaciones de lsto€ondirectos deben practicarse
sobre bases razonables que consideren la natudésarvicio adquirido o producido
y la forma en que sus costos se han generado. defitacion supone adoptar el
concepto de costeo integral o por absorcion.

Para concretar la aplicacion de los conceptosrglEseexpresados se enuncian las
siguientes reglas:

« El costo de un bien o servicio adquirido resultasdenar el precio que debe
pagarse por su adquisicion al contado y la pern@orcion asignable de los
costos de compras y control de calidad. De no esibje el conocimiento del
precio de contado se lo reemplazara por una estmdeasada en el valor
descontado a la fecha de adquisicion del pagoduwuefectuar al proveedor, a
cuyo efecto se considerara una tasa de interégargée en el mercado en el
momento de efectuar la valuacion o medicion a @dwdli de que pueda ser
considerable razonable y estable.

e El costo de un bien producido resulta de la suméoslecostos de los insumos
necesarios para su produccién, incluyendo una asigm de la porcion de los
costos indirectos de produccion que puedan atsbuikos costos indirectos a
distribuir no deben incluir los que se relacionem tas improductividades en el
uso de los factores de la produccion, como tampooeiosidad producida por la
falta de aprovechamiento de los factores produstovoon la parte no utilizada de
la capacidad de planta usualmente empelada, losdgbhen ser imputados al
resultado del periodo, clasificandolos como ordosaro extraordinarios, segun
corresponda.

 EIl costo de los bienes deberan incluir el compuwdocdstos financieros en la
medida en que correspondiere por requerirse de ronego prolongado de
construccion, produccién o montaje, segun se estaldn el siguiente apartado.

4.3 Valor razonable (modelo de revalorizacion)

El Plan General de Contabilidad de 2007 (Marco €phal), define el valor
razonable como el importe por el que puede sercatabiado un activo o liquidado un
pasivo entre partes interesadas, debidamente iattasn y en condiciones de
independencia mutua. Este valor no tendrd en cuesteostes de transaccion en los
que se pueda incurrir si se enajena el elementomuetial. El valor razonable es
también llamado valor justo (Fair Value).

Segun el Financial Accounting Standards (FAS Jtatyafo 5, define el valor
razonable (fair value) como: “el montante mediaatecual un activo podra ser
enajenado en una transaccion actual entre padependientes, dispuestas a realizar la
operacién en situacion diferente a la de una lagiith o a la de una venta forzada”
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La NIC 38. Activos intangibles, define a su vexabr justo (Fair Value o Valor
razonable) de un activo como: " el monto por @l @odria ser intercambiado un activo
entre partes interesadas y debidamente informaagsina transaccion realizada en
condiciones de independencia mutua”

Las definiciones que nos ofrecen las diferentesnativas son similares aunque
con diferentes matices.

El valor razonable no es un criterio de valoraajde la contabilidad financiera
permita para aquello que no sea instrumentos fieeoee ElI Plan General de
Contabilidad (2007) y por las Normas Internaciosae informacién Financiera (NIIF)
establece que el valor razonable se aplique aumsttos financieros. Pero nosotros
jugamos con una ventaja muy importante y es quertabilidad de costes no tiene una
normativa de obligado cumplimiento con lo que pote adaptarnos a la normativa o
no segun se considere adecuado. Desde el puntistdede la contabilidad de coste,
vamos a adaptar el valor razonable a los elema@l®a®stes que vamos a utilizar a lo
largo del estudio.

El Financial Accounting Standards (FAS 33:“Inforndercfinanciera y cambio en los
precios”) nos recomienda utilizar el valor razoeatbmo método de valoracion y dice
que se debera presentar informacion complemargakire inmovilizados a precios de
reposicion.

4.3.1. Métodos de calculo a valor razonable

El PGC (2007) “Marco Conceptual” apartado 6°,ldstze un sistema de calculo a
valor razonable para los elementos de las cuentsdes. Se calculara por referencia a
unvalor fiable de mercado (por ejemplo la bolsa) eBte sentido, el precio cotizado en
un mercado activo serd la mejor referencia delrvedaonable, entendiéndose por
mercado activoaquél en el que se den las siguientes condiciones:

a) Los bienes o servicios intercambiados en eta® son homogéneos.

b) Pueden encontrarse practicamente en cualquienemto compradores o
vendedores para un determinado bien o servicio.

c) Los precios son conocidos y facilmente accesilpigra el publico. Estos
precios, ademas, reflejan transacciones de mereaties, actuales y producidas
con regularidad.

Para aquellos elementos respecto de los cualexiata un mercado activo, el
valor razonable se obtendrd, en su caso, medeajditacion de modelos y técnicas de
valoracion. Entre los modelos y técnicas de valdrase incluye el empleo de
referencias a transacciones recientes en condgideeindependencia mutua entre
partes interesadas y debidamente informadas, sviesén disponibles, asi como
referencias al valor razonable de otros activos ge@n sustancialmente iguales,
métodos de descuento de flujos de efectivo futestsnados y modelos generalmente
utilizados para valorar opciones.

En cualquier caso, las técnicas de valoracion eadjpls deberan ser consistentes
con las metodologias aceptadas y utilizadas poreetado para la fijacion de precios,
debiéndose usar, si existe, la técnica de valanaendpleada por el mercado que haya
demostrado ser la que obtiene unas estimacionessalégas de los precios.
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Las técnicas de valoracion empleadas deberan rnzinel uso de datos
observables de mercado y otros factores que loficipantes en el mercado
considerarian al fijar el precio, limitando en todo posible el empleo de
consideraciones subjetivas y de datos no observalentrastables.

La empresa debera evaluar la efectividad de tasd@s de valoracién que utilice
de manera periddica, empleando como referencia pacios observables de
transacciones recientes en el mismo activo queasarev o utilizando los precios
basados en datos o indices observables de mercedestgn disponibles y resulten
aplicables.

El valor razonable de un activo para el que netaritransacciones comparables
en el mercado, puede valorarse con fiabilidad svdaabilidad en el rango de las
estimaciones del valor razonable del activo noigisfeativa o las probabilidades de
las diferentes estimaciones, dentro de ese rangaolem ser evaluadas razonablemente y
utilizadas en la estimacion del valor razonable.

Cuando corresponda aplicar la valoracién por @rvaazonable, los elementos
qgue no puedan valorarse de manera fiable, ya saafeoencia a un valor de mercado o
mediante la aplicacion de los modelos y técnicayvaleracion antes sefialados, se
valoraran, segun proceda, por su coste amortizgao su precio de adquisicion o coste
de produccion, minorado, en su caso, por las particbrrectoras de su valor que
pudieran corresponder, haciendo mencion en la mande este hecho y de las
circunstancias que lo motivan.

En resumen, el valor razonable requiere de laendsgm de un mercado activo y
derivado de ese mercado activo de un precio catiZzad el caso de que no exista un
mercado activo para ese instrumento o bien, ser@lebeurrir a métodos alternativos
como es el descuento de flujos o valoraciones m@sede transacciones similares,
siempre y cuando se mantenga los datos objetiva®lyables, dejando a un lado la
subjetividad, es decir cualquier método contrast@a® sirva para obtener un valor de
mercado del instrumento que estudiemos, evitandaohlgetividad. El valor de mercado
es una estimacion aproximada de lo que vale unaaetila fecha de valoracion entre
dos partes debidamente informadas y en condiciatesindependencia mutua,
dispuestas a comprar y vender de manera directa.

4.3.2. Aplicacion del valor razonable

El valor razonable es un criterio que se aplicardos siguientes casos segun el PGC
(2007):

- - Permutas comerciales
« - Calculo del deterioro
« - Instrumentos financieros:
o Activos financieros mantenidos para negociar
o Otros activos financieros a valor razonable conliasen la cuenta de
pérdidas y ganancias
o Activos financieros disponibles para la venta
o Pasivos financieros mantenidos para negociar
o Otros pasivos financieros a valor razonable conbéasnen la cuenta de
pérdidas y ganancias
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Segun las Normas Internacionales de Informacioarfiera (NIIF) el valor razonable
se aplica:

» De forma obligatoriapara la valoracion de productos agricolas (trigajz,
etc.) y activos biolégicos (bosque, cabafas, ganadetc.), en este caso se
requiere de la existencia de un mercado. Las diéee de valor de estos activos
se reconoce en resultados netos del periodo.

* De forma voluntarieen determinados activos

o Inmovilizado material siempre que se pueda deteamial valor
razonable de forma periodica. Para la determinagébrvalor razonable
se requiere la existencia de un mercado o tasador.

o Inmovilizado inmaterial, solo se puede revalorigaexiste un mercado
activo, caso contrario no seria viable hacerlo wador razonable.

o Propiedades inmobiliarias

Figura 4.2: Aplicacion del Valor razonable segin NIFF

APLICACION PARTIDAS DEL BALANCE IMPUTACION DE LAS
DIFERENCIAS DE VALOR
Resultados Patrimonio
Instrumentos  financieros  para X
OBLIGATORIA | negociar
Instrumentos financieros para |la X
venta
Productos agricolas y activos X
biologicos
Propiedades inmobiliarias ( X
VOLUNTARIA | mercado, tasacion o modelo de
valoracion)
Inmovilizado material (mercado [0  X( pérdidas y
tasacion) ganancias)
Activos inmateriales (Si existe yn X (pérdidas y
mercado activo) ganancias)

Fuente:(Gonzalo Angulo, 2003)

A pesar de que las empresas puedan utilizar \aiantente el valor razonable,
los costes que supone tener que revisarlo contieni@nhay que tenerlos en cuenta. El
hecho de elegir el valor razonable como modeloaderacion produce un efecto en los
resultados netos que hace que éstos varien, defaach del control de la empresa,
por lo que se vuelven “volatiles”, esta es la map6ér la cual no haya una inclinaciéon
por utilizar este criterio valorativo, pero sin éwga dudas este criterio es el mas
adecuado porgue muestra la situacion real de laesapEl propdsito de utilizar el
valor razonable como criterio valorativo, es podstablecer cual es el precio de una
transaccion realizada en condiciones de indepermlenutua y a la fecha
correspondiente a la valoracion.

El valor razonable de los elementos del inmowil@anaterial se determinara a
partir de la evidencia basada en el mercado quezadr la tasacion, realizada
habitualmente por expertos independientes cualisgporofesionalmente&Cuando no
exista evidencia de un valor de mercado para wrmétado elemento del inmovilizado
material, la entidad debera recurrir a una estiamaciel valor razonable, utilizando

45



otros métodos de valoracion que tengan en cueosaschdimientos de determinado
elemento o su coste de reposicudra vez deducida la amortizacion correspondiente.

4.3.3 Criterios de valor razonable

Hay otro método de calculo a valor razonablera tdel coste de reposicion o
reproducciéon. Segun la Resolucion Técnica de lef@etbn Argentina de Consejos
Profesionales de Ciencias Econdmicas (FACPE) 12i8&értado 3.13. Bienes de uso e
inversiones en bienes de naturaleza similar a lagdeéllos: Podra optarse por uno de
los siguientes criterios planteados en un ordercadar por las practicas vigentes y con
el objeto de ir gradualmente replanteandolas pasarpal uso de valores corrientes en
este titulo. Este apartado da opcidn a elegir éodrsiguientes criterios:

El coste de reposicion o, en su caso, reproducpidede obtenerse sobre la base
de alguna de las siguientes alternativas de ldssdabera seleccionarse en cada caso
la mejor de las que estan disponibles.

1. Costo original re-expresado en moneda constéitteoste original se re-expresara
conforme con el indice de precios al por mayorelngeneral. Se tendra en cuenta
la posibilidad de que se hay producido un cambie grovoque que el valor
resultante de aplicar este procedimiento suponalet recuperable. Esta situacion
se refiere a los casos donde existe un desfas&icgmo de determinados
periodos, entre la variacion general de precioa pdrticular o especifica de los
bienes de que se trate.

2. Valores corrientes;coste de reposicion: segun la resolucién técniea lal
F.A.C.P.C.E del 12/96, el coste de reposicion sedp obtener sobre la base de
alguna de las siguientes alternativas (DirectopsoRimaciones)

a) Directos:

= Lista de precios 0 cotizaciones de proveedoresegpondientes a las
cantidades habituales que compra la empresa adaneaks similares a los
gue se adquirieron en el caso de compras no rigpstit

* Precio de compras efectivas del ultimo mes.

= Precios convenidos sobre 6rdenes de compra cologatadientes de
recepcion, cercanas al cierre del periodo.

= Precios publicados en boletines, revistas u otrasbligaciones
especializadas para ciertos bienes.

= valores del mercado internacional en elementosmgerntancia

= valores de cotizacion en mercados publicos o posagle resulten de la
oferta y la demanda.

» tasaciones por peritos valuados independientediet@es a obtener como
resultado el coste de reposicibn 0, en su casoregeoducciéon de
determinados bienes.

b) Aproximaciones:
Re-expresioh de precios de compra efectiva sobre la base dieesd
especificos de las variaciones en los preciosgpdetidas especificas.

3 o . . .

La re-expresion es el proceso contable mediantaual se reconoce el incremento de precios en la
revaluacién de los activos de una empresa. Poraraglieste procedimiento se afecta directamente el
balance general, en la cual se debera hacer susctess anotaciones por efecto de auditoria y, por
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» Presupuesto actualizado para las partidas de gastisdes de produccion.

» Valores actualizados de salarios y cargas sociales.

= Re-expresion global segun antigliedad promedio sl@dtores mantenidos
en el activo por medio de indices especificos devkriaciones en los
precios de los bienes en cuestion.

El coste de reposicion o reproduccion debe forrealan cualquiera de estas
variantes, la que resulte mas apropiada para eldia obligacion a valuar, mediante la
acumulacion de todos los conceptos que integraaséé original de los elementos cuyo
valor se esta determinando, expresado cada untdese términos de reposicion

Para el caso en que se encuentre disponible el deseposicion directo, sera la
alternativa més recomendable. Debera de tratardsedes con un mercado efectivo.
Cuando sélo existan en el mercado bienes nuevadédécas caracteristicas al bien a
valuar, se considerara el costo de reposicion @l buevo menos la depreciacion
correspondiente.

a. Costo original re-expresado por un indice espexiéiccosto original acumulado se
re-expresara de acuerdo con la evoluciéon de unca® imdices especificos de
precios del tipo de bienes de que se trate. Pazar@pulte valido, estos indices
especificos deberan ser seleccionados entre |dggaids por el Instituto Nacional
de Estadistica (I.N.E.) o calculados sobre la biasellos mediante un proceso que
sea susceptible de verificacion por parte de tesc€era necesario, ademas, que el
indice utilizado sea el mas apropiado para recaniacevolucion de precios de
bienes pertenecientes a un tipo igual o similaledbs bienes en consideracion.

b. Valuaciones técnicaslas valuaciones técnicas deberan ser preparadas po
profesionales independientes. En todos los cagéasneeesario la participacion de
un contador publico. Debera analizarse si los Isiepeeden ser valuados
individualmente o si sélo considerando el conjuptoede llegarse a valores
adecuados. Las valuaciones técnicas se basarao,morto de partida, en el valor
de reemplazo de la capacidad de servicio de lasebjeentendiendo como tal el
monto necesario para adquirir o producir bienes gues fines de la actividad del
ente, tenga una significaciébn econdmica equivalgnesulten reemplazos l6gicos
de los existentes. Si la tasacion incluye un priocetto de re-expresion por
indices, los que se utilicen deberan ser indigesoificos.

En el caso de que no haya indices especificodcpdbk por el I.N.E. podra
utilizarse el indice de precios mayor, nivel gehedebiendo tenerse las mismas
precauciones respecto de la validez de los resdtaltenidos.

4.3.4. Intervalo de revalorizacion

La NIC 16. Inmovilizado Material, establece losgusentes criterios de
periodicidad, revalorizaciones anuales (para agselhstrumentos que cambian
significativamente en su valor razonable) y pedadi(para aquellos instrumentos con
revalorizaciones poco frecuentes). Las revisionesvalor de todos los elementos
valorados a valor razonable deben hacerse enfealda de balance, salvo en el caso

tanto, sera necesario tomar como referencia dduamian los aumentos que se han registrado en los
indices de precios. (Huerta Trejo)
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del inmovilizado material y los activos inmatersglgue debe hacerse regularmente, y
los elementos deben ser depreciados y amortizadoada fecha de balance a partir de
los valores ya revisados.

4.3.5. Ventajas del Valor razonable

Segun el profesor Pulido Alvarez (2000) son mudhasventajas de aplicar el
valor razonable a la hora de valorar partidas dé&v@y pasivo. Las siguientes razones
hacen que el coste historico o precio de adquisicaila vez mas sea sustituido por el
valor razonable. El hecho de valorar los actives @recio de adquisicion implica que
dichos activos en el tiempo sean proclives a ptasemos valores que no concuerdan
con la realidad patrimonial de la empresa. El vadaonable permite la posibilidad de
actualizar los activos de manera constante y csadia haciendo posible que dichos
valores se acerquen mas a la realidad econémiceesaral. Lo mismo ocurre con el
valor tedrico de las acciones de una entidad, guesla valoracion patrimonial se
encuentra alejada de la realidad empresarial. lostes de las amortizaciones no
recogen el efecto de la inflacién y éstos son imfes a los reales, como consecuencia
de esto el resultado se ve sobrevalorado.

Cuando se vende un inmovilizado surge una plusalé se lleva a resultado del
ejercicio, pero lo que realmente ocurre es queadithsvalia ha ido surgiendo a lo largo
de su vida util que no se ha tenido en cuenta.

A pesar que la informacion financiera con el métdel coste historico es mas
fiable, pero a la hora del proceso de toma de ibees esta misma informacion menos
relevante, y lo que busca la contabilidad de costegue la informacion sea relevante
para la toma de daciones, ya sea para ajustatitec@ale precios, o para el control de
costes, o el simple hecho de eliminar productasj@es o secciones no rentables.

El criterio del coste historico a pesar de semab utilizado y aceptado en los
marcos conceptuales de las diferentes normatieaks, eez se esta utilizando criterios
alternativos como el valor razonable por las ragomgie se han mencionado
anteriormente, y es que la informacidn financieran@s relevante frente a la fiabilidad
del coste historico.

El valor razonable es un valor objetivo que seab&s valores observables del
mercado, para algunos activos y pasivos existenmr#goion de mercado, para otros
activos y pasivos, pueden no estar disponiblesdamones del mercado observables.
No obstante, la estimacién del precio en el qudrtarlugar una transaccién ordenada
para vender el activo o transferir un pasivo eatr@prador y vendedor en condiciones
de independencia mutua en la fecha de mediciéla mssma (NIIF 13. Medicion del
valor razonable).

4.3.6. Inconvenientes del Valor razonable
Existe un principal inconveniente a la hora deral partidas del activo y pasivo

a valor razonable y es que para ello, necesitarada dxistencia de un mercado activo
donde se pueda negociar el elemento patrimoniahl§imos casos no existe mercado
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activo para dichos elementos, por lo que se terglréarecurrir a otros métodos de
valoracion tales como el valor de los flujos deaaaposte de reposicion.

El hecho de no existir un mercado que nos sieveeterente nos esta limitando a
poder valorar los elementos patrimoniales a vedaonable y esto hace que sea el
principal inconveniente, aparte de los costes onasios por utilizar informacion
contable interna. Para estimar el valor razonamplicaria utilizar informacién interna
y privada de la empresa.

4.4. Diferencias entre valor razonable y costes histonis

El modelo contable del coste histérico produce infamacion de alta fiabilidad
pues sus cifras son facilmente verificables poeexg independientes. Sin embargo, de
acuerdo con Martinez Churiaque (2003), el métodwaler razonable, representa la
evaluacion que realiza el mercado de los importelazos de los flujos de caja que se
generan en el futuro, por esta razon, el valorrralale es considerado como una medida
mas importante y relevante en relacion al cost®tie. “La valoracion de una partida
adquirida hace bastantes afios y que tiene una (tildarga, como pude ser un
inmueble, puede reducir, a muy pequefio o nulo,o&neial informativo del coste
histérico, en particular ante la existencia de dasken el valor temporal del dinero o
inflacidn” en este caso el coste historico carecdd relevancia a la hora de actualizar
dicha partida.

Figura 4.3: Valor Razonable vs Coste Historico, ventajas enneniente

Valor razonable Coste historico
Ventajas Inconvenientes Ventajas Inconvenientes
Ofrece Si no existe un mercado| Criterio mas Falta de relevancia de la
informacién mas | activo, es mas dificil objetivo y fiable. informacién financiera
relevante que el | valor un determinado para los usuarios de la
coste historico. | bien. informacion.

Permite actualizar No existe demasiada Menos susceptible | Los activos son

los activos de informacion que hable | de manipulacion proclives a presentar

forma constante y sobre este criterio de unos valores que no

continuada. valoracion concuerdan con la
realidad patrimonial de
la empresa.

Muestra la Los costes de las

situacion real de la amortizaciones no

empresa. reflejan el efecto de la

inflacién, como
consecuencia el resultado
se ve sobrevalorado en
épocas inflacionistas.
Los costes de las El coste total de la
amortizaciones empresa es inferior si no
reflejan los efecto se tiene en cuenta la

de la inflacion. inflacion.

12}
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Las existencias de
productos en curso
son ajustadas a

precios actuales.

Posible descapitalizacign
de la empresa a casusa|
del reparto de beneficio
via dividendos.

U7

Los precios de venta se
basaran en precios de
coste infravalorados.

Da resultados
sobrevalorados, la
empresa tendria que
pagar mas impuestos y
dividendos de lo real, pqg
consiguiente se estaria
descapitalizando

=

Fuente: Elaboracién propia.

La normativa en ningun caso establece que se ddlmarael método de valor
razonable como sustitucién del precio de adquisioi@oste histérico como base de los
métodos de valoracion de las partidas del baldtag.que remarcar que la decision de
utilizar el valor razonable estd en manos de lagnss internos de la contabilidad y
son ellos los que deciden qué modelo es el masiade@ara la toma de decisiones.
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CAPITULO 5: ANALISIS DEL SECTOR VITIVINICOLA

5.1. Introduccién

Una vez analizado el valor razonable con sus janta inconvenientes, se
realizara el caso practico tanto desde el puntista de costes historicos como del
punto de vista de valor razonable, teniendo entaugue ese valor razonable no se
puede aplicar desde el &mbito de la contabilidaanitiera pero si para el célculo de la
contabilidad de costes. No solo se puede aplicaalelr razonable a los instrumentos
financieros sino también a otras partidas talesocammovilizado, existencias y otras
partidas del activo que estén dentro de la condalilde costes.

Para la realizacion del caso practico se cogeraocoeferencia el sector
vitivinicola, porque es un sector con un gran pesoel conjunto de la economia
espafola ya que conforma el 14% de toda la indualimentaria y porque Espafa es el
pais con mayor produccion de vino y con una graerficie dedicada al cultivo de la
vid. Este sector supone el 1% de PéBpariol.

Por otra parte, el sector vitivinicola tiene umasacteristicas muy especificas
dentro de la contabilidad de gestion. La princigaacteristica es el tiempo que tardan
en la elaboracién de vinos, (crianza, reserva § ggaerva), cavas, jerez, brandy, etc. Al
utilizar ciclos de fabricacion largos la rotaciom lds existencias es casi escasa, lo que
genera una serie de problemas que afectan a:

« Las existencias, ya que pueden ser consideradussafijos’

 Los activos de la empresa se ve repercutido poefiestos de la inflacion. La
inflacion repercute también en los costes.

» Amortizacion de los inmovilizados.

Al haber ciclos de produccion largos puede habfaraehcias de precios del
primer afio, cuando se empieza a fabricar el produwtultimo afio cuando esta el
producto listo para ser consumido. También hay inlimados con diferentes espacios
temporales por lo que habra que actualizarlos. §edtas caracteristicas hacen que el
sector vitivinicola sea tan particular respect@mtles sectores y sea objeto de estudio en
el ambito de la contabilidad de costes sobre tad@eriodos de inflacion donde la
variacion de precios juega un papel muy importante.

El ciclo de fabricacion o produccion hacer referaral periodo que se extiende
desde recoleccion de la uva hasta su puesta eerehdo del producto ya terminado.

! Ministerio de Medio Ambiente, Rural y Marino
2 Un activo fijo son aquellos bienes fisico matesaijue son amortizables y su duracién es supetior a
ejercicio contable.
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Dependiendo del tipo de elaboracién/ producto @jmavas, brandy, etc.) no existe una
respuesta Unica sobre la duracion el ciclo de dabidn, pues con frecuencia hay
variantes respecto a su duracion.

5.2. Categorias de vinos

Cabe destacar que dentro de las categorias deexisi®@ una variedad de vinos
que dependiendo de su duracion y grado de envegtirtienen una categoria u otra y
para ello existe un reglamento en materia de vijuesdetermina tanto en vinos tintos,
como vinos blancos y rosados su denominacion de @@ crianza, reserva y gran
reserva.

Segln el reglamento de la Denominacién de Origalifi€da Riojd en el
Capitulo IV:Del envejecimiento de vinoArt.13 establecéos requisitos para el uso de
las menciones "crianza", "reserva" y "gran reservd@enominacion de origen
calificada, 2014).

En el parrafo 3.1 Para la indicacion «Reserva»:

* Vinos tintos: Envejecimiento en barrica de roble y botella dteamn
periodo total de treinta y seis meses, como minicoo, una duracion
minima de crianza en barrica de roble de doce meses

* Vinos blancos y rosado€nvejecimiento en barrica de roble y botella
durante un periodo total de veinticuatro meses,ocammimo, con una
duracién minima de crianza en barrica de roblesterseses.

Parrafo 3.2: Para la indicaciéGran Reserva»:

* Vinos tintos: Envejecimiento de veinticuatro meses, como minigm,
barrica de roble, seguida y complementada de urejecimmiento en
botella de treinta y seis meses, también como neinim

* Vinos blancos y rosadog€nvejecimiento en barrica de roble y botella
durante un periodo total de cuarenta y ocho meses minimo, con una
duracién minima de envejecimiento en barrica déerdb seis meses.

% El Reglamento de la Denominacién de Origen Calific Rioja es la encargada de calificar la categoria
del vino segln su envejecimiento y su denominacion
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5.2.1 Vinos Tintos

» Joven es aquel vino que no ha sido sometido a ninqam die crianza en
barrica de roble, y si ha estado en barrica lanzaas inferior a 12 meses.

» Crianza el vino ha estado un periodo inferior a 12 medesrianza en
barrica de roble.

» Reserva,envejecimiento en barrica de roble y botella comimimo un
periodo total de 36 meses, con una duracion midenaianza en barrica de
roble de 12 meses.

» Gran Reservaenvejecimiento en barrica de roble como minimgeriodo
de 24 meses y complementada de un envejecimieimionmen botella de
36 meses.

5.3. Proceso de elaboracion del vino

Segun A.E.C.A. numero 19, (la contabilidad de Gasten las Empresas
Vitivinicolas) el vino surge mediante la fermembacalcohdlica de la uva. Para su
elaboracion tiene que pasar por 10 etapas, quedesde la vendimia hasta el
embotellado, pero para hacer mas operativo el joadapirico, vamos agrupar en
cuatro secciones:

1. Aprovisionamiento: vendimia, transporte, recepcion y despalillado.

2. Transformacién: prensado, fermentacion, descube, mezcla, criamzzmeica
y embotellado.

3. Comercializacion venta de los productos ya terminados

4. Administracion: las tareas administrativas propias de empresa.

Figura 5.1: Procesos de Vinificacion.
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j. Mezcia
wvarios dias Wino joven
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Fuente: A.E.C.A. N°19 Principios de Contabilidad@estion en las empresas vitivinicolas.
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5.3.1. Aprovisionamiento

En esta seccién hay 4 fases que consiste en:

* Vendimia, consiste en la recoleccion de las uvas. Hay 3 tifgouvas, uvas tintas
para la elaboracion de vino tinto y vino rosadosgsublancas para la elaboracion
de vino blanco.

» Transporte, la uva ya recolectada es transportado en cajaplakico o
remolques de acero inoxidable hasta la plantdat®eacion.

* Recepcion,una vez adquirida las uvas, éstas se depositaioheas de acero
inoxidable hasta pasar a la siguiente fase.

* Despalillado, en esta fase, se quita la parte lefiosa del ragemovas por medio
de estrujado parcial, qguedando el zumo, la pullpa follejos.

5.3.2. Transformacién

En esta seccion hay 6 fases que consiste en:
* Prensadq en esta fase se obtiene una pasta donde surgdipd® de mosto: El
de Flor y vino de prensa
» Primera fermentacién, el mosto, las pieles y otros restos, todo estguntm se
llama zumo, se deposita en cubas para su ferméntadenominada también
fermentacion alcohdlica. Esta primera fermentaad@ra entre cuatro y quince
dias. Pasado estos dias se obtiene el vino dembgrhue es el zumo ya
fermentado.
» Descube,se separa del vino las partes solidas mediantalecentacion natural,
manteniendo el mosto a baja temperatura durandée3tzhoras.
* Mezcla de vinos denominado también coupage, consiste en mezaters v
diferentes para obtener el vino con las caracteastieseadas.
» Crianza y embotelladqg en esta fase ocurren dos cosas.
o0 Una vez obtenido el vino, se embotella directamgnée consume a lo
largo de los préximos meses. (Vinos jovenes)
o Almacenarlos en barricas de roblea crianza se hace en bodegas con
una temperatura baja y constante.

5.3.3. Comercial

Esta seccion es la encargada realizar las actesdadcesarias que hacen posible
gue el producto (vinos) llegue al consumidor final
La funcion del departamento comercial es:

* Planificacién y control.
* Estudio de mercado.

* Fermentacién es una reaccién quimica que considiaesformar el azicar de la uva en alcohol etilic
Principio de Contabilidad de gestién. A.E.C.A N°19

® Las barricas de roble son de origen francés oiaamer, y son las méas idéneas para traspasar alasno
mejores caracteristicas organolépticas.
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* Promocioén y publicidad
* Ventas
Todas estas mantienen una relacion entre si ylageste de secciones de la empresa.

5.3.4. Administracion.
El departamento de administracion dentro de la egapvitivinicola se encarga de

administrar de la mejor manera posible y en beiwetle la empresa los recursos que
ésta posee.
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CAPITULO 6: CASO PRACTICO DE UNA EMPRESA
VITIVINICOLA

6.1. Introduccion

El caso practico objeto de estudio que se ha toroadm referencia para apoyar
las explicaciones de que el criterio del valor reae es un criterio que se acerca mas a
la situacién real de la empresa y que la informragide se suministra es relevante para
la toma de decisiones por parte de los directiyagjue los elementos del activo estan
valorados teniendo en cuenta los efectos de laciofh, es el de una empresa
vitivinicola.

Una vez analizado los datos nos daremos cuentalguecho de emplear un
criterio u otro afectara a las existencias y alaaitizado material y como consecuencia
perjudicando al coste del producto y a resultados.

El andlisis del caso practico contara de 4 fases:

« La primera fase: seleccionaremos la empresa otigeastudio.

* La segunda fase: se estudiaran los procedimieatasl@ implantacién
del sistema de costes con el método tradicionabdies histéricos

e La tercera fase: se estudiara con el modelo atteonal coste
historico, emplearemos el valor razonable comeotde valoracion.

* La cuarta fase: se analizaran los datos de losndoglos de costes con
coste historico y valor razonable.

Posteriormente se tomara decisiones en base sedotados obtenidos por
ambos criterios valorativos y analizados previameeh las 4 fases expuestos
anteriormente y por dltimo, se analizara el UmlgialRentabilidad de la empresa en
base a ambos criterios de valoracion.

6.2. Primera fase: seleccion de la empresa objete dstudio

Vamos a estudiar el sector vitivinicola porqueurs de los sectores con mas
peso en la economia espafiola y mundial, y pordexcteristicas especificas que tiene
dentro de la contabilidad de gestion, tal comomeen el ejercicio practico.

Se ha tomado como referencia los datos de costepebados del "Disefio de
un modelo de contabilidad de costes y de gestiéa lpapequeiia empresa bodeguera.
Una aplicacion préactica de desarrollo en la comaitiginicola Tacoronte-Acentejo
(Tenerife-Canarias)", y de las cuentas anuales.\WeNCE, extraidos de la base de datos
(Sabi) de la Universidad del Pais Vasco (UPV/EHBartiendo de estos datos
desarrollaremos el estudio de una supuesta emquesae llamara Bodegas Mendoza
S.L.

La empresa tiene capacidad media de produccior0d®@) litros anuales de
vino tinto. Se destina el 80% para producir vingejo y el 20% para la produccion de
vino reserva. El objeto de analisis a lo largoatiotel estudio sera, el vino joven que se
produce en los afios (2011, 2012, 2013, 2014) gaisis del coste del vino reserva que
se empieza a fabricar en el afio 2011 y se comigeciallo largo del 2014. El resto de
vinos reservas estan calculados en otras hojadldel@ cuyos datos solo nos serviran
para hallar el resultado de la empresa.
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El proceso de fabricacion depende del tipo y ¢aristicas de vino que elabora
la empresa. La figura 6.1 y 6.2 muestran como elgpéocedimiento de fabricacion del
vino joven y del vino reserva.

Los vinos tintos jévenedienen un periodo de 12 meses para obtener surmayo
calidad, ya que a partir de ese periodo sus cafstitas organolépticas ya empiezan a
disminuir. Los vinos tintos jovenes se obtienenaatip de los dos meses y medio
después de la vendimia y se comercializan sin enohé hasta los doce meses. En el
caso practico, el vino joven el mismo afio que sduyre se vende.

Figura 6.1: Proceso de fabricacidn del vino tinto joven

Aprovisionamiento | Aprovisionamiento | Aprovisionamiento| Aprovisionamiento
Transformacion Transformacion Transformacion Transformacion
Venta Venta Venta Venta

Fuente: Elaboracién propia

Los vinos tintos de reservastan un minimo de un afio en barrica y dos afios en
botella, el proceso de fabricacion es muy largotasga 3 afios desde que se fabrica
hasta que se comercializa, tal como vemos enuai§.2

Figura 6.2 proceso de fabricacion del vino tinto reserva

Aprovisionamiento y Transformacién| Transformacio Transformacion y
transformacion venta
Fuente: Elaboracion propia

La empresa conforma 4 departamentos: aprovisiomaoigansformacion,
comercial y administracion.

6.3. Segunda fase: procedimientos para la implantamn del sistema de
costes con costes historicos.

En este apartado se estudiara el coste de pradugdds margenes y resultados
que la empresa ha obtenido con el criterio de sdsgoricos. Para el estudio de costes
se han utilizado dos modelos de costes (Directi@pst Full-Costing) que ya han sido
desarrollados en el capitulo 2. Se ha decidido ean@l modelo del full-costing porque
lo utilizar la mayoria de las empresa ya que aluitaptodos los costes en el producto
los directivos ven mejor la politica de precio®l ynodelo de Direct-costing porque nos
sirve para la toma de decisiones y para poderrhallembral de Rentabilidad ya que
los costes fijos y variables estan claramente eliigados.

* El Direct-costing imputa solo los costes variabtés aprovisionamiento y
transformacion a los productos llevando el restoaites a resultados.

» El Full-costing imputa todos los costes a los pobost Es un modelo de coste
mas utilizado por las empresas vitivinicolas.

Todo procedimiento de implantacion de costes calesié etapas tal como se ha
visto en elapartado 2.2 Metodologia para la implantacién desistema de costesas
cuatro etapas a seguir son: clasificacion, locailig imputacion y resultados.
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6.3.1. PRIMERA ETAPA: Clasificacion de costes con costes historicos.

En la primera etapa vamos a recoger todos ldesoslacionados con el objeto
de explotacion, estos costes se clasifican segferedies criterios: Naturaleza,
imputacién y nivel de actividad. Se ha hecho laisigte reclasificacion que se puede
ver en la figura 6.3, en primer lugar porque ndsregsa saber que costes tiene que
repartirse en funcion de claves de reparto pararpoallar el coste del producto, y en
segundo lugar diferenciamos costes variables g firque el modelo del direct-costing
me obliga a diferenciarlos y ademéas si queremdiartiuna herramienta como el
Umbral de Rentabilidad también necesitamos estaetitiacion.

Figura 6.3: Clasificacion y reclasificacion de costes
CLASIFICACION RECLASIFICACION

Consumo de materias primas Coste Directo | Coste Directo| Coste Variable

Consumo de elementos incorporables | Coste Directo | Coste Directo| Coste Variable
Consumo de envases y embalajes Coste Directo | Coste Directo| Coste Variable

Utillaje Coste Indirecto| Coste Directo | Coste Fijo_______|

Coste de mantenimiento Coste Indirecto| Coste Directo| Coste Fijo
Coste de servicios profesionales indep. | Coste Indirecto| Coste Directo| Coste Fijo

Costes de publicidad Coste Indirecto| Coste Directo| Coste Fijo
Coste de suministros Coste Indirecto| Coste Indirecto| Coste Mixto
Otros servicios Coste Indirecto| Coste Directo| Coste Fijo

Fuente: Elaboracion propia a partir de principiog dontabilidad de gestion A.E.C.A N°19.

6.3.1.1. Clasificacion de costes segun su naturaez

1. Consumo de materias _Primas:son las materias primas, los elementos
incorporables, los envases y embalajes y otros/egiwoamientos.

a. Materias Primasla materia prima (Uva) se adquiere a tercerosdagpres de
la zona) ya que la empresa no posee vifiedos prapios precio de adquisicion
mas los gastos incurridos hasta su incorporacidia éodega de 0.28 €/kg en el
afo 2011, 0.36 €/kg en 2012, 0.49 €/kg en 20133 ©/kg en el 2014.

El 80% de la produccion va destinada a la fabrigadel vino joven que se
vendera todos los afios y el 20% destinado a faleicano reserva de 2011.

Todos los afos se adquiere un total de 225.000ekgved. Como solo vamos a
estudiar el coste del vino joven de todos los 48641, 2012, 2013,2014) y del
vino reserva de 2011, solo tenemos en cuenta eduoom de materias primas
correspondiente para cada periodo.
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Tabla 6.1:Materias primas

kg destinados a vindoven 180.000 180.000 180.000 180.000
kg destinados a vinBeserva | 45.000 0 0 0

Kg total deuva comprada 225.000 180.000 180.000 180.000
Precio €/kg 0.28 0.36 0.49 0.52
Vino Tinto Joven 50.400 64.800 88.200 93.600
Vino Tinto Reserva 12.600 0 0 0

Fuente: Elaboracion propia

La produccién prevista es de 200.000 unidadeserilimiento de la materia prima
es del 66,66%, es decir, por cada 1,5 kg de ueaera obtener 1 litro de vino.
El estandar para embotellamiento de vino es dentl.gor botella.

Tabla 6.2 Produccién prevista

Uva/ kg 225.000 180.000 180.00(¢ 180.00
Rendimiento %2X) 66.7 66.7 66.7 66.7
Potencial de produccion (Litros) 150.00( 120.000 0.0@0 | 120.000
capacidad en una botella (3) 0.75 0.75 0.75 0.75
n° de litrosdestinados a vino jove8d%) 120.000 | 120.000 | 120.000 | 120.000
n° de litrosdestinados a vino resenaogs) 30.000 0 0 0

N° botellas de vino tinto joven 160.00d 160.000 0.060 | 160.000
N° de botellas de vino tinto reser{) 40.000 0 0 0

Fuente: Elaboracién propia

b. Elementos incorporablesetiquetas, contraetiquetas, capsulas, tapones. El

coste de los elementos incorporables es la partespmndiente a los vinos
jovenes de cada afio. Solo en 2014 se imputan t&l dekvino reserva de 2011.

Tabla 6.3:Elementos incorporables

Etiquetas (€) 14.400 14.688 15.098 18.882
Contra etiquetas (€) 9.600 9.792 10.051 12.588
Capsulas (€) 1.600 1.632 1.675 2.098
Tapones (€) 14.400 14.688 15.077 18.882

Fuente: elaboracién propia

c. Embalajes y envaseks envases son las botellas de % para el endooiehto

del vino tinto ya que el estandar de capacidadees5 ml. Los embalajes son
las cajas de carton para almacenar las botedtas Ipara su venta. Las cajas de
carton tienen capacidad para 4 botellas de vina uad.

'En 2014 se incorpora los costes de los elementospiarables al vino reserva de 2011.
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Tabla 6.4:Envases y embalajes

Botellas (€)
Cajas de cartén (cap. 4 unid) (§)

24.00
8.000

24.480
8.160

25.128
8.376

31.47
10.49

Fuente: elaboracién propia

d. Otros aprovisionamientoscorresponde al material de oficina, material de a
laboratorio (para los endlogos), material de lirmpie

Tabla 6.5:0tros aprovisionamientos

Material de oficina (€) 900 918 942 944
Material de Laboratorio (€) 240 245 251 252
Material de limpieza (€) 180 184 188 189

Fuente: Elaboracion propia

2. Servicios exterioresdentro del coste de servicios exteriores se em@ehcoste de
reparacion y conservacion, servicios profesionaheependientes, publicidad y
propaganda, suministros y otros servicios.

a. Reparacion y conservacior8on costes por mantener el hardware y software
en condiciones y reparaciones de equipos técnma® Su puesta en
funcionamiento.

Tabla 6.6 Reparacion y conservacion

Mantenimiento de Hardware y Software (£) 720 734 754 755
Reparaciones de Equipos Técnicos (€) 912 930 955 957
Mantenimiento General (€) 840 857 879 881

Fuente: Elaboracién propia

b. Servicios profesionales independientdsace referencia al asesor contable, a
los servicios de limpieza y a otros.

Tabla 6.7:Servicios profesionales independientes

Asesor Contable-Fiscal (€) 3.600 3.672 3.769 3.776
Servicios de limpieza (€) 3.000 3.060 3.141 3.147
Otros (€) 600 7.344 7.538 7.553

Fuente: Elaboracion propia

’En 2014 se incorpora el coste de los envases ylajabale los vinos reserva de 2011 que es cuando se

vende.
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c. Publicidad y propagandason los costes asociados a los folletos publiogar
a las relaciones publicas y a los anuncios en re@tiacomunicacion.

Tabla 6.8:Publicidad y propaganda

Folletos publicitarios (€) 180 184 188 189
Relaciones publicas (€) 600 612 628 629
Publicidad en medios (€) 750 765 785 787

Fuente: Elaboracién propia

d. Suministros:éste coste hace referencia al consumo de aguay te#fono.
Tiene un tratamiento especial que veremos masradela

Tabla 6.9: Suministros

Agua (€) 5.184 5.288 5.428 5.438
Luz (€) 3.180 3.244 3.329 3.336
Teléfono (€) 1.800 1.901 2.002 2.052

Fuente: Elaboracién propia

e. Otros serviciospdliza de seguros, impuestpmscripcion a revistas técnicas y

otros.
Tabla 6.10:0tros servicios

Poliza de seguros (€) 1.200 1.224 1.256 1.259
Impuestos (€) 900 918 942 944
Suscripcion a revistas técnicas (€ 60 61 63 63

otros (€) 30(¢ 306 314 315

Fuente: Elaboracion propia

3. Coste de personalen lo relacionado al coste de personal presergadia tabla
6.11, la empresa cuenta con 5 trabajadores fijsg eargo, y dependiendo de la
produccion contrata a trabajadores temporalesagibgie personal incluye sueldos
y salarios, la seguridad social y un 0.5 % de s@misobre las ventas.

a) Un director general encargado de los cuatro departamentos. cuyo cesi@ e
coste fijo y se reparte en: 10% aprovisionamier®o @ransformacion, 10%
comercial, 20% administracion.

b) Un administrativo encargado de todas las tareas administrativas,nasnetc.
Es un coste es fijo y va el 100% al departamentaddenistracion.

c) Un comercial encargado de las ventas. Su sueldo tiene part@gsuna parte
variable que es la comision del 0.5% que percibeesias ventas.

% Impuestos.- es el coste que la empresa tienefrpréar y son: Impuesto sobre inmuebles, Impuestos
sobre Actividades Economicas e Impuesto de Radinaci
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d) Un endlogoque es responsable técnico de la bodega y sudfures dirigir la
elaboracion del vino tinto, gestionar y controlarchlidad del vino. Su sueldo
depende del n° de litros producidos. Por lo tastarecoste variable. El coste es
0,09/litro y va 100% a transformacion.

e) Dosoperarios fijos encargados de la produccion. El 100% va a tramstoion.

f) Losoperarios temporalesayudan a los operarios fijos en la época de ré@epc
de la materia prima (Cuando es época de vendimiah ytodas las tareas
necesarias en el departamento de aprovisionami&stamos ante un coste
variable que va el 100% a aprovisionamiento

Tabla 6.11 Coste de personal

Director General 26.100 26.100 26.100 26.100
Administrativo 15.900 15.900 15.900 15.90Q
comercial 19.680 19.880 20.180 20.680
Operarios Fijos 18.480 18.480 18.480 18.48(Q
Endlogo® 13.500 13.500 13.500 13.500
Operarios temporales 2.000 2.000 2.000 2.000

Fuente: Elaboracién propia

4. Coste de amortizacidnpara hallar el coste de la amortizacion se hazath la
amortizacion lineal o constante que es igual prdei@adquisicion entre su vida (til.
Con esta ecuacion se obtiene el coste de amodizariual. Los datos de la vida
atil estimada del inmovilizado son datos que la exs@ considera lo mas adecuado.

Tabla 6.12 Inmovilizado material

Construcciones 210.000 50
Instalaciones Técnicas. Equipos de frio de Bodega 1.85D 15
Maquinaria 45.678 15
cubas 36.000 10
Barricas 52.469 7
Mobiliario y equipos para procesos de informacion .050 8
Elementos de transporte y otro inmovilizado matera 13.350 10
Utillaje 960 4
Otras instalaciones 8.910 10

Fuente: Elaboracion propia

También hay otra manera de hallar el cuota de tezaoion y es calculando él %
de amortizacion y multiplicarlo por el precio degatbicion del bien que se quiere
amortizar. Se obtiene dividiendo 100/ vida util, taé forma que quedaria como se
muestra en la siguiente tabla.

“ El enélogo es el responsables técnicos en la laogeg encarga de dirigir la elaboracion del vin@p
y del vino tinto reserva.

> Las barricas son de roble americano. la empresaduairido 136 barricas para la elaboracién ded vin
reserva 2011. la capacidad de las barricas so@@é&.2a un precio de adquisicién de 383.75/barrica.
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Tabla 6.13:porcentaje de Amortizacion del inmovilizado materi

Construcciones 2%
Instalaciones Técnicas 7%
Maquinaria 7%
Cubas 10%
Barricas 14%
Utillaje 13%
Otras instalaciones 10%
Mobiliario y equipos 4%
Elementos de transporte, otro | 10%

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.14 Coste de amortizacion con costes historicos

Construcciones 4.200 4.200 4.200 4.200
Instalaciones Técnicas 790 790 790 790
Maquinaria 3.045 3.045 3.045 3.045
Cubas 3.600 3.600 3.600 3.600
Barricas 7.496 7.496 7.496 7.496
Mobiliario y equipos 506 506 506 506
Elementos de transporte, otro 1.335 1.335 1.335 1.335
Utillaje 240 240 240 240
Otras instalaciones 891 891 891 891

Fuente: Elaboracién propia

La cuota de amortizacion es la misma para todoarios.

6.3.1.2. Clasificacién segun su imputacion

En esta etapa se asigna los costes que se hdicatimsen la etapa anterior a las
secciones o a los productos. Los costes segunmitanion ya vistos en el capitulo 2 se
dividen en este ejercicio empirico en costes diecdemidirectos e indirectos

1. Costes directosson las materias primas, los elementos incorpesados
envases y embalajes, a mano de obra directa diedaion, la mano de obra
directa de comercializacion.

2. Costes semidirectoss el consumo de otros aprovisionamientos (matdea
oficina, material de laboratorio y material de liega), el coste en reparacion y
conservacion, los servicios profesionales indepards, la publicidad y
propaganda y otros servicios como la péliza derssgimpuestos etc.

3. Coste indirectoes el coste de las amortizaciones del inmovibzathterial,
mano de obra indirecta de fabricacion, mano de olndirecta de
comercializacion, mano de obra indirecta de adrmaggdn y dentro del coste
de servicios exteriores esta el coste de sumisistjee es un coste muy
particular ya que no es facil imputar los costéssgoroductos ni a las secciones
por lo que se necesita unas claves de repart@skg de suministros es:
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a. Coste de aguava en funcion de los kilolitros consumidos.

b. Coste de energiaes un coste mixto, tiene una parte fija y otratgpa
variable. La parte fija es la que se paga por ehb@le tener acceso a esa
energia y la parte variable va en funcion del coresde K.W utilizado.

c. Coste de teléfonole ocurre lo mismo que el coste de energia, esostec
mixto ya que una parte es fija y otra es variabie depende de los minutos
consumidos.

6.3.1.3. Clasificacién segun su nivel de actividad
Los costes son clasificados en variables o fijeadiendo al nivel de actividad.

a. Costes fijoses el consumo de otros aprovisionamientos, destaantenimiento,
coste de servicios profesionales independientestegode publicidad, otros
servicios, coste de personal.

b. Costes mixtosson costes que una parte es fija y otra partamable. La parte
correspondiente al coste del comercial que es iaisidn sobre ventas es un
coste variable, el resto es coste fijo. costesedsgnmal, alquileres, amortizacion
del inmovilizado.

c. Costes variablesson costes que dependen del nivel de produc@dmoces el
caso de las materias primas, otros aprovisionanseet sueldo del endlogo que
depende de los litros producidos, etc.

En definitiva, los costes recogidos en la primei@pa quedan reflejados en la
tabla 6.15 calculados a su coste historico, dejamd2011 un coste total de 274.465 €,
en 2012 de 285.906 €, en 2013 de 313.445 €y bh @0 338.834 £.

Tabla 6.15 Clasificacidon de costeson costes histéricos

12 Etapa: CLASIFICACION DE COSTES (COSTES HISTORICO%
Clasificacion de costes 2011 2012 2013 2014
Consumo previsto de materias primas 63.000 64.800 88.200 93.600
Consumo de materias primas 63.00064.800 88.200 93.600
Consumo de aprovisionamientos 72.000 73.440 75.405 94.410
Consumo de elementos incorporables 40(00a0.800 41.901 52.450
consumo de envases y embalajes 32,0082.640 33.504] 41.960
Consumo de otros aprovisionamientos 1.320 1.346] 1.382] 1.385
Consumo de otros aprovisionamientos 1)3201.346 1.382] 1.385
Coste de servicios exteriores 23.8260 31.099 31.974 32.080
coste de mantenimiento 2472 2521 2588  2.593
Coste de servicios profesionales independientes 200y. 14.076) 14.449 14.476
costes de publicidad 1.580 1561 1.602] 1.605
Coste de suministros 10.164 10.4320 10.759 10.826
otros servicios 2.460 2.509] 2576 2.581
Coste de personal 92.216 93.118 94.381] 95.256
Coste de Amortizacion del inmovilizado 22.103 22.103 22.103 22.103
TOTAL € 274.465 285.906 313.445 338.834

Fuente: Elaboracion propia.
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6.3.2SEGUNDA ETAPA Localizacién de costes con costes historicos

Se reparten los costes entre las secciones otdeystos de la empresa. Como
hemos mencionado en el tema anterior, y segun @indento de A.E.C.A n° 19 la
produccion en las empresas vitivinicolas pasandifarentes procesos, pero para hacer
mas operativo este andlisis, vamos a dividirlog elepartamentos (aprovisionamiento,
transformacion, comercial, administracion).

« Aprovisionamiento: vendimia, transporte, recepcion y despalillado.

» Transformacién: prensado, fermentacién, descube, mezcla, criambamica y
embotellado.

» Comercial: comercializacion y venta

e Administracion: otros.

6.3.2.1 Reparto de los costes a los diferentesrosrde costes.

a) Consumo de Materias Primas:es un coste directo y variable y va el 100%
aprovisionamiento.

b) Consumo de Aprovisionamientos:es un coste directo y variable va 100%
aprovisionamiento.

c) Consumo de Otros Aprovisionamientos:es un coste semidirecto y fijo y esta
repartido en: 14% aprovisionamiento, 18 %  tramsémion y 68%
administracion

d) Coste de servicios exteriorees un coste semidirecto y mixto:

» La parte correspondiente al coste fijo se repdr&2 aprovisionamiento,
45.5% transformacion, 17.8% comercial y 35.2% aistracion.

» La parte correspondiente al coste variable se teparl5.6%
aprovisionamiento, 59.8% transformacion, 12.2% acmak vy 12.4%
administracion.

e) Coste de personales un coste semidirecto y mixto.

» La parte correspondiente al coste fijo se rep&f&o aprovisionamiento,
48.8% transformacion, 17.3% comercial y 30.2% aistracion.

» La parte correspondiente al coste variable se tepa8.9%
aprovisionamiento, 60.7% transformacion, 30.4% acrak

f) Coste de amortizacion del inmovilizado:es un coste indirecto y fijo cuyo
criterio de reparto es: 1.6% aprovisionamiento8%3transformacion, 9.4%
comercial y 5.2% administracion.

Tabla 6.16:Reparto de los costes a los diferentes centroosies

Imputacion Nivel de actividad
CD/Cl/CS FIJO % VARIABLE %
COSTES Apr | T C Adm | Tot | Apr | T C Adm| Tot
Materias Primas Directo - - - - - 100 | - - - 100
Aprovisionamientos| Directo - - - - - 100 | - - - 100
Otros Semidirecto| 14 | 18 - 68 | 100 | - - - - -

Aprovisionamientos

Servicios Exteriore§ Semidirecto 1.6 4%5 1.8 3{100| 15.6| 59.§ 12.2 12.4 100
Personal Semidirectp 3.7 488 17.3 30 100| 8.9 60.7 304 - 100
Amortizacién Indirecto 1.6] 83.8 9.4 5.2/ 100 | - - - - -

Fuente: Elaboracién propia
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Afo 2011 COSTE HISTORICO
Tabla 6.17:Reclasificacion y localizacion de costaan costes historicasio 2011
COSTES 2011 Reclasificacion 22 Etapa: LOCALIZACIQN DE COSTES (COSTE
HISTORICO)
CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov | Transf | Comercial | Admén. | Totales
Consumo Coste | Coste
previsto de | Directo | Variable 63.000 0 0 0 63.000
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 72.000 0 0 0 72.000
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 180 240 0 900 1.320
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 208 6.685 2.617 5.168| 14.678
servicios SemiD | Mixto | cv 1.428 5.476 1.117 1.126| 9.148
exteriore$
Coste de C. Coste | cf 2.610 34.140 12.090 21.120 69.960
persondl SemiD | Mixto | cv 2.000 13.500 6.756 0 22.256
Coste de Coste
amortizacion | Indirect | Coste Fijo 360 18.509 2.069 1.165 22.103
del inmov.
TOTAL € 141.786 | 78.550| 24.650 29.479 | 274.465

Fuente: Elaboracion propia a partir de Eduardo MzdlFernandez (2010)

Afo 2012 COSTESTIORICO
Tabla 6.18 Reclasificacion y localizacién de costsn costes historicasio 2012
22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (COSTE
COSTES 2012 Reclasificacion HIST()RICO)
CD/Cl | CF/CV Seccion Operativa | Seccién No Operativa
Aprov_ | Transf | Comercial | Admon. | Totales
Consumo Coste Coste
previsto de | Directo | Variable 64.800 0 0 0 64.800
materias primag
Consumo de | Coste | Coste 73.440 0 0 0 73.440
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 184 245 0 918 1.346
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 212 6.821 2.672 12.006] 21.710
servicios SemiD | Mixto | cv 1.457 5.605 1.160 1.167| 9.389
exteriores
Coste de C. Coste | cf 2.610 34.140 12.090 21.120 69.960
personal SemiD | Mixto | cv 2.000 13.500 7.658 0 23.158
Coste de Coste
amortizacién | Indirect | Coste Fijo 360 18.509 2.069 1.165 22.103
del inmov.
TOTAL € 145.063 | 78.820| 25.645 36.375 | 285.906

Fuente: elaboracion propia a partir de Eduardo MedIFernandez (2010)

® El coste de suministros es un coste indirectoxganel resto de costes de servicios exteriores es

semidirecto y fijo

7 . .
El coste variable del coste de personal corresponde una parte al coste de los operarios temporales, una
parte al sueldo del endlogo y la otra parte a la comisién del comercial sobre las ventas.
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Afno 2013

COSTEHORICO

Tabla 6.19:Reclasificacion y localizacion de costaan costes historicasio 2013

COSTES 2013

Reclasificacion

22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (COSTE

HISTORICO)

CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov Transf | Comercial | Admon. | Totales
Consumo Coste | Coste
previsto de | Directo | Variable 88.200 0 0 0 88.200
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 75.405 0 0 0 75.405
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 188 251 0 942 1.382
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 218 7.003 2.744 12.325 22.290
servicios SemiD | Mixto | cv 1.495 5.768 1.207 1.213| 9.684
exteriores
Coste de C. Coste | cf 2.610 34.140 12.090 21.120 69.960
personal SemiD | Mixto | cv 2.000 13.500 8.921 0 24.421
Coste de Coste
amortizaciéon | Indirect | Coste Fijo 360 18.509 2.069 1.165 22.103
del inmov.
TOTAL € 170.476 | 79.172| 27.031 36.765 | 313.445

Fuente: elaboracion propia a partir de Eduardo MsdIFernandez (2010)

Ano 2014

COSTE HISRICO

Tabla 6.20 Reclasificacion y localizacion de costasn costes historiccsio 2014

COSTES 2014

Reclasificacion

22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (COSTE

HISTORICO)

CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov | Transf | Comercial | Admon. | Totales
Consumo Coste | Coste
previsto de | Directo | Variable 93.600 0 0 0 93.600
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 94.410 0 0 0 94.410
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 189 252 0 944 1.385
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 218 7.018 2.751 12.350 22.337
servicios SemiD | Mixto | cv 1.498 5.793 1.224 1.228| 9.743
exteriores
Coste de C. Coste | cf 2.610 34.140 12.090 21.12¢ 69.960
personal SemiD | Mixto | cv 2.000 13.500 9.796 0 25.296
Coste de Coste
amortizacién | Indirect | Coste Fijo 360 18.509 2.069 1.165 22.103
del inmov.
TOTAL € 194.885 | 79.212| 27.930 36.806 | 338.834

Fuente: Elaboracion propia a partir de Eduardo MzdlFernandez (2010)
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6.3.3. TERCERA ETAPA Imputacion para el calculo del coste del producta
costes historicos.

En esta etapa se va a calcular el coste de lakigtas de los dos tipos de vino
tinto que fabrica la empresa: vino tinto joven govtinto reserva.

En la imputacion se va a utilizar dos tipos de ehasl de costes, el modelo del
direct-costing y el modelo del full-costing, ya gemn los modelos mas adecuados que
utilizan las empresas de este sector.

Las siguientes tablas son los que se van a utipaga calcular el coste del
producto tanto con el modelo del Direct-Costing oaron el modelo del Full- Costing

con coste histérico y con valor razonable

Afo 2011

COSTE HISTORICO

Tabla 6.21 Coste del productoon costes historicasio 2011 (Direct- costing)

COSTES 2011 Vino joven | Vino reserva| Totales
2011 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 0 0
Consumo de materias primas 50.400 12.600 63.000
Consumo de aprovisionamientos 72.000 0 72.000
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.743 686 3.428
Coste Variable (Transformacion) 15.181 3.795 18.976
= Coste del producto terminado / en curso (€ 140.323 17.081| 157.404
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado o0 en curso 1,17 0,57

=Coste por botella terminada (€) 0.88

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.22:Coste del productoon costes histéricasfio 2011(Full-costing)

COSTES 2011 Vino joven | Vino reserva| Totales
2011 2011

Consumo de materias primas 50.400 12.600 63.000
Consumo de aprovisionamientos 72.000 0 72.000
Consumo de Otros aprov. 1.066 264 1.320
Servicios exteriores 19.061 4.765 23.826
Gastos de personal 73.7/73 18.443 92.216
Amortizacion del inmovilizado 17.682 4.421 22.103
= Coste del ejercicio 233.972 40.493| 274.465
+EI de productos en curso 0 0 0
=Costes totales 233.972 40.493| 274.465
-EF de productos en curso 0 40.493 40.493
=Coste producto terminado 233.972 0| 233.972
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado o0 en curso 1.95 1.35

= Coste por botella terminada (€) 1.46

Fuente: Elaboracién propia
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Afno 2012

COSTE HISTORICO

Tabla 6.23:Coste del productoon costes histéricasiio 2012(Direct- costing)

Costes 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2012 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 17.081 17.081
Consumo de materias primas 64.800 0 64.800
Consumo de aprovisionamientos 73.440 0 73.440
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.765 691 3.457
Coste Variable (Transformacion) 15.2B4 3.821 19.105
= Coste del producto terminado / en curso 156.289 21.593| 177.883
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado 0 en curso 1.30 0.72

= Coste por bhotella terminada (€) 0.98

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.24:Coste del productaon costes historicasfio 2012(Full-costing)

Costes 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2012 2011

Consumo de materias primas 64.800 0 64.800
Consumo de aprovisionamientos 73.440 0 73.440
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.077 269 1.346
Servicios exteriores 24.879 6.220 31.099
Gastos de personal 74.494 18.624 93.118
Amortizacion del inmovilizado 17.68P 4.421 22.103
= Coste del ejercicio 256.373 29.533| 285.906
+EI de productos en curso 0 40.493 40.493
=Costes totales 256.373 70.026] 326.399
-EF de productos en curso 0 70.026 70.026
=Coste producto terminado 256.373 0| 256.373
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado o0 en curso 2.14 2.33

= Coste por botella terminada (€) 1.60

Fuente: Elaboracién propia
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Afo 2013

COSTE HISTORICO

Tabla 6.25 Coste del producteon costes historicasiio 2013(Direct- costing)

Costes 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 21.593 21.593
Consumo de materias primas 88.200 0 88.200
Consumo de aprovisionamientos 75.405 0 75.405
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.796 699 3.495
Coste Variable (Transformacion) 15.415 3.854 19.268
= Coste del producto terminado / en curso 181.816 26.146| 207.962
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado o0 en curso 1.52 0.87

= Coste por bhotella terminada (€) 1.14

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.26 Coste del producteon costes histéricasfio 2013(Full-costing)

Costes 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2011

Consumo de materias primas 88.200 0 88.200
Consumo de aprovisionamientos 75.405 0 75.405
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.106 276 1.382
Servicios exteriores 25.579 6.395 31.974
Gastos de personal 75.505 18.876 94.381
Amortizacion del inmovilizado 17.68P2 4421 22.103
= Coste del ejercicio 283.477 29.968| 313.445
+EI de productos en curso 0 70.026 70.026
=Costes totales 283.477 99.994| 383.471
-EF de productos en curso 0 99.994 99.994
=Coste producto terminado 283.477 0| 283.477
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado 0 en curso 2.36 3.33

= Coste por botella terminada (€) 1.77

Fuente: Elaboracién propia

70




Ano 2014

COSTE HISTORICO

Tabla 6.27:Coste del productoon costes histéricasiio 2014(Direct- costing)

Costes 2014 Vino joven | Vino reserva| Totales
2014 2011
Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 26.146 26.146
Consumo de materias primas 93.600 0 93.600
Consumo de aprovisionamientos 75.528 18.882 94.410
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.799 700 3.498
Coste Variable (Transformacion) 15.434 3.859 19.293
= Coste del producto terminado / en curso 187.361 49.586| 236.947
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado 0 en curso 1.56 1.65
= Coste por botella terminada (€) 1.17 1.24

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.28 Coste del producteon costes histéricasfio 2014(Full-costing)

Costes 2014 Vino joven | Vino reserva| Totales
2014 2011

Consumo de materias primas 93.600 0 93.600
Consumo de aprovisionamientos 75.528 18.882 94.410
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.108 277 1.385
Servicios exteriores 25.664 6.416 32.080
Gastos de personal 76.205 19.051 95.256
Amortizacion del inmovilizado 17.68P2 4421 22.103
= coste del ejercicio 289.787 49.047| 338.834
+EI de productos en curso 0 99.994 99994
=costes totales 289.787 149.041| 438.828
-EF de productos en curso 0 0 0
=coste producto terminado 289.787 149.041| 438.828
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado o en curso 2.41 4.97

= Coste por botella terminada (€) 1.81 3.73

Fuente: Elaboracién propia
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6.3.4. CUARTA ETAPA: Margenes y Resultados con ctes histéricos

En esta fase se incorporan los costes que todavian sido incorporados en las
anteriores etapas, en especial aquellos costes dedciones no operativas y los costes
fijos. Lo que se consigue calculando el resultadal tes averiguar si la empresa en su
conjunto es o0 no rentable. A veces puede salir ajganos productos sean o no
rentables para la empresa, por lo tanto este datturelamental para la toma de
decisiones y ajustar de la mejor manera posiblesiésacion. El objetivo es conseguir
datos relevantes para los directivos a la horamar decisiones importantes.

Las siguientes tablas son lo que se utilizaraa palar el resultado del ejercicio

con los dos modelos de costes.

Afio 2011 |

Tabla 6.29:Margenes y resultadazon costes historicasio 2011 (Direct- costing)

ANO 2011 Vino joven | Vinoreserva | Totales
2011 2008

Ingreso por ventas 398.400 277.200] 675.600
-Coste de Ventas 140.323 36.000f 176.323
= Margen industrial de contribucion

2NN oHe 258.077 241.200| 499.277
- Coste Comercial Variable 6.299 1.575 7.873
= Margen Comercial de Contribucion 251.778 239625 491.403
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2.686 672 3.358
- Coste FijOS (TranSformaCién) 47.660 11.915 59.574
- Coste Comercial Fijo 13.421 3.355 16.776
- coste de administracion 23.583 5.896 29.479
Resultado de ejercicio (€) 164.428 217.788) 382.216

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.30:Margenes y resultadazon costes historicasio 2011 (Full-costing)

ANO 2011 Vino joven | Vino reserva| Totales
2011 2008
Ingreso por venta 398400 277200 675600
- Coste de venta 233972 106200] 340172
Resultado de ejercicio (€) 164428 171000 335428

Fuente: Elaboracién propia
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Ano 2012

Tabla 6.31:Margenes y resultadan costes historicasio 2012 (Direct- costing)

ANO 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2012 2009
ingreso por ventas 441.600 324.160| 765.760
-coste de ventas 156.289 38.720| 195.009
= Margen industrial de contribucion 285.311 285.440| 570.751
- coste comercial variable 7.054 1.764 8.818
= Margen comercial de contribucion 278.257 283.676/ 561.933
- costes fijos (aprovisionamiento) 2.693 673 3.366
- coste fijos (transformacion) 47.772 11.943 59.715
- coste comercial fijo 13.465 3.366| 16.831
- coste de administracion 20.100 7.275 36.375
Resultado de ejercicio (€) 185.227 260.419| 445.646

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.32:Margenes y resultadasn costes historicasio 2012 (Full-costing)

ANO 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2011 2009
Ingreso por venta 441.600 324.160] 765.760
- Coste de venta 256.373 113.600, 369.973
Resultado de ejercicio (€) 185.227 210.560| 395.787

Fuente: Elaboracién propia

Afo 2013 |
Tabla 6.33 Margenes y resultadason costes historicasio 2013 (Direct- costing)
ANO 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2010
Ingreso por ventas 512.000 380.100, 892.100
-Coste de Ventas 181.816 43.050| 224.866
= Margen industrial de contribucion 330.184 337.050, 667.234
- Coste Comercial Variable 8.102 2.026 10.128
= Margen Comercial de Contribucion 322.082 335.024| 657.106
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2701 675 3.376
- Coste Fijos (Transformacion) 47.923 11.981 59.904
- Coste Comercial Fijo 13.523 3.381 16.904
- coste de administracion 20.412 7.353 36.765
Resultado de ejercicio (€) 512.000 380.100] 892.100

Fuente: Elaboracién propia
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Tabla 6.34:Margenes y resultadason costes histéricagio 2013 (Full-costing)

ANO 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2010
Ingreso por venta 512.000 380.100] 892.100
- Coste de venta 283.477 127.750, 411.227
Resultado de ejercicio (€) 228.523 252.350] 480.873

Fuente: Elaboracién propia

Afio 2014

Tabla 6.35 Margenes y resultadoson costes histéricasio 2014 (Direct- costing)

ANO 2014 Vino joven | Vino reserva| Totales
2014 2011
Ingreso por ventas 529.600 450.000] 979.600
-Coste de Ventas 187.361 49.586| 236.947
= Margen industrial de contribucion 342.239 400.414| 742.653
- Coste Comercial Variable 8.816 2204 11.020
= Margen Comercial de Contribucion 333.423 398.210| 731.633
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2.702 675 3.377
- Coste Fijos (Transformacion) 47.935 11.984 59.919
- Coste Comercial Fijo 13.528 3.382]  16.910
- coste de administracion 29.445 7.361 36.807
Resultado de ejercicio (€) 239.813 374.807| 614.620
Fuente: Elaboracién propia
Tabla 6.36:Margenes y resultadaxon costes historicasio 2014 (Full-costing)
ANO 2014 Vino joven | Vino reserva| Totales
2014 2011
Ingreso por venta 529.600 450.000 979.600
- Coste de venta 289.787 149.041| 438.828
Resultado de ejercicio (€) 239.813 300.959| 540.772

Fuente: Elaboracién propia
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6.4. Tercera fase: procedimientos para la implantaén del sistema de
costes con valor razonable

En este apartado se estudiara el coste de pradugddbs margenes y resultados
de la empresa con el criterio alternativo del valaronable. Las fases para la
implantacion del sistema de costes es el mismasgu®a explicado en la fase anterior,
pero con una variante, el ajuste del inmovilizadatenal teniendo en cuenta la
inflacion en la primera etapa y la valoracién de daistencias finales de productos en
curso a valor razonable en la tercera etapa.

6.4.1. PRIMERA ETAPA: Clasificacion de costes conalor razonable

En esta etapa solo hemos ajustado la parte congigmbe a las amortizaciones,
ya que las demas partidas como las materias priseagicios exteriores y costes de
personal son datos a fechas actuales.

Pero para poder actualizar las existencias firdéeproductos en curso, hemos
tenido en cuenta la evolucion de los precios déadicpartidas y los precios de
reposicion. La Unica partida que no ha variadoatar\es el correspondiente a gasto de
personal, ya que el coste no ha variado con respelets tablas salariales ya que se ha
llegado a un acuerdo con los trabajadores y sitaficpara que no haya una subida
salarial por motivo de la crisis econdmica actual.

El coste correspondiente al sueldo del comercialparte es la comisidén sobre
las ventas y cada afio es diferente. Lo mismo ocomeel sueldo del endlogo, ya que el
coste depende del niumero de litros producidos eejescicio.

Para actualizar el inmovilizado material a fech2@#1, se ha tenido que hacer
una serie de calculos usando un indice que rdfisjgambios que ha habido desde la
fecha de adquisicion hasta el 2011.

indice al final del afio 2011

indice a la fecha de adquisicion

Para hallar el indice de variacion se realizaifmisnte fraccion, donde el
numerador es el indice de la fecha 2011 y el demaaor es el indice de la fecha de
adquisicion.
6.4.1.1. indice de inflacion desde la fecha de aiigion de inmovilizado hasta el afio
2011.

Tabla 6.37:Tasa de inflacion del inmovilizado material.

Edificios y construcciones 31,80%
Instalaciones técnicas 31,80%
Maquinaria 31,80%
Cubas 31,80%
Barricas 6,30%
Mobiliario y equipos 5,40%
Elementos de transporte y otro 5,40%
Utillaje 1,00%
Otras instalaciones 1,00%

Fuente: Indice de precios al consumo (IPC) Datoenidos de la Web del INE
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Para hallar el coste del activo actualizado, skiplica el coste del inmovilizado
material a fecha de adquisicion por la fraccion teenos expuesto anteriormente,
guedando como resultado el coste del activo azaddia fecha 2011

indice al final del afio 2011
indice a la fecha de adquisicion

Coste del activo actualizade X coste de adquisicion

Tabla 6.38:Coste del activo actualizado a finales de 2011

Inmovilizado Coste del activo actualizado a finales de 2011 (€)
Edificios y construcciones 276.780

Instalaciones técnicas 15.618

Maquinaria 60.204

Cubas 47.448

Barricas 55.775

Mobiliario y equipos 4.269

Elementos de transporte y otfo 4.071

Utillaje 960

Otras instalaciones 8.910

Fuente: Elaboracion propia
Una vez ajustado el coste del activo al afio 2@aftjmos del 2011 como afio

base = 100. Se reajusta el coste del inmovilizadtenal de los afos 2012, 2013 y
2014 multiplicandolo con la tasa de inflacion.

Tabla 6.39:Tasa de inflacién desde 2011 hasta 2014

[ Tasa de inflacién_afio base 2011=100|
2011 100
2012 102,9
2013 103,2
2014 102,1

Fuente: Instituto nacional de estadistica (I.N.E)

El valor ajustado para el 2012 es la multiplicaai@l importe ya actualizado en
2011 con la tasa de inflacion que viene dada pfratzion siguiente:

indice al final del afio 2012 _102.9__ 0
— , - =2.9%
indice al final del ano 2011 100

El resultado es el coste del activo en términosatarios a finales de 2012.
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Tabla 6.40:Coste del activo actualizado a finales de 2012

Inmovilizado Coste del activo actualizado finales de 2012 (€
Edificios y construcciones 284.806

Instalaciones técnicas 16.071

Maquinaria 61.749

Cubas 48.824

Barricas 57.392

Mobiliario y equipos 4.392

Elementos de transporte y otro 14.479

Utillaje 988

Otras instalaciones 9.168

Fuente: Elaboracion propia

Para actualizar el inmovilizado de 2013 se hagritmno que el anterior ejercicio.

indice al final del afio 2013 _103.2__

indice al final del afio 2011

=3.2%

Tabla 6.41 Coste del activo actualizado a finales de 2013

Inmovilizado Coste del activo actualizado finales de 2013 (€)

Edificios y construcciones 285.668
Instalaciones técnicas 16.120
Maquinaria 62.137
Cubas 48.972
Barricas 57.566
Mobiliario y equipos 4.406
Elementos de transporte y otro 14.523
Utillaje 991
Otras instalaciones 9.196

Fuente: Elaboracién propia
Lo mismo ocurre para el afio 2014.
indice al final del aio 2014 _102.1: 2 1%

indice al final del afio 2011

Tabla 6.42:Coste del activo actualizado a finales de 2014

Inmovilizado Coste del activo actualizado finales de 2014 (£)
Edificios y construcciones 282.600

Instalaciones técnicas 15.947

Maquinaria 61.470

Cubas 48.446

Barricas 56.947

Mobiliario y equipos 4.358

Elementos de transporte y otro 14.367

Utillaje 980

Otras instalaciones 9.097

Fuente: Elaboracion propia
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De tal manera que el ajuste de cada afio dependeademento que habido

respecto al

inmovilizado material en cada ejercicio.

Tabla 6.43:Célculo de reajuste del inmovilizado material

afio base 2011. En la siguiente tablansestra los reajustes del

Az;icils(i)c(ijgn Afo de |vida VR EEERD
Inmovilizado material (€) compra | atil | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Construcciones 210.000 2001| 50/276.780 284.806 285.668 282.600
Instalaciones Técnicas. 11.850 2001| 15| 15.618 16.071 16.120 15.947
Magquinaria 45.678 2001] 15| 60.204 61.949 62.137| 61.470
cubas 36.000 2001] 10| 47.448 48.824 48.972 48.446
Barricas 52.469  2008| 7| 55.775 57.392| 57.566| 56.947
Mobiliario y equipos 4.050 2009 8| 4.269] 4.392] 4.406| 4.358
Efnrgsgﬁfes de 13.350  2009| 10| 14.071 14.479 14.523 14.367
Utillaje 960 2011 4 970 998 1.001] 990
Otras instalaciones 8.910 2011, 10| 8.999 9.260 9.288] 9.188
Total € 484.133 498.172 499.679 494.313

Fuente: Elaboracién propia

Una vez ajustado el coste del inmovilizado matalianomento actual, el coste
de las amortizaciones también varia.

Tabla 6.44 Ajuste de las amortizaciones del inmovilizadoariat

Ajustfe de Ia.s_amortlzacm_nes del 2011 2012 2013 2014
inmovilizado material
Construcciones 5.536 5.696 5.713 5.652
Instalaciones Técnicas 1.041 1.071 1.075 1.063
Maquinaria 4.014 4.130 4.142 4.098
Cubas 4,745 4.8802 4.897 4.845
Barricas 7.968 8.199 8.224 8.135
Mobiliario y equipos 534 549 551 545
Elementos de transporte, otro 1.407 1.448 1.452 1.437
Utillaje 240 247 248 245
Otras instalaciones 891 917 920 910
Total € 26.375 27.139 27.222  26.929

Fuente: Elaboracién propia
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Este ajuste afecta al coste del producto y allteeu final que ha obtenido la
empresa tal como lo veremos en la tercera etagat@uoion) y cuarta etapa (margenes

y resultados.

Tabla 6.45:Clasificacion de los costes a valor razonable

12 Etapa: CLASIFICACION DE LOS COSTES (VALOR RAZONA BLE)
CLASIFICACION DE COSTES 2011 2012 2013] 2014
Consumo previsto de materias primas 63.000 64.800 88.200 93.600
Consumo de materias primas 63.000 64.800 88.200 93.600
Consumo de aprovisionamientos 72.000 73.440 75.405 94.410
Consumo de elementos incorporables 40/000 40.800 41.901 52.450
consumo de envases y embalajes 32.00032.640 33.504{ 41.960
Consumo de otros aprovisionamientos 1.320 1.346 1.382] 1.385
Consumo de otros aprovisionamientos 1,320 1.346 1.382] 1.385
Coste de servicios exteriores 23.826 31.099 31.974 32.080
coste de mantenimiento 2472 2521 2.588 2.593
Coste de servicios profesionales independientes  7.200 14.076) 14.449 14.476
costes de publicidad 1.580 1.561 1.602] 1.605
Coste de suministros 10.164 10.432 10.759 10.826
otros servicios 2.460 2.509 2.576] 2.581
Coste de personal 92.216 93118 94.381 95.256
Coste de Amortizacion del inmovilizado 26.375 27.139 27.222 26.929
TOTAL € 278.737  290.943 318.563 343.66(0

Fuente: Elaboracién propia

6.4.2. SEGUNDA ETAPA: Localizacién de costes con ke razonable

Una vez ajustado el coste de las amortizacionesamwvilizado material, los
costes se reparten a los correspondientes centeokan incurrido en el consumo de la
misma forma que repartimos en el apartado 6.3.@rl aostes historicos, la Unica
diferencia que marcamos en las siguientes tablas |@® actualizaciones de las
amortizaciones subrayadas en amatrillo.
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Afo 2011 VALOR RAZONABLE
Tabla 6.46:Reclasificacion y localizacion de cosgeyalor razonableafio 2011
COSTES 2011 Reclasificacién 22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (VALOR
RAZONABLE)
CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov | Transf | Comercial | Admén. | Totales
Consumo Coste | Coste
previsto de | Directo | Variable 63.000 0 0 0 63.000
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 72.000 0 0 0 72.000
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 180 24( 0 90 1.320
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 208 6.685 2.617 5.16 14.678
servicios SemiD | Mixto
exteriores cv 1.428 5.474 1.11y 1.12 9.148
Coste de C. Coste | cf 2.610| 34.140 12.090 21.12 69.960
personal SemiD | Mixto
cv 2.000| 13.500 6.756 22.256
Coste de Coste
amortizacion | Indirect | Coste Fijo 440 | 22.152 2.369 1.414 26.375
del inmov.
TOTAL € 141.866| 82.193 24.950 29.728 278.736

Fuente: Elaboracion propia a partir de Eduardo MzdlFernandez (2010)

Ao 2012 VALOR RAKABLE
Tabla 6.47 Reclasificacion y localizacion de cos@valor razonablefio 2012
22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (VALOR
COSTES 2012 Reclasificacion RAZONABLE)
CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov | Transf | Comercial | Admén. | Totales
Consumo Coste | Coste 64.800 0 0 0 64.800
previsto de | Directo | Variable
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 73.440 0 0 0 73.440
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 184 244 0 91 1.346
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 212 6.821 2.672 12.00 21.710
servicios SemiD | Mixto
exteriores cv 1.457 5.605 1.160 1.16 9.389
Coste de C. Coste | cf 2.610| 34.140 12.090 21.12 69.960
personal SemiD | Mixto
cv 2.000| 13.500 7.658 23.158
Coste de Coste
amortizacion | Indirect | Coste Fijo 453 | 22.792 2.438 1.455 27.139
del inmov.
TOTAL € 145.155| 83.105 26.017| 36.665| 290.943

Fuente: Elaboracién propia a partir de Eduardo MadlFernandez (2010)
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Afno 2013

VALOR RANABLE

Tabla 6.48 Reclasificacion y localizacion de costes a vabwonableafio 2013

22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (VALOR
COSTES 2013 Reclasificacion RAZONABLE)
CD/CI | CF/cVv Seccion Operativa | Seccién No Operativa
Aprov Transf | Comercial | Admon. | Totales
Consumo Coste | Coste 88.200 0 0 0 88.200
previsto de | Directo | Variable
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 75.405 0 0 0 75.405
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 188 251 0 94 1.382
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 218 7.003 2.744 12.32 22.290
servicios | SemiD | Mixto - 1495 5.769 1207 121  9.684
exteriores
Coste de C. Coste | cf 2.610| 34.140 12.090 21.12 69.960
personal SemiD | Mixto
cv 2.000| 13.50q 8.921 24.421
Coste de Coste
amortizacion | Indirect | Coste Fijo 454 | 22.863 2.446 1.459 27.222
del inmov.
TOTAL € 170.571| 83.526 27.408| 37.059| 318.563

Fuente: Elaboracion propia a partir de Eduardo MedlFernandez (2010)

Afo 2014

VALOR RBRABLE

Tabla 6.49:Reclasificacién y localizacion de costes a vabmanableafio 2014

22 Etapa: LOCALIZACION DE COSTES (VALOR
COSTES 2014 Reclasificacion RAZONABLE)
CD/CI | CFIcV Seccion Operativa | Seccion No Operativa
Aprov | Transf | Comercial | Admén. | Totales
Consumo Coste | Coste
previsto de | Directo | Variable 93.600 0 0 0 93.600
materias primas
Consumo de | Coste | Coste 94.410 0 0 0 94.410
aprov. Directo | Variable
Consumo de | C. Coste Fijo 189 252 0 944 1.385
Otros aprov. | SemiD
Coste de C. Coste | cf 218 7.018 2.751 12.350 22.337
servicios SemiD | Mixto | cv 1.498 5.793 1.224 1.228| 9.743
exteriores
Coste de C. Coste | cf 2.610 34.140 12.090 21.120 69.960
personal SemiD | Mixto | cv 2.000 13.500 9.796 0 25.296
Coste de Coste
amortizacién | Indirect | Coste Fijo 449 22.617 2.419 1.443 26.929
del inmov.
TOTAL € 194.475 | 83.320| 28.280 37.086 | 343.660

Fuente: Elaboracion propia a partir de Eduardo M&dlFernandez (2010)
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6.4.3. TERCERA ETAPA: Imputacién para el célculo décoste del producto con
valor razonable.

En esta etapa el calculo del coste depende detdalizacion del inmovilizado
material, como habiamos comentado antes, es la paitida que se reajusta ya que las
demas estan valoradas al momento actual teniendweta la inflacion. El reajuste
solo afectard a las existencias finales de produetocurso del vino reserva de 2011.
Para poder actualizar las existencias finales ddyatos en curso, hemos tenido que
hacer una serie de calculos para poder obtenefirabmo indice de cada periodo,
teniendo en cuenta la variacion de precios de lastemas primas, los
aprovisionamientos, servicios exteriores y el gatopersonal, de tal forma que la
actualizacion queda de la siguiente manera.

Tabla 6.50:Reajuste de las existencias finales de productasieso

Concepto 2011 | 2012 | 2013 | 2014

Existencias Fin. productos en curso ( Direct-cg3tjn7.081 | 20.766 | 21.689 | 27.994

Existencias Fin. productos en curso (Full-costing)) 40.384 | 44.377 | 45.432 | 51.773

Fuente: Elaboracion propia

Hemos valorado las existencias fabricadas por rgpresa al coste de
reproducciéon, es decir, actualizando los factores@micos que intervienen en su
elaboracion de tal forma que las existencias fgnaddoradas a coste historico quedarian
valoradas a valor razonable, a esto le sumamo®ste alel periodo con el ajuste
correspondiente de las amortizaciones y nos guedad existencias finales de
productos en curso reajustados al momento actaalp aconsecuencia, este reajuste
afecta al coste del producto y a los resultadosad@ ejercicio tal como lo veremos a
continuacion.
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Afio 2011

VALOR RAZONABLE

Tabla 6.51:Coste del producto a valor razonaligo 2011(Direct- costing

Costes 2011 Vino joven Vino reserva | Totales
2011 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 0 0
Consumo de materias primas 50.400 12.600| 63.000
Consumo de aprovisionamientos 72.000 0| 72.000
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.743 686 3.428
Coste Variable (Transformacion) 15.181 3.795| 18.976
= Coste del producto terminado / er
curso 140.323 17.081| 157.404
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o en curso 1.17 0.57
=Coste por botella € 0.88
Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.52:Coste del producto a valor razonable afio 2011 d€obting)

Costes 2011 Vino joven | Vino reserva| Totales
2011 2011

Consumo de materias primas 50.400 12.600 63.000
Consumo de aprovisionamientos 72.000 0 72.000
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.056 264 1.320
Servicios exteriores 19.061 4.765 23.826
Gastos de personal 73.7/73 18.443 92.216
Amortizacion del inmovilizado 21.100 5.275 26.375
= coste del ejercicio 237.389 41.347 278.737
+Existencias Inic. de productos en curso 0 0 0
=costes totales 237.389 41.347 278.737
-Existencias Final. de productos en curso 0 41.347 41.347
= Coste del producto terminado 237.389 0 237.389
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o0 en curso 1.98 1.38
=Coste por botella € 1.48

Fuente: Elaboracién propia
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Ao 2012 VALOR RAZONABLE

Tabla 6.53 Coste del producto a valor razonable afio 2012€Dir costing)

Costes 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2012 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 20.766| 20.766
Consumo de materias primas 64.800 0| 64.800
Consumo de aprovisionamientos 73.440 0| 73.440
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.765 691 3.457
Coste Variable (Transformacion) 15.284 3.821| 19.105
= Coste del producto terminado / en curso 156.289 25.279| 181.568
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o en curso 1.30 0.84
=Coste porbotella € 0.98
Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.54:Coste del producto a valor razonable afio 2012(€oBting)

Costes 2012 Vino joven | Vino reserva| Totales
2012 2011

Consumo de materias primas 64.800 0 64800
Consumo de aprovisionamientos 73.440 0 73440
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.077 269 1346
Servicios exteriores 24.819 6.220 31099
Gastos de personal 74.494 18.624 93118
Amortizacion del inmovilizado 21.712 5.428 27139
= Coste del gjercicio 260.402 30.541 290943
+Existencias Inic de productos en curso 0 45.435 45435
=Costes totales 260.402 75.976 336378
-Existencias Fin. de productos en curso 0 75.976 75976
= Coste del producto terminado 260.402 0 260402
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o en curso 2.17 2.53
=Coste por botella € 1.63

Fuente: Elaboracion propia
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Afno 2013

VALOR RAZONABLE

Tabla 6.55 Coste del producto a valor razonable afio 2013€Dir costing)

Costes 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 26.402 26.402
Consumo de materias primas 88.200 0 88.200
Consumo de aprovisionamientos 75.405 0 75.405
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.796 699 3.495
Coste Variable (Transformacion) 15.415 3.854 19.268
= Coste del producto terminado / en
curso 181.816 30.954 212.770
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o en curso 1.52 1.03
=Coste por botellc € 1.14

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.56:Coste del producto a valor razonable afio 2013(€oBting)

Costes 2013 Vino joven | Vino reserva| Totales
2013 2011

Consumo de materias primas 88.200 0 88.200
Consumo de aprovisionamientos 75.405 0 75.405
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.106 276 1.382
Servicios exteriores 25.579 6.395 31.974
Gastos de personal 75.505 18.876 94.381
Amortizacion del inmovilizado 21.777 5.444 27.222
= Coste del ejercicio 287.572 30.992 318.563
+Existencias Inic de productos en curso 0 77.782 77.782
=Costes totales 287.572 108.774 396.345
-Existencias Finales de productos en curso 0 108.774 108.774
= Coste del producto terminado 287.572 0 287.572
/ N° litros 120.000 30000

=Coste por litro terminado o en curso 2.40 3.63

=Coste por botella € 1.80

Fuente: Elaboracién propia
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Ao 2014

VALOR RAZONABLE

Tabla 6.57:Coste del producto a valor razonable afio 2014(0ireosting)

Costes 2014 Vino joven Vino reserva | Totales
2014 2011

Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 39.954| 39.954
Consumo de materias primas 93.600 0| 93.600
Consumo de aprovisionamientos 75.528 18.882| 94.410
Coste Variable (Aprovisionamiento) 2.799 700 3.498
Coste Variable (Transformacion) 15.434 3.859| 19.293
= Coste del producto terminado / en
curso 187.361 63.394| 250.755
/ N° litros 120.000 30.000
=Coste por litro terminado o en curso 1.56 211
=Coste por botella € 1.17 1.58

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.58:Coste del producta valor razonableafio 2014(Full-costing)

Costes 2014 Vino joven | Vino reserva | Totales
2014 2011

Consumo de materias primas 93.600 0 93.600
Consumo de aprovisionamientos 75.528 18.882 94.410
Consumo de Otros aprovisionamientos 1.108 277 1.385
Servicios exteriores 25.664 6.416 32.080
Gastos de personal 76.205 19.051 95.256
Amortizacion del inmovilizado 21.543 5.386 26.929
= Coste del ejercicio 293.648 50.012| 343.660
+EI de productos en curso 0 123.956| 123.956
=Costes totales 293.648 173.969| 467.617
-EF de productos en curso 0 0 0
=Coste producto terminado 293.648 173.969| 467.617
/ N° litros 120.000 30.000

=Coste por litro terminado 0 en curso 2.45 5.80

=Coste por botella € 1.84 4.35

Fuente: Elaboracién propia
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6.4.4. CUARTA ETAPA: Margenes y resultados con valorazonable.

Ao 2011

VALOR RAZONABLE

Tabla 6.59:Margenes y resultados a valor razonable afio 20ir&(d costing)

3 Vino joven Vino reserva Totales
ANO 2011 2011 2008

Ingreso por ventas 398.400 277.200 675.600
-Coste de Ventas 140.323 42.000 182.323
= Margen industrial de

contribucion 258.077 235.200 493.277
- Coste Comercial Variable 6.299 1.575 7.873
= Margen Comercial de

Contribucion 251.778 233.625 485.403
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2.750 688 3.438
- Coste Fijos (Transformacion) 50.573 12.643 63.217
- Coste Comercial Fijo 13.661 3.415 17.077
- coste de administracion 23.782 5.946 29.728
Resultado de ejercicio € 161.011 210.934 371.944

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.60:Margenes y resultadasvalor razonableafio 2011 (Full-costing)

Vino joven Vino reserva Totales
ANO 2011 2011 2008
Ingreso por venta 398.400 277.200 675.600
- Coste de venta 237.389 123.600 360.989
Resultado del ejercicio € 161.011 153.600 314.611

Fuente: Elaboracion propia
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Ano 2012

VALOR RAZO

NABLE

Tabla 6.61:Margenes y resultadasvalor razonableafio 2012 (Direct- costing)

Vino joven Vino reserva Totales

ANO 2012 2012 2009
Ingreso por ventas 441.600 324.160 765.760
-Coste de Ventas 156.289 45.120 201.409
= Margen industrial de
contribucién 285.311 279.040 564.351
- Coste Comercial Variable 7.0%4 1.764 8.818
= Margen Comercial de
Contribucién 278.257 277.276 555.533
- Costes Fijos
(Aprovisionamiento) 2.767 692 3.459
- Coste Fijos (Transformacion) 51.200 12.800 64.000
- Coste Comercial Fijo 13.760 3.440 17.200
- coste de administracion 29.382 7.333 36.665
Resultado de ejercicio € 181.198 253.012 434.210

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.62 Margenes y resultados a valor razonable afio 2(FL#I-costing)

Vino joven Vino reserva Totales
ANO 2012 2011 2009
Ingreso por venta 441.600 324.160 765.760
- Coste de venta 260.402 132.480 392.882
Resultado del ejercicio € 181.198 191.680 372.878

Fuente: Elaboracién propia
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Afno 2013

VALOR RAZO

NABLE

Tabla 6.63:Margenes y resultados a valor razonable afio 2@WiB€t- costing)

. Vino joven Vino reserva Totales

ANO 2013 2013 2010
Ingreso por ventas 512.000 380.100 892.100
-Coste de Ventas 181.816 50.750 232.566
= Margen industrial de
contribucion 330.184 329.350 659.534
- Coste Comercial Variable 8.102 2.026 10.128
= Margen Comercial de
Contribucion 322.082 327.324 649.406
- Costes Fijos
(Aprovisionamiento) 2.776 694 3.470
- Coste Fijos (Transformacion) 51.406 12.851 64.257
- Coste Comercial Fijo 13.824 3.456 17.280
- coste de administracion 29.647 7.412 37.059
Resultado de ejercicio € 224.428 302.911 527.340

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.64:Margenes y resultados a valor razonable afio 26:L8/{costing)

B Vino joven Vino reserva Totales
ANO 2013 2013 2010
Ingreso por venta 512.000 380.100 892.100
- Coste de venta 287.572 151.900 439.472
Resultado del ejercicio € 224.428 228.200 452.628

Fuente: Elaboracion propia
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Ano 2014

VALOR RAZONABLE

Tabla 6.65:Margenes y resultados a valor razonable afio 2W@idet- costing)

. Vino joven Vino reserva Totales

ANO 2014 2014 2011
Ingreso por ventas 529.600 450.000 979.600
-Coste de Ventas 187.361 63.394 250.755
= Margen industrial de
contribucién 342.239 386.606 728.845
- Coste Comercial Variable 8.816 2.204 11.020
= Margen Comercial de
Contribucién 333.423 384.402 717.826
- Costes Fijos
(Aprovisionamiento) 2.773 693 3.466
- Coste Fijos (Transformacion) 51.222 12.805 64.027
- Coste Comercial Fijo 13.808 3.452 17.260
- coste de administracion 29.668 7.417 37.086
Resultado de ejercicio € 235.952 360.034 595.986

Fuente: Elaboracion propia

Tabla 6.66:Margenes y resultadasvalor razonableafio 2014 (Full-costing)

Vino joven Vino reserva Totales
ARO 2014 2014 2011
Ingreso por venta 529.600 450.000 979.600
- Coste de venta 293.648 173.969 467.617
Resultado del ejercicio € 235.952 276.031 511.983

Fuente: Elaboracion propia
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6.5. Cuarta fase: analisis de los datos de los do®delos de costes con
coste historico y valor razonable.

El aspecto fundamental de este trabajo, es velifé@aencia que existe entre
costes historicos y valor razonable a la hora akamel coste del producto del vino
joven y del vino reserva, y los resultados quelitanido la empresa con el modelo del
Direct-costing y Full-costing.

El analisis constara de cuatro apartados:

6.5.1. Andlisis del coste del producto y de reslalsadel vino tinto joven con el

modelo deDirect-costing valorado a costes historicos y a valor razonable.

6.5.2.Analisis del coste del producto y de resultadekvino tinto joven con el

modelo deFull-costing valorado a costes historicos y a valor razonable.

6.5.3. Andlisis del coste del producto y de reslal$adel vino tinto reserva de

2011 con el modelo deDirect-costing valorado a costes historicos y a valor

razonable.

6.5.4. Andlisis del coste del producto y de reslatadel vino tinto reserva de

2011 con el modelo deFull-costing valorado a costes histéricos y a valor

razonable.

También hay que tener en cuenta que se puedegacanel Direct-costing con
el Full-costing con costes histéricos y con valmranable, pero es un analisis que se
podra hacer de forma adicional.

6.5.1. Analisis del coste del producto y de resuttas del vino tinto joven con el
modelo del_direct-costingvalorado a costes historicos y a valor razonable

Coste del producto

* Vinojoven 2011, 2012, 2013, 2014

Tabla 6.67:Coste del vino joven con Direct-costing (costasdnicos vs valor razonable)

Direct-Costing

Costes histéricos

Valor razonable

Vino joven 2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
Coste del producto (€] 140.323 156.289 181.816 3m87| 140.323] 156.289 181.816 187.3
/ n° de litros 120.000 120.000 120.000 120.000 @&D) 120.000, 120.000 120.0G
= Cte. por litro T. 1.17 1.30 1.52 1.56 1.17 1.30 1.52 1.56
=Cte. por botella 0.88 0.98 1.14 1.17 0.88 0.98 1.14 1.17

terminada (€)

Fuente: Elaboracién propia

Como se puede observar en la tabla 6.67, el costbgtella terminada de vino
tinto joven valorado a coste historico y a valarorzable ha sido de 0.88 €en 2011, en
2012 de 0.98€, en 2013 de 1.14 € y en 2014 de#€l.H incremento de costes por
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botella terminada es debido a que las materiasagrimn aumentado su valor de un afio
a otro, tal como lo vimos en la tabla 6.4.

Comparando el coste historico con el valor raztenabmos que no varia el
coste del producto, porque donde mas influye ebrvaazonable es en la parte
correspondiente a las amortizaciones (todas lasrtaa@ones del inmovilizado
material que posee la empresa son costes fijogjugadependen de la depreciacion
fisicd) y ademas con este modelo (direct-costing) solinpeitan los costes variables
al coste del producto.

Por otra parte, los vinos jovenes que fabricani@resa son vinos que el mismo
afo que se producen se comercializan, por lo tamte deja existencias finales para el
préximo ejercicio que cambien su valor por el refigude las existencias a coste de
reproduccion.

Margenes vy Resultados
e Vinojoven 2011, 2012, 2013, 2014

Tabla 6.68 Margenes y resultados del vino joven con Dirgasting (costes historicos vs valor
razonable)

Direct-costing Vino Coste histérico Valor razonable
Joven

Margenes y resultados 2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014

Ingreso por venta 398400 4416p0 512000 529600 3IPB4BI1600] 512000 529600
- Coste de venta 140333 156289 181816 187361 14p3%8289| 181816 187361
= Margen Industrial
de Contribucion 258077| 285311| 330184 | 342239 258077| 285311| 330184| 342239
- Coste Comercial Var. 6299 7054 8102 8816  6p99 4705 8102| 8816
= Margen Comercial
de Contribucion 251778| 278257| 322082| 333423| 251778| 278257| 322082| 333423
-Coste Fijo Aprov. 2686 2698 2701 2702 2750 2767 7627 2773
-Coste Fijo Transf. 47660 47772 479p3 47935 505731208| 51406 51222
-Coste Comercial Fijo 13420l 13465 13523 13528 136613760| 13824 13808
-Coste de Admon. 23588 29100 29412 29445 23782 20329647 29668
= RESULTADO DEL

EJERCICIO (€) 164428| 185227| 228523| 239813| 161011| 181198| 224428| 235952

Fuente: Elaboracién propia

® La depreciacion fisica es la pérdida de valor deidvilizado en funcién de su antigiiedad y se calcul
atendiendo la vida util del bien mediante la téanide amortizacion lineal. Art.19. ORDEN
ECO/805/2003, de 27 de marzo, sobre normas deacidm de bienes inmuebles y de determinados
derechos para determinadas finalidades financieras.
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Tabla 6.69:Precios de venta de los vinos jovenes de los 260, 2012, 2013, 2014.

Afo de fabricacion | Afio de venta Precio de venta € Coste de venta €
2011 2011 2.49 0.88
2012 2012 2.76 0.98
2013 2013 3.20 1.14
2014 2014 3.31 1.17

Fuente: Elaboracion propia.

La empresa produce en 2011, 160.000 botellas d® jewven a un coste por
unidad fabricada de 0.88 € y vende todas las uagladun precio de venta de 2.49 €,
dando como resultado mediante la imputacion poeddicosting con el sistema
tradicional de costes histdricos de 164.428 €, 1y eosistema del valor razonable de
161.011 €.

En 2012, produce 160.000 unidades de vino jovem @oste de 0.98 € por
unidad fabricada y vende todas las unidades prddsi@ un precio de venta de 2.76 £,
quedando como resultado 185.277 € con costes ibstéy 181.198 € con valor
razonable.

En 2013, produce 160.000 unidades a un costenoolucto de 1.14 €, y se
vende las 160.000 botellas de vino a 3.20 € dejaodwo resultado 228.523 € con el
sistema de costes histéricos y 224.428 con valumable.

En 2014, se fabrica 160.000 botellas de vinorjaaain coste por producto de
1.17 € y se vende todas las unidades fabricadas8la €3 dando un resultado del
ejercicio de 239.813 € con costes historicos yZR5€ con valor razonable.

Se puede observar que los resultados con costEsi¢ns son superiores a los
valorados a valor razonable, la diferencia entre yrotro surge del reajuste de las
amortizaciones que se imputan a Resultados, hacignd éste disminuya respecto a
costes historicos.

6.5.2. Analisis del coste del producto y de resuttas del vino tinto joven por el
modelo delfull-costing con costes histéricos y con valor razonable.

Coste del producto

* Vino joven 2011, 2012, 2013, 2014
Tabla 6.70:Coste del vino joven con Full-costing (costesonisos vs valor razonable)

Full-Costing Costes histéricos Valor razonable

Vino joven 2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
Coste del 233.972| 256.373 283.47Fy 289.787 237.389 260.402 .5237 293.348
producto (€)

/ n° de litros 120.000 120.000 120.000 120.000 &, 120.000, 120.000 120.0Q0

= Cte. por litro 1.95 2.14 2.36 2.41 1.98 2.17 2.40 2.45
Terminado

=Cte. por botella | 1.46 1.60 1.77 1.81 1.48 1.63 1.80 1.84
Terminada. €

Fuente: Elaboracién propia
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Con el modelo del Full-costing el coste del viowgn valorado con el sistema
tradicional de costes historicos es en 2011 de4l,.46 2012 de 1.60 €, en 2013 de 1.77
€yen 2014 de 1.81 €.

Con el sistema alternativo del valor razonableoste del vino joven incrementa
de valor en todos los afios respecto a costesib@aOEste aumento se debe al reajuste
de las amortizaciones, como hemos dicho anteridenés amortizaciones son costes
fijos que se imputan al producto final con este ehode costes.

Margenes y resultados
* Vinojoven 2011, 2012, 2013, 2014

Tabla 6.71Margenes y resultados del vino joven con Fulltiogs(costes histéricos vs valor

razonable)
Full-costing Vino Coste histérico Valor razonable
Joven
Margenes y 2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014
resultados

Ingreso por venta| 398400 | 441600| 512000| 529600| 398400| 441600| 512000| 529600

- Coste de venta | 233972 | 256373| 283477| 237389| 237389| 260402| 287572| 293648

= RESULTADO
DEL
EJERCICIO € 164428| 185227 228523| 239813| 161011| 181198| 224428| 235952

Fuente: Elaboracién propia

Tabla 6.72:Diferencias de los costes de venta del vino jagenDirect-Costing (Costes
historicos vs valor razonable)

Afo de Afo de | Precio de venta § Coste de venta € Coste de venta €
fabricacion venta (C.H) (V.R)
2011 2011 2.49 1.46 1.48
2012 2012 2.76 1.60 1.63
2013 2013 3.20 1.77 1.80
2014 2014 3.31 1.81 1.84

Fuente: Elaboracién propia

La empresa vende lo que produce de vino jovensttmarios, es decir que no
deja ningunas existencias finales de productositedno en almacén, por lo que
imputara los costes del periodo a toda la prodacegindida.

Comparando costes histéricos con valor razonaids, damos cuenta que
utilizando el criterio del valor razonable obtensmeenos beneficio, por el tema de las
amortizaciones que se imputan al coste del producto

Si comparamos los resultados de ambos modelastes (Direct-costing y
Full-costing), se puede observar que el resultadel enismo, porque se vende toda la
produccion fabricada, pero este analisis lo haremas adelante cuando vayamos a
comparar Direct-costing con Full-costing.
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6.5.3. Analisis del coste del producto y de resuttas del vino tinto reserva de 2011
por el modelo deldirect-costingcon costes historicos y con valor razonable.

Coste del producto

* Vinoreserva 2011

Tabla 6.73:Coste del vino reserva con Direct-costing (cokiegricos vs valor razonable)

Direct-Costing Costes histoéricos Valor razonable

Vino reserva (2011) 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014
Coste del ejercicio 17.081 4512 4553 23.440 117/08512 4553 23.440
+E.| productos en curso 0 17.081 21.593 26./ 0 20.765| 26.401| 31.308
=Coste totales 17.081| 21.593| 26.146| 49586 | 17.081| 25.279| 30.954| 63.394
- E. Final productos en curg 17.081| 21.593| 26.146| 0 17.081| 25.279| 30.954| 0
=Coste de prod Term/Curs| 0 0 0 49.586| 0 0 0 63.394
/' n° de litros 30.000 30.000 30.000 30.000 30.p00.0®| 30.000 30.000
= Cte. por litro en curso 0.57 0.72 0.87 1.65 0.57 0.84 1.03 2.11
=Cte. por botella T. 1.24 1.58

Fuente: Elaboracion propia

El coste del vino reserva fabricado en 2011, é142es de 1.24€ por unidad
fabricada sin tener en cuenta los ajustes de lsteagias de productos en curso. Sin
embargo, teniendo en cuenta el ajuste de las egiatea su precio de reproduccion, el
coste del vino reserva (2011) valdra 1.58€ por achithbricada. Se puede observar la
distorsién de costes que existe si se opta poramlas existencias con un criterio de
costes determinado.

Margenes y resultados

* Vino reserva 2008, 2009, 2010, 2011
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Tabla 6.74 Margenes y resultados del vino reserva con DimExsting (costes histdricos vs
valor razonable)

Direct-costing vino Coste histarico Valor razonable

reserva

Margenes y resultadds | 2011 [ 2012 [ 2013 [2014 [2011 |[2012 [2013 [ 2014
Ingreso por venta 277200| 324160 380100 450000 277200 324160 3801000045

- Coste de venta 36000| 38720 43050 49586 420p0 45120 50750 63394
= Margen Industrial de

Contribucion 241200| 285440| 337050| 400414 | 235200| 279040| 329350| 386606

- Coste Comercial Var | 1575| 1764/ 2026 2204 1545 1764 2026 2204
= Margen Comercial de

Contribucion 239625| 283676| 335024| 398210| 233625 277276| 327324| 384402
-Coste Fijo Aprov 672 673 675 675 688 692 694 603
-Coste Fijo Transf 11915 11943 1198]1 11984 12643 12800 12B51 12805
-Coste Comercial Fijo 3355 3366 3381 3382 3415 3440 3456 3452
-Coste de Admon. 5896| 7275 7353 736 5946 7383 7412 7417
= RESULTADOS 217788| 260419 311635| 374807| 210934| 253012| 302911| 360034

Fuente: elaboracion propia

Tabla 6.75:Precio de venta de los vinos reservas de los 2668, 2009, 2010, 2011

Ao de Afo de | Precio de venta| Coste de venta € Coste de venta €
fabricacion venta € (C.H) (V.R)
2008 2011 9.24 1.20 1.40
2009 2012 10.13 1.21 1.41
2010 2013 10.86 1.23 1.45
2011 2014 11.25 1.24 1.58

Fuente: Elaboracién propia

En 2011 se vende 30.000 unidades de vino reseoviaddos en 2008 a un precio
de venta de 9.24€ / u.f. teniendo un coste de @ .20.f. a costes histéricos y 1.40 €/
u.f. a valor razonable.

En 2012 se vende 30.000 unidades de vino resdmviaddos en 2009 a un precio
de venta de 10.13 €/ u.f. teniendo un coste de€ /2u.f. a costes historicos y 1.41 €/
u.f. a valor razonable.

En 2013 se vende 30.000 unidades de vino reseoviaddos en 2010 a un precio
de venta de 10.86 €/ u.f teniendo un coste de€ /28.f a costes historicos y 1.45 €/

u.f a valor razonable

° Son los vinos reservas que se fabrican en 2008, ZM10, 2011 y se venden en 2011, 2012, 2013,

2014 respectivamente.
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En 2014 se vende 30.000 unidades de vino reseoviaddos en 2011 a un precio
de venta de 11.25 €/ u.f teniendo un coste de€ 2d.f a costes historicos y 1.58 €/
u.f. a valor razonable.

Se ve en la tabla 6.74 que esta variacion de calgteventa afecta al resultado
final de la empresa con valor razonable como heweoglo explicando a lo largo de
todo el trabajo, siendo este inferior al valoradmstes historicos. Como consecuencia
la informacion esta perdiendo validez y relevampaea los directivos de la empresa, ya
gue se aprecia que el resultado con costes his$ds mayor respecto a valor
razonable.

6.5.4. Analisis del coste del producto y de resuttas del vino tinto
reserva de 2011 por el modelo ddulll-costing con costes historicos y
con valor razonable

Coste del producto

* Vino reserva 2011

Tabla 6.76:Coste del vino reserva con Full-costing (costesdhisos vs valor razonable)

Full-Costing Valor razonable

Vino reserva (2011) | 2011 2012 | 2013 | 2014 2011 | 2012 | 2013 2014

Coste del ejercicio 40.493 29.533 29.968 49.047 347| 30.541 30.992| 50.012

+E.I productos en 0 40.493| 70.026 99.994 0 45.435| 77.782 | 123.956
curso

=Coste totales 40.493 | 70.026| 99.994| 149.041| 41.347| 75.976| 108.774| 173.969
- E. Final prod. en 40.493 | 70.026| 99.994| 0 41.347| 75.976| 108.774( O
curso

=Coste prod 0 0 0 149.041| O 0 0 173.969
Term/Curs

/ n° de litros 30.000{ 30.000 30.000 30.000 30.p00.0C®| 30.000 | 30.000

= Cte. por litro en 1.35 2.33 3.33 4.97 1.38 2.53 3.63 5.80
curso

=Cte. por botella 3.37 4.35
Terminado

Fuente: elaboracién propia

Como se puede observar tenemos mayores costeglcoodelo del Full-
Costing, ya que todos los costes se imputan aluptodPero si hacemos la diferencia
entre costes historicos y valor razonable, conrvedaonable hay un incremento de
costes ya que por una parte se han ajustado ladizanmnes del inmovilizado y las
existencias se han valorado a precios de repraatyces decir, teniendo en cuenta el
reajuste de todos los factores productivos quadtarido en el bien.
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Margenes y resultados
* Vino reserva 2008, 2009, 2010, 2011

Tabla 6.77Margenes y resultados del vino reserva con Faditing (costes histéricos vs valor

razonable)
Full-costing Coste histérico Valor razonable
Vino reserva
Margenes y 2011 2012 2013 2014 2011 2012 2013 2014

resultados

Ingreso x venta 277.200| 324.160 380.100 450.0p0 277.200 324{160 .1680 450.000

- Coste x venta 106.200| 113.600 127.750 149.041 123.600 132|480 .9061 173.969

= Rdo. ejercicio 171.000| 210.560( 252.350| 300.956| 153.600| 191.680| 228.200| 276.031

Fuente: elaboracion propia

Tabla 6.78 Diferencia del coste de venta con Full-costingl Wino reserva (costes historicos
vs valor razonable)

Afo de Afio de | Precio de venta| Coste de venta€ Coste de venta €
fabricacion venta € (C.H) (V.R)
2008 2011 9.24 3.54 4.12
2009 2012 10.13 3.55 4.14
2010 2013 10.86 3.65 4.34
2011 2014 11.25 3.73 4.35

Fuente: Elaboracién propia

En 2011 se vende 30.000 unidades de vino reseoviaddos en 2008 a un precio
de venta de 9.24€ / u.f teniendo un coste de®/54.f a costes historicos 'y 4.12 €/ u.f
a valor razonable.

En 2012 se vende 30.000 unidades de vino resdmviaddos en 2009 a un precio
de venta de 10.13 €/ u.f teniendo un coste de8/56.f a costes historicos y 4.14 €/
u.f a valor razonable.

En 2013 se vende 30.000 unidades de vino resdmviaddos en 2010 a un precio
de venta de 10.86 €/ u.f teniendo un coste de8/66.f a costes historicos y 4.34 €/
u.f a valor razonable

En 2014 se vende 30.000 unidades de vino resepviaddos en 2011 a un precio
de venta de 11.25 €/ u.f teniendo un coste de8/78.f a costes historicos y 4.35 €/
u.f. a valor razonable.

Como se puede observar en el cuadro 6.76 el rdeutihtenido mediante la
imputacion por full-costing con costes historicasneayor todos los afios respecto a
valor razonable y viene motivado por la variaci@h cbste del producto que ha sido
superior a costes historicos por el reajuste deamasrtizaciones y las existencias de
productos en curso.
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6.6. Los criterios valorativos y la toma de decisnes

La diferencia entre un criterio y otro se explp& el ajuste del inmovilizado
material al Indice de Precios y al coste de rep@si&n base a los resultados obtenidos
por ambos criterios de valoracion, consideramogdsibilidad de utilizar el valor
razonable como criterio alternativo al coste histhya que representa de mejor manera
posible la situacion real de la empresa.

Es importante tener en cuenta estos aspectosgyeeta informacion contable
proporcionada debe ser un fiel reflejo de la reaiécondmico-empresarial. Esto se
consigue teniendo en cuenta los efectos de lecidfiade tal forma que la informacion
suministrada sea relevante y los usuarios de lamas puedan tomar decisiones sobre
politica de precios, productos rentables, secciefieentes etc., ya que el resultado es
distinto, por lo tanto, se tendra que tener enteuemales han sido los costes a precio de
valor razonable y establecer en funcion de elloretio de venta del producto.

Otra consecuencia que surge si no se tiene ertaceeénalor razonables es la
distribucion del beneficio, ya que, si se distribupayor beneficio de lo que es, se
estaria descapitalizando la empresa via dividergdogrando un grave peligro, porque
si a la empresa ahora le cuesta producir mas gedde costé en un principio, el precio
de venta tiene que recuperar esos costes, pem disgibuye todo el beneficio en
funcién del coste historico y se quiere volver mdoente a nuevos gastos, la empresa
no lo va a poder hacer ya que se ha repartido édmeneficio posible. De ahi la
importancia de tener en cuenta el valor razonateoccriterio de valoracién para que
esa diferenciar que existe entre valor razonalglesye historico se quede en la empresa
y no se distribuya como beneficio adicional. La ezsp de alguna forma debera cubrir
sus costes con valor razonable.
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6.7. Andlisis del umbral de rentabilidad o punto merto

Tal como hemos comentado en el capitulo 2, el dhd® Rentabilidad son las
unidades minimas que la empresa debe vender plara tados sus costes totales de
produccion, es decir todas las unidades que detdewvgara que el beneficio sea cero
(Costes totales =Ingresos totales). Conocer e dairentabilidad es muy importante
para la empresa, pues nos ayudard a saber en guéntooésta alcanza el umbral de
rentabilidad y si el producto que vende es rentalle.

En este apartado, vamos a analizar el umbral deabididad con costes
historicos y con valor razonable, el Umbral de Bbifidad no depende del modelo de
coste (Direct-costing o Full-costing) sino de leedénciacion de costes variables vy fijos
totales independientemente del lugar donde seigiaado. Lo que si va cambiar es el
hecho de utilizar el coste histérico o el valororable ya que los costes fijos, sobre
todo, seran de mayor importe con el valor razanghbor ello se alcanzara el umbral
de rentabilidad, con los 2 vinos mas tarde, y es@ecialmente el vino tinto reserva, tal
como lo veremos a continuacion.

Vamos hallar el umbral de rentabilidad del vimia reserva (2011) y vino
tinto joven solo del 2014 ya que el resto de af&ysuma carencia de datos de los demas
vinos reservas porque no forman parte del estudictipo. Hay que tener en cuenta que
los costes fijos van a variar con el criterio dallov razonable, para ambos tipos de vino
y los costes variables solo del vino reserva, madtv por la revalorizacion de las
amortizaciones y de las existencias de productasieso actualizados a 2014.

Tabla 6.79:Costes Fijos y Costes Variables afio 2014

Tipo de Vino Costes segun su Costes Historicos Valor Razonable
variabilidad Afio 2014 Afio 2014

Vino Joven Costes Fijos 92.628 96.489

Vino Reserva Costes Fijos 90.940 108.506

Vino Joven Costes Variables 197.159 197.159

Vino Reserva Costes Variables 58.101 65.462

Costes Totales € 438.828 467.617

Fuente: Elaboracién propia.

Como se puede observar en la tabla 6.79, loeswestiables del vino reserva a
valor razonable van cambiando al traspasarse coottu@tos en curso de un ejercicio a

1% El importe de los costes fijos y de los costesatdes del afio 2014 para el vino reserva que s&éab

en el afio 2011 y se comercializa en el afio 201k, asumulacion de costes que se han ido traspasand
de un afo a otro via existencias de productos esocestan valorados a coste histérico sin tener en
cuenta los efectos de la inflacion.

1 E| importe de los costes fijos y variables paraiigb reserva que se fabricé en el afio 2011 y se
comercializa en el afio 2014, es la acumulacionodées que se ha ido traspasando de un afio a atro vi
existencias de productos en curso, la diferencipe®o a costes historicos viene marcada por la
actualizacion de las existencias de productos mo@i2014 y la revalorizacion del inmovilizado.
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otro y por tanto diferirAn de los costes histériddea vez hecha la distincion entre
costes fijos y costes variables, podemos resadvsigliente ecuacion:

Costes Fijos

Umbral de rentabilidad =

(Precio Unitario—Coste Variable Unitario)

Tabla 6.80:Umbral de Rentabilidad afo 2014

Afo 2014 Costes Historicos Valor Razonable
Coste Variable Total € 255.260 262.622
Coste Variable Unitario € 1.28 1.31

Costes Historicos

Valor Razonable

Afo 2014 Vino Vino Total Vino Vino Total
Joven Reserva Joven Reserva

Coste Fijo Total € 92.628 90.940| 183.568| 96.489| 108.506| 204.995
Unidades Fabricadas y

vendidas u.f. 160.000 40.000| 200.000| 160.000; 40.000( 200.000
Coste Variable Unitario € 1.23 1.45 1.28 1.23 1.64 1.31
Precio Unitario € 3.31 11.25 4.90 3.31 11.25 4.90
Margen Bruto unitario € 2.08 9.80 3.62 2.08 9.61 3.58

Valor Razonable
57.183 unidades

Costes Historicos
50.686 unidades

UMBRAL DE
RENTABILIDAD

Fuente: Elaboracién propia

Teniendo en cuenta que se vende el 80% de VinenJgvel 20% de Vino
Reserva, el umbral de rentabilidad se obtiene @wemhta de:

Tabla 6.81:Ventas necesarias para alcanzar el Umbral de Rslidad

Ao 2014 Costes Historicos Valor Razonable
Botellas de Vino Joven 40.549 45.746
Botellas de Vino Reserva 10.137 11.437

Fuente: Elaboracién propia

Con el valor razonable el umbral de rentabilidadlsanza mas tarde respecto al
criterio de costes historicos, la diferencia viem&rcada por el incremento de los costes
fijos y la actualizacion de las existencias de pobols en curso al afio 2014, tal como se
ha visto en el caso practico objeto de estudio.
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A continuacidon vamos a realizar la siguiente carbpcion para saber si la
facturacién obtenida menos los costes de produdgifala los costes fijos totales del

ejercicio.

Tabla 6.82:Comprobacién de datos (costes historicos vs vaponable)

Comprobacion con Costes VINO VINO
Histéricos JOVEN RESERVA| TOTAL
Ventas necesarias (€) 134216 114043 248259 Facturacion obtenida
- Costes variables (€) 51752 12938 64690 Costes de produccion
= Margen de Contribucion (€) 82464 101105 183568 COSTES FIJOS
Ingresos Totales (€) 529600 450000 979600
- Costes Variables Totales (€) 197159 58101 255260
= Margen de Beneficio (€) 332441 391899 724340
Margen por Unidad (€) 2,08 9,80 3,62
Comprobacién con Valor VINO VINO
Razonable) JOVEN |RESERVA|TOTAL

Ventas necesarias (€)

- Costes variables (€)

151421 128662
60070 15018

280083 Facturacion obtenida
75088 Costes de produccion

= margen de contribucion (€)

Ingresos Totales (€)

- Costes Variables Totales (€)

91351 113644

204995 COSTES FIJOS

529600 450000
197159 65462

979600
262622

= Margen de Beneficio (€)
Margen por Unidad (€)

Fuente: elaboracion propia

332441 384538

2,08

9,61

716978
3,58

Una vez mas podemos afirmar la importancia detileacion el criterio del
valor razonable, ya que los ingresos por venteetieque cubrir los costes fijos y los
propios costes variables de productos vendidose Sha tenido en cuenta el criterio del
coste histérico va haber una gran distorsion yalgyelitica de precios va a depender

de esa diferencia. A partir del

umbral de reniddd o punto muerto la empresa

obtiene beneficios en proporcion directa al mardercontribucion, (Apalancamiento
Operativd?) tal como se vera en las tablas 6.83 con su résaeepresentacion grafica
y la tabla 6.84 con su correspondiente gréfica.

12 Apalancamiento Operativo nos determina el aumeeatoeneficio ante un incremento de las ventas, ése
incremento de ventas lo fija la politica empredafialles Fernandez, 2011, pag. 56)
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6.7.1. Representacion grafica del Umbral de Rentdidad con costes historicos afio
2014

Tabla 6.83:Aumento de beneficio ante un incremento de lams@on costes histéricos

COSTES
UNIDADES COSTES FIJOS COSTES VARIABLES | TOTALES INGRESOS BENEFICIOS
0 183568 0 183568 0 -183568
10000 183568 12763 196331 48980 -147351
20000 183568 25526 209094 97960 -111134
30000 183568 38289 221857 146940 -74917
40000 183568 51052 234620 195920 -38700
50000 183568 63815 247383 244900 -2483
50686 183568 64690 248259| 248259 0
60000 183568 76578 260146 293880 33734
70000 183568 89341 272909 342860 69951
80000 183568 102104 285672 391840 106168
90000 183568 114867 298435 440820 142385
100000 183568 127630 311198 489800 178602
110000 183568 140393 323961 538780 214819
120000 183568 153156 336724 587760 251036
130000 183568 165919 349487 636740 287253
140000 183568 178682 362250 685720 323470
150000 183568 191445 375013 734700 359687
160000 183568 204208 387776 783680 395904
170000 183568 216971 400539 832660 432121
180000 183568 229734 413302 881640 468338
I 200000 183568 255260 433828 979600 540772 ]

Fuente: Elaboracion propid

Grafico 6.5:Umbral de Rentabilidad afio 2014 (costes histépicos

Umbral de Rentabilidad ano 2014
(costes historicos)

1200000

1000000 979,600 €
U.R.= 50.686 unidades /
800000

.§ / ——COSTES FIJOS
§ 600000 X / ———COSTES VARIABLES
8 400000 438.828% __ -0sTES TOTALES
200000 ngresos=Costes 55.260 € cmee INGRESOS
183.568 €
0

0 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000

unidades

Fuente: Elaboracion propia

Y Hemos marcado las ventas del afio 2014 en un cugjdro
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6.7.2. Representacion grafica del Umbral de Rentaidad con valor razonable afo
2014

Tabla 6.84 Aumento de beneficio ante un incremento de lassaun costes historicos

COSTES COSTES
UNIDADES COSTES FIJOS VARIABLES TOTALES INGRESOS BENEFICIOS

0 204995 0 204995 0 -204995

10000 204995 13131 218126 48980 -169146
20000 204995 26262 231257 97960 -133297
30000 204995 39393 244388 146940 -97448
40000 204995 52524 257520 195920 -61600
50000 204995 65655 270651 244900 -25751
57183 204995 75088| 280083 280083 0
60000 204995 78786 283782 293880 10098
70000 204995 91918 296913 342860 45947
80000 204995 105049 310044 391840 81796
90000 204995 118180 323175 440820 117645
100000 204995 131311 336306 489800 153494
110000 204995 144442 349437 538780 189343
120000 204995 157573 362568 587760 225192
130000 204995 170704 375699 636740 261041
140000 204995 183835 388830 685720 296890
150000 204995 196966 401961 734700 332739
160000 204995 210097 415093 783680 368587
170000 204995 223228 428224 832660 404436
180000 204995 236359 441355 881640 440285
100606, 204995 249493 ACAA9C 9320620 PP

Fuente: Elaboracién propia

Grafico 6.6: Umbral de Rentabilidad afio 2014 (valor razonable)

Umbral de Rentabilidad afno 2014
(valor razonable)

1200000

1000000

979.600 £
U.R.= 57.183 unidades /
800000
R / == COSTES FIJOS

600000 \ / ———COSTES VARIABLES
467.617€

400000 ! COSTES TOTALES

Ingresos = Costes —
/g e 262.627€  INGRESOS
200000

204.995 €

Beneficio €

0 50.000 100.000, . 150.000  200.000  250.000
unidades

Fuente: Elaboracién propia
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CONCLUSIONES FINALES

1. Los usuarios de la informacion contable sorerdiites dependiendo del
analisis que busquen. Esta distincion hace quddoamentos con los que trabajan no
sean los mismos para ambas contabilidades. La lubddéal financiera elabora las
Cuentas Anuales rigiéndose por una normativa dgamd cumplimiento, mientras que
la contabilidad de costes elabora informes intertadss como el coste de los productos
0 servicios que oferta la empresa, el coste dedesiones de cada proceso productivo,
el valor de las existencias, el andlisis del raslaitcontable, etc., todo ello de caracter
voluntario, utilizando el sistema de contabilidadg#stion mas acorde a las necesidades
de informacion.

2. La normativa esparfola del PGC (2007) y las MNarrinternacionales de
Informacién Financiera (NIIF/ NIC) establecen qlieaor razonable se debe aplicar a
los instrumentos financieros, en lugar del coststohico. En el ambito de la
contabilidad interna no existe una norma que obliguas empresas a aplicar el valor
razonable a los elementos del inmovilizado mateRal ello, hoy en dia las empresas
aplican el criterio tradicional de coste histérien los elementos de coste. El estar
exentos de cumplir una normativa nos ha beneficeatiohora de implantar el sistema
de costes alternativo al coste histdrico, ya quedsepodido adaptar el valor razonable
a los elementos de costes utilizados a lo largardbhjo de investigacion, buscando
ante todo la relevancia sobre la objetividad.

Para conseguir que la informacién sea lo mas agjast la realidad se ha
recurrido a métodos alternativos basados en vatorae por costes de reposicion,
ajustes al nivel general de precios (IPC), tasasale expertos independientes, etc.

3. Hemos recurrido a normativas de otros paisasjal si tienen en cuenta el
valor razonable como criterio de valoracién de &ostos encontramos pues con la
normativa estadounidense, especialmente el FAS)83,establece que las empresas
pueden utilizar diferentes tipos de informacionapdeterminar el costo actual de
inventarios, propiedades, planta y equipo, costo véatas y depreciacion, y
amortizacién. La empresa es la responsable decamec el tipo de informacion acorde
a sus necesidades teniendo en cuenta la infladds gostes reales.

4. Si el coste historico es aplicado en el amidéda contabilidad interna, va a
influir en la contabilizacién de las amortizaciomks inmovilizado y en las existencias
de la empresa, ya que éstas no reflejan los efdetdas inflacion. Como consecuencia
se van a ver afectados el coste del producto @stes son menores que los reales) y los
resultados del ejercicio. El beneficio estaria ee@lorado, perjudicando los intereses
tanto internos como externos, y pudiendo condicidaatoma de decisiones. La
empresa tenderia a pagar mas impuestos de loeqeresponderia, y si se reparte
todo el beneficio via dividendos se estaria ocasida un proceso de descapitalizacion,
es decir, que no dispondria de capital suficieata pacer frente a nuevos gastos.

5. La utilizacion del coste histérico afecta aposcios de venta, ya que estos se
basaran en costes normalmente infravalorados.rha tte decisiones, por tanto, puede
ser equivocada si se basan en datos que no releogeatidad empresarial.
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6. Son muchas las diferencias que existen entesk histérico y el valor
razonable, y una de ellas son las ventajas clafasilynente demostrables que el valor
razonable ofrece a la contabilidad de costes, ya rgfleja con mas relevancia la
informacion suministrada a los directivos y permatgualizar los activos de forma
constante y continuada. Con el modelo del valoromable los costes de las
amortizaciones reflejan los efectos de la inflaciBoando la inflacion es elevada, el
principio tradicional de coste historico utilizago contabilidad de costes puede ser
muy confuso, esencialmente para los productos de l@rgo donde la producciéon y
venta se prolonga durante varios ejercicios.

7. A pesar de las innumerables ventajas que génalor razonable frente al
coste historico, esta aplicacion no queda exentdifibeltades. Los costes que conlleva
la aplicacion de este criterio, la falta de infocda sobre el valor razonable y la
existencia de un mercado activo para valorar uerchéhado bien son causas que
dificultan la adaptacion de las empresas al ussstiecriterio alternativo.

8. Las caracteristicas especificas del sectainiitiola han hecho posible que lo
hayamos elegido para la realizacion del caso p@dil ser el sector donde mas afecta
la inflacion. El traspaso de las existencias dedpctos en curso de ejercicio en
ejercicio, si son valoradas con costes histéricistorsiona los datos de la realidad
econdémica empresarial, ya que no se tiene en cu@ntariacion de costes que ha
habido de un afio a otro.

9. Para paliar los efectos que tiene utilizarrgeigo de coste historico hemos
tenido que revalorizar el inmovilizado material aatos del IPC de 2010, actualizar las
existencias de productos en curso con costes desicggn y actualizar las
amortizaciones del inmovilizado material todosddes. En definitiva, en la medida en
que la inflacion sea importante, los costes basadasstes historicos pueden dejar de
ser fiables y utiles para el proceso de controbma de decisiones, perjudicando el
futuro de la empresa ya que se pueden tomar deessiequivocadas sobre precios de
venta, rentabilidad, etc.

10. En lo relacionado al caso practico objeto stedto y después de observar
los resultados obtenidos por la empresa con el lmagecoste historico y el modelo del
valor razonable concluimos que:

a) La acumulacién de los costes en las existenciggatiictos en curso del vino
reserva son menores con costes historicos porgae esntabilizados sobre
costes pasados.

b) El coste de las amortizaciones con costes hisgmcoreflejan los cambios en
los precios.

c) El coste del producto para el vino joven y el vieserva con costes historicos se
ve infravalorado.

d) Como consecuencia el Resultado es superior al vatonable ya que el coste
por venta es menor.

e) Con respecto al Umbral de Rentabilidad, con elrnanonable se alcanza mas
tarde respecto al criterio de costes histéricodifexencia viene marcada por el
incremento de los costes fijos motivado por la le@vzacion de las
amortizaciones.

106



Comentario final:

Como nota final del presente trabajo de invest@gcdebemos comentar que
seria muy recomendable que las empresas tuvieracuema el criterio del valor
razonable a la hora de implantar el sistema deesqdtinteado, por las innumerables
ventajas que éste tiene y porque refleja fielmémteealidad econdmica. Sin lugar a
dudas, el valor razonable deberia recibir una éspeonsideracion dentro de la
contabilidad de costes, con lo cual esperamos gestmo trabajo de investigacion sirva
para futuras investigaciones.
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DIRECT-COSTING

COSTE HISTORICO

ANO 2011 |

Coste del producto Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales

Existencias Iniciales de Productos en C 0 0 0
50400 12600 63000

+ Consumo de materias primas
+ Consumo de aprovisionamientos 72000 0 72000
+ Coste Variable (Aprovisionamiento) 2743 686 3428,3
+ Coste Variable (Transformacién) 15181 3795 18976
= Coste del producto terminado / en curso 140323 1708157404
/' n° de litros 120000 30000
= coste por litro terminado o en curso 1,17 0,57

coste por botella | 0,88|

Margenes y Resultadc Vino Joven (2011) Vino Reserva (2008) Totales

Ingreso por ventas 398400 277200 675600
- Coste de Ventas 140323 36000 176323
= Margen industrial de contribucion 258077 241200 499277
- Coste Comercial Variable 6299 1575 7873
= Margen Comercial de Contribucion 251778 239625 491403
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2686 672 3358
- Coste Fijos (Transformacion) 47660 11915 59574
- Coste Comercial Fijo 13421 3355 16776
- Coste de Administracion 23583 5896 29479
= Resultado de ejercici 164428 21778838221¢

VALOR RAZONABLE

| ANO 2011

Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales

Coste del producto Actualizado
Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 0 0
+ Consemmatérias primas 50400 12600 63000
+ Consuraprdgisionamientos 72000 0 72000
+ t€¥ariable (Aprovisionamiento) 2743 686 3428
+ Cdat@ble (Transformacion) 15181 3795 18976
= Coste del producto terminado / en curso 140323 17081 157404
[ n°de litros 120000 30000
= coste por litro terminado o en curso 1,17 0,57
coste por botella

Margenes y Resultadc

Vino Joven (2011) Vino Reserva (2008) Totales

Ingreso pave 398400 277200 675600
- Coste de Ventas 140323 42000 182323
= Margen industrial de contribucion 258077 235200 49377
- Coste Comeveiriable 6299 1575 7873
=Margen Comercial de Contribucion 251778 233625 485403
- Costlies (Aprovisionamiento) 2750 688 3438
- Cagbe FTransformacion) 50573 12643 63217
- Coste ComeFgial 13661 3415 17077
- Coste de Adtnacion 23782 5946 29728
= Resultado de ejercici 161011 21093437194



DIRECT-COSTING

COSTE HISTORICO

| ANO 2012

Coste del producto

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2011) Totales

Existencias Iniciales de Productos en C

+ Consumo de materias primas

+ Consumo de aprovisionamientos

+ Coste Variable (Aprovisionamiento)
+ Coste Variable (Transformacién)

n° de litros

Coste del producto terminado / en curso

n{=n

coste por litro terminado o en curso
coste por botella

0 17081 17081
64800 0 64800
73440 0 73440
2765 691 3457
15284 3821 19105

156289 2159877883

120000 30000

1,30 0,72
0,98

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2009) Totales

Ingreso por ventas 441600 324160 765760
- Coste de Ventas 156289 38720 195009
= Margen industrial de contribucion 285311 285440 57025
- Coste Comercial Variable 7054 1764 8818
= Margen Comercial de Contribucion 278257 283676 561933
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2693 673 3366
- Coste Fijos (Transformacion) 47772 11943 59715
- Coste Comercial Fijo 13465 3366 16831
- coste de administracion 29100 7275 36375
= Resultado de ejercici 185227 26041P44564¢

VALOR RAZONABLE

| ANO 2012

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2011) Totales

Coste del producto Actualizado
Existencias Iniciales de Productos escCu 0 2076¢ 20766
+ Consuma@tigias primas 64800 0 64800
+ Consegnapmbvisionamientos 73440 0 73440
+ Edariable (Aprovisionamiento) 2765 691 3457
+ &dsriable (Transformacion) 15284 3821 19105
= Coste del producto terminado / en curso 15628 25279 181568
[ n°de litros 120000 30000
= coste litro terminado o en curso 1,30 0,84
coste por botella

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2009) Totales

Ingreso pave 441600 324160 765760
- Coste de Ventas 156289 45120 201409
= Margen industrial de contribucion 285311 279040 5643
- Coste Canalévariable 7054 1764 8818
= Margen Comercial de Contribucion 278257 277276 555533
- CoBties (Aprovisionamiento) 2767 692 3459
- Chips (Transformacion) 51200 12800 64000
- Coste ComeFdial 13760 3440 17200
- coste dén&dracion 29332 7333 36665
= Resultado de ejercici 181198 25301p43421(



DIRECT-COSTING

COSTE HISTORICO

+
+

+ Coste Variable (Aprovisionamiento)

+

ANO 2013

Coste del producto

Vino Joven (2013) Vino Reserva (2011) Totales

Existencias Iniciales de Productos en C

Consumo de materias primas
Consumo de aprovisionamientos

Coste Variable (Transformacion)

Coste del producto terminado / curso

n° de litros

/

coste por litro terminado/ en curso
coste por botella

Margenes y Resultadc

0 21593 21593
88200 0 88200
75405 0 75405
2796 699 3495
15415 3854 19268

181816 26146 467

120000 30000
152 0,87
1,14)

Vino Joven (2013) Vino Reserva (2010) Totales

Ingreso por ventas 512000 380100 892100
- Coste de Ventas 181816 43050 224866
= Margen industrial de contribucion 330184 337050 66723
- Coste Comercial Variable 8102 2026 10128
= Margen Comercial de Contribucion 322082 335024 657106
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2701 675 3376
- Coste Fijos (Transformacion) 47923 11981 59904
- Coste Comercial Fijo 13523 3381 16904
- coste de administracion 29412 7353 36765
= Resultado de ejercicir 228523 31163p54015¢

VALOR RAZONABLE

| ANO 2013

Vino Reserva (2011)

Coste del producto Vino Joven (2013) Actualizado Totales
Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 2640: 26402
+ Consumatias primas 88200 0 88200
+ Consgmapbvisionamientos 75405 0 75405
+ Ed4riable (Aprovisionamiento) 2796 699 3495
+ &¥ariable (Transformacion) 15415 3854 19268
= Coste del producto terminado / curso 181816 3095212770
/ n°de litros 120000 30000
= cogte litro terminado/ en curso 1,52 1,03
coste por botella

Margenes y Resultadc

Vino Joven (2013) Vino Reserva (2010) Totales

Ingreso mvave 512000 380100 892100
- Coste de Ventas 181816 50750 232566
= Margen industrial de contribucion 330184 329350 6594
- Coste Coalérariable 8102 2026 10128
= Margen Comercial de Contribucion 322082 327324 649406
- CoBles (Aprovisionamiento) 2776 694 3470
- Ceijps (Transformacion) 51406 12851 64257
- Coste Comefial 13824 3456 17280
- coste déna&lracion 29647 7412 37059
= Resultado de ejercici 224428 302911152734(



DIRECT-COSTING

COSTE HISTORICO

| VALOR RAZONABLE

| ANO 2014

| ANO 2014

Vino Reserva (2011)

Coste del producto Vino Joven (2014) Vino Reserva (2011) Totales Coste del producto Vino Joven (2014) Actualizado Totales
Existencias Iniciales de Productos en C 0 26146 26146 Existencias Iniciales de Productos en Curso 0 3995 39954
+ Consumo de materias primas 93600 0 93600 + Consumatias primas 93600 0 93600
+ Consumo de aprovisionamientos 75528 18882 94410 + @unse aprovisionamientos 75528 18882 94410
+ Coste Variable (Aprovisionamiento) 2799 700 3498 + Ed4riable (Aprovisionamiento) 2799 700 3498
+ Coste Variable (Transformacion) 15434 3859 19293 + &¥ariable (Transformacion) 15434 3859 19293
= Coste del producto 187361 49586 236947 = Coste del puotb 187361 63394 250755
/ n°de litros 120000 30000 / n°de litros 120000 30000
= coste por litro terminado 1,56 1,65 = coste por litro terminado 1,56 2,11
[ coste por botella 1,17] 1,24 coste por botella 1,17] 1,54
Margenes y Resultada Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales Margenes y Resultado Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales
Ingreso por ventas 529600 450000 979600 Ingreso mvave 529600 450000 979600
- Coste de Ventas 187361 49586 236947 - Coste de Ventas 187361 63394 250755
= Margen industrial de contribucion 342239 400414 74265 = Margen industrial de contribucion 342239 386606 728%
- Coste Comercial Variable 8816 2204 11020 - Coste Coalérariable 8816 2204 11020
= Margen Comercial de Contribucion 333423 398210 731633 = Margen Comercial de Contribucion 333423 384402 717826
- Costes Fijos (Aprovisionamiento) 2702 675 3377 - CoBles (Aprovisionamiento) 2773 693 3466
- Coste Fijos (Transformacion) 47935 11984 59919 - Ceijps (Transformacion) 51222 12805 64027
- Coste Comercial Fijo 13528 3382 16910 - Coste ComeFgal 13808 3452 17260
- coste de administracion 29445 7361 36807 - coste déna&lracion 29668 7417 37086
= Resultado de ejercicir 239813 37480761462( = Resultado de ejercici 235952 360031159598¢
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FULL-COSTING

COSTE HISTORICO

ANO 2011 |

Coste del producto Vino Joven (2011) Vino Reserva (20) Totales

Consumo de materias primas 50400 12600 63000
+ Consumo de aprovisionamientos 72000 0 72000
+ Consumo de Otros aprov. 1056 264 1320
+ Servicios exteriores 19061 4765 23826
+ Gastos de personal 73773 18443 92216
+ Amortizacion del inmovilizado 17682 4421 22103
= Coste del ejercicio 233972 40493 274465
+ Existencias iniciales del prod en curso 0 0 0
= Costes totales 233972 40493 274465
- Existencias finales de prod en curso 0 40493 40493
= Coste de producto terminado 233972 0 233972

n° de litros producidos 120000 30000
= Coste por litro terminado o en curso. 1,95 1,35

coste por botella

Margenes y Resultadc Vino Joven (2011) Vino Reserva (2008) Totales

Ingreso por venta 398400 277200 675600
Coste por venta 233972 106200 340172
Resultado del ejercicit 16442¢ 17100(] 33542¢

VALOR RAZONABLE

ANO 2011 |

Vino Reserva (2011)

Coste del producto Vino Joven (2011)  Actualizado Totales
Consemmatgrias primas 50400 12600 63000
+ Consumo de aprovisionamientos 72000 0 72000
+ Consumo de Otros aprov. 1056 264 1320
+ Servicios exteriores 19061 4765 23826
+ Gastos de personal 73773 18443 92216
+ Amortizacion del inmovilizado 21100 5275 26375
Coste del ejercicio 237389 41347 278737

Existencias iniciales del prod en curso 0 0 0

np+

Costes totales 237389 41347 278737
Existencias finales de prod en curso 0 41347 41347

= Coste de producto terminado 237389 0 237389
n° de litros producidos 120000 30000

= Coste por litro terminado o en curso. 1,98 1,38
coste por botella

Margenes y Resultadc Vino Joven (2011) Vino Reserva (2008) Totales

Ingreso poavent 398400 277200 675600
Coste por venta 237389 123600 360989
Resultado del ejercicit 16101: 15360(] 31461:



FULL-COSTING

COSTE HISTORICO

| VALOR RAZONABLE

ANO 2012

| ANO 2012

Vino Reserva (2011)

Margenes y Resultadc

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2009) Totales

Margenes y Resultadc

Coste del producto Vino Joven (2012) Vino Reserva (20) Totales Coste del producto Vino Joven (2012)  Actualizado Totales
Consumo de materias primas 64800 0 64800 Consumo eeiasgprimas 64800 0 64800
+ Consumo de aprovisionamientos 73440 0 73440 + Consumo de aprovisionamientos 73440 0 73440
+ Consumo de Otros aprov. 1077 269 1346 + Consumo de Otros aprov. 1077 269 1346
+ Servicios exteriores 24879 6220 31099 + Servicios exteriores 24879 6220 31099
+ Gastos de personal 74494 18624 93118 + Gastos de personal 74494 18624 93118
+ Amortizacion del inmovilizado 17682 4421 22103 + Amortizacion del inmovilizado 21712 5428 27139
= Coste del ejercicio 256373 29533 285906 = Coste del ejercicio 260402 30541 290943
+ Existencias iniciales del prod en curso 0 40493 40493 + Existencias iniciales del prod en curso 0 45435 45435
= Costes totales 256373 70026 326399 = Costes totales 260402 75976 336378
- Existencias finales de prod en curso 70026 70026 - Existencias finales de prod en curso 0 75976 75976
= Coste de producto terminado 256373 0 256373 = Coste de producto terminado 260402 0 260402
n° de litros producidos 120000 30000 n° de litros producidos 120000 30000
= Coste por litro terminado o en curso. 2,14 2,33 = Coste por litro terminado o en curso. 2,17 2,53
coste por botella coste por botella

Vino Joven (2012) Vino Reserva (2009) Totales

Ingreso por venta 441600 324160 765760 Ingreso poavent 441600 324160 765760
Coste por venta 256373 113600 369973 - Coste por venta 260402 132480 392882
Resultado del ejercicit 185227 21056(] 39578 = Resultado del ejercicit 18119¢ 19168(] 37287¢
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FULL-COSTING

COSTE HISTORICO

VALOR RAZONABLE

ANO 2013 |

| ANO 2013

Vino Reserva (2011)

Coste del producto Vino Joven (2013) Vino Reserva (20) Totales Coste del producto Vino Joven (2013)  Actualizado Totales
Consumo de materias primas 88200 0 88200 Consumo eeiasgprimas 88200 0 88200
+ Consumo de aprovisionamientos 75405 0 75405 + Consumo de aprovisionamientos 75405 0 75405
+ Consumo de Otros aprov. 1106 276 1382 + Consumo de Otros aprov. 1106 276 1382
+ Servicios exteriores 25579 6395 31974 + Servicios exteriores 25579 6395 31974
+ Gastos de personal 75505 18876 94381 + Gastos de personal 75505 18876 94381
+ Amortizacion del inmovilizado 17682 4421 22103 + Amortizacion del inmovilizado 21777 5444 27222
= Coste del ejercicio 283477 29968 313445 = Coste del ejercicio 287572 30992 318563
+ Existencias iniciales del prod en curso 0 70026 70026 + Existencias iniciales del prod en curso 0 77782 77782
= Costes totales 283477 99994 383471 = Costes totales 287572 108774 396345
- Existencias finales de prod 0 99994 99994 - Existencias finales de prod 0 108774 108774
= Coste de producto terminado/ en curso 283477 0 283477 = Coste de producto terminado/ en curso 287572 0 287572
n° de litros producidos 120000 30000 n° de litros producidos 120000 30000
= Coste por litro terminado o en curso. 2,36 3,33 = Coste por litro terminado o en curso. 2,40 3,63
coste por botella coste por botella

Margenes y Resultadc

Vino Joven (2011) Vino Reserva (2010) Totales

Margenes y Resultadc

Vino Joven (2011) Vino Reserva (2010) Totales

Ingreso por venta 512000 380100 892100 Ingreso poavent 512000 380100 892100
Coste por venta 283477 127750 411227 - Coste por venta 287572 151900 439472
Resultado del ejercicit 22852: 25235(] 48087 = Resultado del ejercicit 22442¢ 22820(] 45262¢
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FULL-COSTING

COSTE HISTORICO

ANO 2014 |

Coste del producto Vino Joven (2014) Vino Reserva (20) Totales

Consumo de materias primas 93600 0 93600
+ Consumo de aprovisionamientos 75528 18882 94410
+ Consumo de Otros aprov. 1108 277 1385
+ Servicios exteriores 25664 6416 32080
+ Gastos de personal 76205 19051 95256
+ Amortizacion del inmovilizado 17682 4421 22103
= Coste del ejercicio 289787 49047 338834
+ Existencias iniciales del prod en curso 0 99994 99994
= Costes totales 289787 149041 438828
- Existencias finales de prod en curso 0 0 0
= Coste de producto terminado 289787 149041 438828

n° de litros producidos 120000 30000
= Coste por litro terminado 2,41 4,97

coste por botella | 1,81] 3,79

Margenes y Resultadc Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales

Ingreso por venta 529600 450000 979600
Coste por venta 289787 149041 438828
Resultado del ejercicit 23981 300955| 540771|

VALOR RAZONABLE

ANO 2014 |

Vino Reserva (2011)

Coste del producto Vino Joven (2014)  Actualizado Totales
Consumo eeiasgprimas 93600 0 93600
+ Consumo de aprovisionamientos 75528 18882 94410
+ Consumo de Otros aprov. 1108 277 1385
+ Servicios exteriores 25664 6416 32080
+ Gastos de personal 76205 19051 95256
+ Amortizacion del inmovilizado 21543 5386 26929
Coste del ejercicio 293648 50012 343660

I+

Existencias iniciales del prod en curso 0 123956 123956

Costes totales 293648 173969 467617
Existencias finales de prod en curso 0 0 0

Coste de producto terminado 293648 173969 467617
n° de litros producidos 120000 30000

Coste por litro terminado 2,45 5,80

coste por botella l 1,84] 4,34

Margenes y Resultadc Vino Joven (2011) Vino Reserva (2011) Totales

Ingreso poavent 529600 450000 979600
Coste por venta 293648 173969 467617
Resultado del ejercicit 23595: 27603’] 511981



